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K olejne wydanie magazynu ,Horse Business” trafito do Paristwa
rak! Ciesze sie niezmiernie, ze znowu mamy okazje spotkac sie
i podyskutowad na tematy aktualne i niebywale wazne dla branzy
jezdzieckiej, ktdre nie tyle maja wptywac na jej rozwéj, co pozwalac
dostrzec potencjat, z ktérego nie zawsze zdajemy sobie sprawe.

Mysle przede wszystkim o dwéch poteznych filarach biznesu - pol-
skich producentach oraz dzieciach! To w tych obszarach dostrzegam
najwieksze szanse na rozkwit polskiego jezdziectwa, réwniez,
a moze przede wszystkim, powszechnego czy jak kto woli rekreacyj-
nego, tego niezobowiagzujgcego a umozliwiajagcego generowac duze
zyski. Jestem pewna, ze zainicjowane w tym numerze rozwazania,
ujete w dwoch tekstach ,Dobre, bo polskie” oraz ,Dziecko - klient
dobrze zorientowany” beda kontynuowane przez caty rok, zaréwno
na tamach czasopisma, jak i podczas spotkan z Panstwem w ramach
wydarzen branzowych, szkolen czy paneli dyskusyjnych.

Zachecam do definiowania zjawisk zachodzacych w branzy jezdziec-
kiej, dyskutowania o palacych problemach i wymiany doswiadczen,
poniewaz dzieki temu jestesmy w stanie trafnie wskazac¢ kierunki
rozwoju spotecznosci, ktéra wspolnie tworzymy. Prowadzenie biz-
nesu bez liczb, badan i statystyk jest bardzo trudne. Jednak jeszcze
ciezej jest go rozwijac¢ bez dostepu do zrédta informacji, czyli konku-
rencji, partneréw, klientéw. A to wszystko znalez¢ mozna wtasnie tu,
w dwumiesieczniku ,Horse Business”.

llona Rosiak-tukaszewicz
redaktor naczelna

SPIS TRESCI

s.4 HORSE BUSINESS NEWS
Aktualnosci branzowe

PERSONAL BRANDING
Tandem doskonaty — wywiad z Maksymilianem
i Aleksandrem Wechta

Wydawcy:
Miedzynarodowe Targi Poznanskie
Polskie Wydawnictwo Rolnicze

Redaktor naczelna:
llona Rosiak-tukaszewicz
ilona.rosiak@mtp.pl

Redakgja:

Szymon Tarant, Karina Olszewska,
Beata Macinczyk, tukasz Rdzanek,
Katarzyna Jardanowska

Reklama:

Katarzyna Probala
+48 691 029 687
kontakt@horsesport.pl

Projekt graficzny i skfad:
Magdalena Adamczewska
Piotr Walichnowski

Adres redakgji:
Miedzynarodowe

Targi Poznanskie sp. z o.0.
ul. Gtogowska 14

60-734 Poznan

horse business

INWESTYCJE Z POTENCJALEM
W harmonii z czasem, w zgodzie z naturg

ZARZADZANIE
Dobre, bo polskie

WOKOL DETALU

TOP PRODUCTS

Nowosci rynkowe

SEGMENTACJA RYNKU
Dziecko - klient dobrze zorientowany

DYWERSYFIKACJA BRANZOWA
Biznes dtugodystansowy — wywiad
7 Beatg Dzikowskg

MARKETING
10 ztotych zasad merchandisingu

Sklep jezdziecki GNL w todzi




horse news

Polska firma

7 holenderskim rodowodem

Smulders Sp. z 0.0. od 15 lat specjalizuje sie

w produkcji bokséw dla koni, drzwi, okien, karuzeli,
lonzownikéw i innych produktéw dedykowanych
do branzy konnej. Firma do tej pory realizowata
zlecenia gtéwnie na rynki zachodnie — posiada
swoich przedstawicieli m.in. w Holandii, Szwecji,
Belgii, Francji, Anglii, Hiszpanii i Australii. Firma
Smulders Sp. z 0.0. wraz z konicem ubiegtego roku
— udziatem w Cavaliada Tour Poznan 2016 — oficjal-
nie zapoczatkowata promocje swoich produktow
na rynku polskim. Siedziba firmy zlokalizowana jest
Rakoniewicach niedaleko Poznania. Dysponuje
wykwalifikowanga kadrg pracowniczg - zatrudnia
ponad 100 pracownikéw, nowoczesnym parkiem
maszynowym, wiasnym transportem, biurem
projektowym i zapleczem magazynowym.
Prezesem spotki jest Holender Edjzeck Smulders,
ktéry od ponad 15 lat mieszka w Polsce i tutaj
prowadzi firme z niematymi sukcesami.

/aczynat od swinek

Wiele lat temu kilkuletni chtopiec dostat od swojego dziadka matg swinke.
Dbat o nig, jak mogt. Kiedy urosta, urodzita 8 swinek, ktére 6w dziadek od
niego zakupit. Za te pienigdze chtopiec kupit kucyka, zaczat trenowac i starto-
wad, a po kilku latach sprzedat go za takg sume, ze moégt pozwoli¢ sobie na
kupno duzego konia. Tak zaczeta sie kariera jezdziecka wicemistrza olimpij-
skiego z Sydney. Kontrowersyjny, ale skuteczny. Z ogromna wiedza praktyczna
oraz niezwyktym podejsciem do konia, ktédrego uwaza za réwnorzednego
partnera. Na treningach showman i wnikliwy obserwator. Szalenie zaangazo-
wany i cieszacy sie ogromnie z postepéw swoich ucznidw.

Albert Voorn po raz kolejny
odwiedzi Polske w kwietniu.

Xl juz klinika skokowa, ktdra
kierowana jest do jezdzcéw na
kazdym poziomie odbedzie sie
w Bobrowym Stawie.

Organizatorem jest dystrybutor

siodet Butet, a partnerem salon
Konski Swiat.

4 | HORSE BUSINESS

Khlb JeidZieCki XY Handel Slqem

Klub daje korzysci

Po raz dziesiaty z rzedu ranking klubowy konkurencji
skokoéw przez przeszkody wygrat klub jezdziecki
Agro-Handel Srem. O olbrzymiej przewadze tego klubu
nad rywalami zadecydowaty wyniki duzej grupy
trzynastu zawodnikow. Najwieksza liczbe punktow
zgromadzili liderzy klubu Jarostaw Skrzyczynski

i M$ciwoj Kiecon, ktérzy w rankingu indywidualnym
zajeli pierwsze dwa miejsca. W TOP 20 znalezli sie
jeszcze: juniorka Dajana Pawlicka oraz Leszek Gramza.
Drugie miejsce, dzieki Andrzejowi Optatkowi i Krzyszto-
fowi Ludwiczakowi, zajat klub jezdziecki HEAA Turek,

a miejsce trzecie klub Lesna Wola, dla ktérego w duzej

mierze punkty zdobywat Michat Kazmierczak.

- Prowadzenie w sporcie klubu daje szereg korzysci.
Dobry klub z czasem tworzy silng marke sportowa. To
z kolei mozna wykorzysta¢ do promocji firmy swojej,
badz probowac pozyskac zewnetrznych sponsorow.
Moge nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze w polskim
jezdziectwie tracimy wielu sponsoréw, ktérzy
mogliby wesprze¢ bezposrednio sport, a nie jak to
teraz gtéwnie bywa tylko imprezy, bo nie mamy
silnych klubéw — méwi Jan Ludwiczak prezes firmy
Agro-Handel, ktéra jest sponsorem najlepszego klubu
jezdzieckiego w Polsce.

STAJNIE ANGIELSKIE BOR

DEZWI [ OKNA LONZOWNIEI EARUZELE

i
I

AKCESORIA
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Promocja jezdziectwa
powszechnego wsrod
dzieci - potencjat,
trendy, biznes

Organizatorzy imprezy jezdzieckiej CAVALIADA oraz
wydawcy czasopisma ,HORSE BUSINESS” zapraszaja do
udziatu w wydarzeniu, ktére rzuci swiatto na jezdziectwo
powszechne, bedace istotnym, jesli nie dominujagcym
trybem w machinie zwanej branza konna.

Panel odbedzie sie podczas CAVALIADY Warszawa,

w dniu 26 lutego w godzinach 12:15-13:15 na warszawskim
Torwarze. Wsréd zaproszonych gosci znajda sie jezdzcy,
przedstawiciele handlu detalicznego, producenci sprzetu,
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wiasciciele osrodkéw jezdzieckich oraz cztonkowie stowarzy-
szen i zwigzkéw. Rozmowa bedzie dotyczy¢: potencjatu, jaki
drzemie w mtodych jezdZcach; promocji, ktéra jest niezbed-
nym elementem zarazania dzieci pasja; dobrych praktyk,
jakie wpisuja sie w strategie promocji jezdziectwa.

Transmisja on-line na profilu facebookowym Cavaliady.

Do zobaczenia!

Siedem sezonéw to spory kawa-
tek czasu, na podstawie ktérego
mozna zrobi¢ poréwnanie liczb
i miejsc Polakéw na tle catego
Swiatowego zestawienia. W tej
chwili w rankingu FEl w konkuren-
cji skokéw przez przeszkody skla-
syfikowanych jest ponad trzy ty-
sigce zawodnikéw z catego
Swiata. A to oznacza, ze az tylu
jezdzcéw skutecznie pokonuje
parkury o wysokosci co najmniej
145 cm. W ciggu 7 lat, ta liczba
wzrosta o ponad 45 procent. My
mozemy sie cieszy¢, ze dynamika
dotyczaca naszych skoczkdéw to
ponad 60 procent wzrostu. Mimo,
Ze w ostatnim sezonie odnotowa-
lismy maty spadek, to w 2016 roku
w rankingu FEI sklasyfikowanych
zostato 52 Polakow.

Troche gorzej sytuacja ma sie jesli
chodzi o zajmowane pozycje. Praktyczne od 6 lat najlep-
szy z Polakéw na koniec roku zajmuje miejsce w potowie
drugiej setki. Tu brawa dla Jarostaw Skrzyczynskiego, kté-
ry od czterech lat utrzymuje sie caty czas w TOP 200. A nie
jest to fatwe, bo co roku, aby by¢ na podobnej pozycji,
trzeba miec¢ coraz wiecej punktéw. Warto przypomnie¢,

HORSE BUSINESS

ze tylko raz Polakowi (a w zasadzie Polce) udato sie wejs¢
do TOP 100. Byto to w lutym 2012 roku, kiedy Aleksandra
Lusina zgromadzita wtedy 975 punktéw. Dzi$, aby wejs¢
do pierwszej setki potrzebnych jest okoto 1300 punktéw.

Stakorado

wrocit do Polski

Do stajni Michata Kazmierczaka wrécit Stakorado.
Przypomnijmy — byt to do 2015 roku jego podstawowy
kon, na ktérym zawodnik w 2014 wygrat Puchar Polski

i Grand Prix CSI w Grazu.

Po tym sukcesie Stakorado zostat sprzedany do Stanéw
Zjednoczonych, gdzie na poczatku dobrze radzita sobie
z nim mtoda Amerykanka Katherine Dinan. Startowata na
nim udanie w GCT w Miami i finale PS w Las Vegas.
Potem jezdzit na nim, trenujacy Katherine, doswiadczony
szwajcarski jezdziec Baet Mandli. Jak wida¢ - historia lubi
sie powtarza¢, bo po powrocie Urbane do Msciwoja
Kieconia, teraz do Michata Kazmierczaka wraca kon, na
ktérym odnosit swoje najwieksze sukcesy. Stadnina Koni
Lesna Wola odkupita konia od posrednika.

. . . .- /
Dziewieciu milionerow

AZ o$miu skoczlglv w 2016 roku wygrato ponad milion
euro. Ta sztuka udata sie tylko jednemu koniowi - klaczy
Ursula. Zaréwno jej pierwsze miejsce w rankingu, jak i jej
jezdzca Scotta Brasha to zastuga gtéwnie jednej
wygranej — podczas Grand Prix CSIO5* w Calgary, gdzie
premia za zwyciestwo wynosita milion dolaréw. Wsréd
Polakéw najlepiej w 2016 roku wiodto sie Jarostawowi
Skrzyczynskiemu, ktéry zgromadzit na swoim koncie
119,070 tysiecy Euro. Z koni urodzonych w Polsce
najbardziej skuteczny byt Wibaro. Na drugim miejscu
znalazt sie Boy IV. To wierzchowiec wyhodowany przez
Sandre Piwowarczyk-Batuk, zarejestrowany w ksiedze
oldenburskiej, a dosiadany przez Wenezuelczyka
Emanuela Andrade. Jego najwiekszy zesztoroczny sukces
to trzecie miejsce w Grand Prix CSI3* w Tryon w USA

z pula nagréd 130 000 $.

HORSE NEWS__
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Quidam de Revel
wiecznie zywy

Stado Ogieréw w Gnieznie (GRH Zydowo), z inicjatywy
Andrzeja Mattawskiego ma w swojej stajni klona
stynnego francuskiego ogiera Quidam de Revel (SF 1982,
Jalisco B x Nankin). Chyba nie trzeba przypominac zastug
tego konia zaréwno dla sportu, jak i hodowli. Pod Herve
Godignon byt on czwarty na IO w Barcelonie (braz
druzynowo dla Francji), wygrywat Grand Prix w Nowym
Jorku, Dortmundzie i Rzymie. W 1993 roku kon trafit do
Danii do rodziny Velin i odnosit liczne sukcesy pod
Thomasem i Charlotte. | to wiasnie rodzina Velin
sklonowata w USA (wtedy za 150 000 $) tego stynnego
ogiera. Quidam de Revel Il Z CL urodzony w 2005 roku
jest pierwszym na swiecie klonem konia sportowego.
Jako reproduktor przez ostatni rok byt uzywany w styn-
nej belgijskiej stadninie De Muze. Jest uznany przez
zwiazek AES. Teraz beda mogli skorzysta¢ z niego polscy
hodowcy.

Warto przypomnie¢, ze 23 lata temu, réwniez za sprawg
Andrzeja Matfawskiego, do Polski trafito 10 porgcji
nasienia ,oryginalnego” Quidam de Revel. Uzyte ono
zostato w Stadninie Koni Ochaby, a najlepszym koniem
po Quidamie okazat sie wtedy Graf Quidam — dzi$
dziadek mistrza Polski Wibaro.
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Equina
nareszcie w Polsce

Od marca dostepne w Polsce beda wysokiej jakosci
suplementy dla koni Equina. Dystrybucje marki objeta
firma Nuba Equi. EquinaVet jest zespotem ekspertéw
zywienia, lekarzy weterynarii i profesjonalnych opieku-
néw koni hodowlanych i sportowych. Pracuja oni

w kierunku rozwoju suplementéw diety przez ponad
30 lat. Dyrektor Equinavet - Klaus Beckmann, stworzyt
znang i doceniang marke Equistro w 1981 roku. Byt

)
cLys

/J\,]\!

Riesenbeck
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Po tym jak zakoriczyt starty dla reprezentacji Niemiec,
Ludger Beerbaum oprdécz kontynuacji indywidulanej
kariery, chce skupic sie na prowadzeniu mtodych
talentéw. Ludger w Chinach dziata juz od 2008 roku

i jest bardzo cenionym konsultantem. Sport konny jest
tam wspierany przez panstwo, a trudno nie znalez¢
talentéw w kraju, gdzie jest 1,37 miliarda ludzi.

Teraz w rozwoju wspdtpracy ma pomodc Longines World
Equestrian Academy (LWEA), ktérej prezesem zostat
Beerbaum. Powstat program, w ramach ktérego

HORSE BUSINESS

zaréwno prezesem jak i mézgiem przedsiewziecia, ktore
stworzyto tak udang game produktéw. Wieloletnie
badania pod katem jakosci, przyswajalnosci i wynikéw
zaowocowaty udoskonalonymi recepturami produktéw
Equina opracowywanymi przez dr Beckmann’a i jego
zespot EquinaVet. Mitos¢ do koni i prawdziwe zrozumie-
nie zywienia jest podstawg sukcesu w opracowywaniu
dodatkdéw paszowych, ktére w wyniku intensywnych
badan osiagnety optymalna wydajnos¢, strawnosé

i wptyw na zdrowie koni. Marka Equina to najnowsza
generacja suplementéw paszowych jakosci weterynaryj-
nej dostepnych w wybranych krajach Europy i $wiata od
jesieni 2007 roku.

Beerbaum stawia
na Azje

zawodnicy z Chin beda mogli udoskonala¢ swoje
umiejetnosci w Europie, gtéwnie w stajni Riesenbeck.
Sporo zaje¢ odbywac sie bedzie w Ludger Beerbaum
Equestrian Center w Pekinie. Co ciekawe, do konsultacji
wykorzystane zostang media spotecznosciowe.
Materiaty wideo nagrywane w Chinach beda konsulto-
wane z mistrzem przez Internet. Czy Beerbaum
wprowadzi chiiskich jezdzcéw na podium Igrzysk
Olimpijskich? Bedziemy z zainteresowaniem przygladac
sie dziatalnosci LVEA.

Ozon w terapii koni

Ozon Horse to innowacyjny system hydroterapii ozo-
nowej z powodzeniem stosowany podczas zawodow.
System Ozon Horse, wprowadzony w Polsce przez firme
Arpaw, zostat przygotowany w oparciu o wieloletnie
doswiadczenie zdobyte w szpitalach i klinikach zajmu-
jacych sie u ludzi m.in. leczeniem schorzen zwigzanych
z problemami krazenia czy rehabilitacja pourazowa.
Stuzy do leczenia, rehabilitacji i odnowy biologicznej
gtéwnie $ciegien, miesni, wigzadet u koni. Ozon dotlenia
krwioobieg, zmniejsza opuchlizny, zwalcza stany zapal-
ne i dziata przeciwbakteryjnie. Uzywanie Ozon Horse
pomaga wydoby¢ 100% sprawnosci fizycznej konia.
Polecanym produktem sa gumowe buty — tatwe i szybkie
w uzyciu. Sg idealnym sposobem do odnowy biologicz-
nej ndg konia po startach w zawodach. Z takiej ustugi
korzysta m.in. stajnia Msciwoja Kieconia.

A

®

Sale of the Rising Stars

P
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Polskie czempiony za granica

holenderska stajnia Thijssen. Przypomnij-
my, ze kon wiasnosci Zbigniewa Kruka
doskonale spisywat sie pod Andreim Shalo-
hinem z FJK Zbyszko m.in. w minionej
edycji Polskiej Ligi Jezdzieckiej.

W styczniu podczas prestizowej aukgji ,Sale of the Rising
Stars” w Holandii sprzedano wszystkie z 14 wystawio-
nych koni. Trzecig cene 120 tysiecy euro uzyskat szescio-
letni Grand Beau (po Chello Il VDL). Jak pisalismy

w poprzednim numerze HB konia tego z Polski do
Holandii jesienia sprzedat Uchwat Team.

Z kolei wyhodowanego w Polsce, a doktadnie w SK
Bielin, Carewicza (PZHK, ur. 2007, Carinjo/ Elliot) zakupita

HORSE NEWS__

Rubryke przygotowa

li: SZYMON TARANT i KARINA OLSZEWSKA
z portalu tylkoskoki.pl
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Dzigki wsparciu brata, Maksymilian Wechta
moze skupic sie na treningach i pracy z koAmi

A

landem doskonaty
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Rozmawiaty: ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ | KATARZYNA JARDANOWSKA
Zdjecia: OLIWIA CHMIELEWSKA, chmielewskafoto.pl
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EQUESErian

Zasadnicze filary Teamu Wechta Equestrian to Maksymilian i Aleksander
Wechta, ktérzy we wspoétpracy wzajemnie sie uzupetniaja. W tym tandemie
sukcesy w sporcie odnosi Maks, natomiast Olek, jako manager, dba
o zaplecze organizacyjne oraz kwestie biznesowe. Kazdy z nich na branze
jezdziecka spoglada z innej perspektywy, ale do celu daza wspélnego —
rozwoju Teamu Wechta Equestrian i wspierania branzy jezdzieckiej.

HORSE BUSINESS

naga bratu rozwijat kariere,

aw organizacyjnych

Za nami Cavaliada Poznan i Lublin, przed nami
Cavaliadia w Warszawie, a to oczywiscie tylko
kilka imprez jezdzieckich, w ktérych wasza ekipa
bierze udziat. Bogate doswiadczenia w tej materii
pozwalaja Wam na ocene poziomu organizacji tego
typu wydarzen. Jaka note wystawilibyscie Polsce?

Aleksander Wechta: W Polsce organizowanych jest coraz
wiecej zawodoéw sportowych, a ich poziom jest napraw-
de wysoki. Jak wiemy konkurencja jest niezbedna

w kazdym obszarze rynku i zauwazalne jest to réwniez
w przypadku wydarzen dedykowanych branzy konnej.
Dla oséb, ktére tak jak Maks, czesto startuja, zaplecze
organizacyjne ma istotne znaczenie. Wszystko zaczyna
sie juz na etapie przyjmowania zgtoszen. Jesli na tym
etapie juz co$ nie gra, mozemy przypuszcza¢, ze bedzie
tylko gorze;j.

Polskie imprezy oceniamy bardzo pozytywnie. Nie tylko
z uwagi na patriotyzm lokalny, ale przez wzglad na fakt,

Polskie imprezy oceniamy bardzo pozy-
tywnie. Nie tylko z uwagi na patriotyzm
lokalny, ale przez wzglad na fakt, ze
rodzimi organizatorzy zdecydowanie
bardziej sie staraja

ze rodzimi organizatorzy zdecydowanie bardziej sie
staraja. Ewentualne luki w know how niwelujg wytezona
praca i budowaniem trwatych relacji.

Maksymilian Wechta: Kiedy$ by uczestniczy¢ w ciekawej
imprezie, nalezato wyjechac za granice. W naszym kraju
byta tylko poznanska Cavaliada i zawody w Lesznie. Teraz
sytuacja jest zupetnie inna. Pierwszy raz w zesztym roku
mielismy 2 CSI w jednym terminie w Polsce - 3 i 4
gwiazdki, a po tygodniu 5 gwiazdek w Spocie. Mimo to
jednak warto podrézowac i startowac w innych wydarze-
niach. Kazde z nich ma swdj wtasny charakter, skupia
wokot siebie innych jezdzcéw, dzieki czemu mozliwa jest
chociazby wymiana doswiadczen.

Co wobec tego jest gtownym kryterium wyboru
zawodow, w jakich bierze udziat Wasz team?

AW: Rachunek ekonomiczny!

MW: Jakiej innej odpowiedzi moglibysmy sie spodziewa¢
po managerze!

AW: Faktycznie kalkulujemy koszty i jesli mamy do
wyboru wydarzenia tej samej rangi w réznej odlegtosci
od domu, to zdecydowanie wybieramy te blizej zlokali-
zowane. To przede wszystkim dobre dla koni. Niektére

z nich, mimo ze sg przewozone komfortowym koniowo-
zem, stresuja sie, co niekiedy ma swoje odzwierciedlenie
w wynikach.

MW: Ja oczywiscie biore pod uwage liczbe gwiazdek oraz
listy startowe. Zawody za granica 3 lub 4-gwiazdkowe
zawsze sg ciekawe pod wzgledem uczestnikéw, co
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Maksymilian jest bardzo zdeterminowany. Wie, jakie cele chce osiagnac i w tym
kierunku podejmuje decyzje, zarzgdzajac swoimi kofimi w stajni

Swiadczy o wysokiej randze wydarzenia. Mam tez swoje
ulubione kraje, do ktérych chetniej jezdze. Sq wsrdd nich
Austria, Niemcy, Czechy, Stowacja. Z kolei Holandia

i Belgia nie sg dla mnie atrakcyjne, gtéwnie ze wzgledu
na atmosfere i fakt, ze jezdzcy tam wystepujacy sg raczej
lokalnymi graczami. Dla poréwnania Niemcy sg statymi
gosémi naszych polskich konkurséw, a my rzecz jasna
jezdzimy do nich, wiec znamy sie juz doskonale. To
bardzo pozytywnie wptywa na atmosfere wydarzenia.
AW: Nie zapominajmy o koniach. Dla nich tez ma znacze-
nie, w jakich warunkach przebywaja. Pod tym wzgledem
polskie eventy sa naprawde swietne. Podobny poziom
pod wzgledem organizacyjnym reprezentujg Niemcy

i nowy osérodek jezdziecki Samorin na Stowacji.

Jezdziectwo w sportowej odstonie zdecydowanie
rézni sie od tego powszechnego. W kazdym jednak
na pierwszym miejscu jest kon, ktéry w przypadku
duzych konkurséw jest wrecz gwiazdg. Czy
faktycznie jezdziec pozostaje w cieniu?

MW: Zdecydowanie! Przecietny jezdziec na genialnym
koniu jest w stanie zrobi¢ dobry wynik, a genialny
jezdziec na przecietnym lub stabym koniu juz nie.
Oczywiscie, ciezki trening moze wiele zdziafa¢, ale

w wiekszosci przypadkéw uzmystawia, gdzie doktadnie
znajduje sie szczyt mozliwosci wynikajacy chociazby

z uwarunkowan genetycznych.

HORSE BUSINESS

AM: Warto przy tej okazji doda¢ réwniez fakt, ze jezdziec-
two nie jest sportem, w ktérym wiek czy pte¢ ma
jakiekolwiek znaczenie. Wiadomo, ze rozwdj kariery
najlepiej rozpocza¢ w mtodym wieku, jednak nierzadko
obserwujemy rozkwit kariery w wieku juz mocno
dojrzatym.

MW: Zdecydowanie wazniejszy jest temperament, takze
wierzchowca. Liczy sie ni¢ porozumienia i wzajemne
poznanie. Jezdziectwo jest sportem niebywale empatycz-
nym, dlatego nie kazdy ma szanse osiagna¢ w nim sukces.
Innych ograniczen w tym sporcie nie dostrzegam.

Jezdziectwo nie jest najpopularniejsza
dyscypling w naszym kraju. To przektada
sie rowniez na jego medialnosc

Maks, a ktére z Twoich osiggniec¢ uwazasz za swoj
najwiekszy sukces?

MW: Kazde zdobyte trofeum jest dla mnie wazne. To
zwienczenie wielogodzinnych treningdw i nie tylko
mojej pracy, ale rowniez catego zespotu. Jesli jednak
miatbym wskaza¢ dotychczasowy najwiekszy sukces, to
bytby to brazowy medal Mistrzostw Polski.

W odréznieniu do sportowcéw innych dyscyplin,
Wam nie grozi przedwczesna emerytura. A macie
jakis plan B na swoje zycie, na wypadek gdyby
pojawity sie jakiekolwiek przeszkody?

MW: W zasadzie nie przewiduje sytuacji, w ktérej miatbym
skonczy¢ ze sportem. Jedynym zagrozeniem mogtaby
by¢ kontuzja. Péki co ze wszystkich wychodze obronna
reka. Gdyby jednak pojawit sie cier niepewnosci

w zwigzku z kontynuowaniem kariery jezdzieckiej,

z pewnoscia podziatatby na mnie mobilizujgco. Wtozyt-
bym jeszcze wiecej pracy i wysitku, aby wizja rezygnacji
Z mojej ogromnej pasji odeszta w niepamiec.

AW: Pamietajmy, ze branza jezdziecka to nie tylko
zawodnicy i starty. Patrzac na to z punktu widzenia
biznesu, nie wolno zapominac o handlu kormi i dziatal-
nosci hodowlanej czy szkoleniowej. Perspektywy sa tak
szerokie, ze nie mamy podstaw do obaw o nasza
przysztos¢ w koniskim swiecie.

MW: Mysle, ze to o czym méwi Olek, ma gteboki sens,
chot ja obecnie skupiam sie na karierze sportowej. Moje
doswiadczenie nie jest na tyle bogate, abym nie musiat
juz w nie inwestowac i przejs¢ na etap odcinania
przystowiowych kupondéw. Moim celem jest chociazby
udziat w naprawde powaznych imprezach, takich jak
Mistrzostwa Europy Senioréw. Z drugiej strony znam
konie na tyle dobrze, ze z pewnoscig mégtbym juz
wprowadzac¢ mtodsze wierzchowce w duzy sport. Dla
mnie kluczowe beda dwa najblizsze lata, ktére zweryfi-
kuja moje umiejetnosci i pozwolg stwierdzi¢, czy to, co

Perspektywy sa tak szerokie, ze nie
mamy podstaw do obaw o nasza
przysztos¢ w konskim biznesie

osiggnatem ze starymi korimi, bedzie mozliwe réwniez
z mtodszymi, przed ktérymi moim zdanie sg bardzo
obiecujace perspektywy.

Wizja przysztosci jest imponujgca. Szczerze
moéwigc, spodziewatam sie duzo wiecej spontanicz-
nosci, tymczasem plan jest zaskakujaco precyzyjny.
Z pewnoscig duzym wsparciem w jego realizowaniu
jest profesjonalny management. Czy on réwniez
przektada sie na wspétprace ze sponsorami?

AW: Jezdziectwo nie jest najpopularniejsza dyscypling

w naszym kraju. To przektada sie réwniez na jego medial-
nos¢ - nie liczac oczywiscie Mistrzostw Swiata czy Polski,
a co za tym idzie ekwiwalenty reklamowe. Potencjalni
sponsorzy, co jest zrozumiate z perspektywy biznesu, nie
zabiegaja tak bardzo o wspdtprace z jezdzcami. Czesciej

i chetniej otwierajg sie na wspieranie samych wydarzen,
pewnie dlatego, ze wéwczas mozliwe jest obrandowanie
zdecydowanie wieszej powierzchni — chociazby band
czy przeszkdd. Nieco inaczej jest w przypadku jezdzca,
ktéry zgodnie z przepisami moze udostepnié sponsorom
najwyzej 10% powierzchni swojego stroju.

Pozostajac przy temacie wizerunku, nie mozemy
zapominac o charakterystycznej dla jezdziectwa klasyce

i elegancji, ktorej totalnym zaprzeczeniem bytoby
obrandowanie jezdZca od stop do gtéw.

Na koricu dodam, ze réwniez same media ogdlnopolskie
nie do korica wiedzg, jak ugryz¢ temat jezdziectwa.
Wiele z nich by¢ moze bytoby zainteresowanych
publikacjg informacji na temat sukceséw Polakéw, ale
takich newséw po prostu sie nie tworzy. Zwyczajnie
brakuje agencji prasowych, ktére chociazby z ramienia
PZJ rozsytatyby doniesienia, informacji PR-owskie,
materiaty promocyjne. W efekcie gtéwnym medium jest
facebook, co w mojej opinii nieco degraduje jezdziectwo
wsréd innych, profesjonalnie obstugiwanych dyscyplin
sportowych.

Marketing to méj ulubiony temat, dlatego nie
zawaham si¢ przed jego kontynuacj3. Intensywnie
mysle o konskim biznesie i by¢ moze firmy spoza
branzy nie dostrzegajg potencjatu w koniach jako
takich. Moze warto bytoby przedstawic¢ im wykorzy-
stanie wizerunku samego zwierzecia, a nie sportu?
AW: Konie przywotujg na mysl wspaniate wartosci, a przy
tym sg zachwycajaco piekne. Swiatowe marki czesto
wykorzystuja te cudowne zwierzeta w swoich kreacjach
reklamowych, ale nie sa to wierzchowce, ktére znamy

z parkuréw. Ciekawe przykfady daja nam takie marki jak
Rolex czy Longines, a nawet nasz rodzimy Apart. Nie
zmienia to jednak faktu, ze ich inwestycje skupiaja sie na
wydarzeniach, a nie poszczegdlnych jednostkach.
Jezdzcy sa po prostu zbyt mato rozpoznawalni. | znowu
musielibysmy wréci¢ do tematu medidéw.

Jestem przekonana, ze magazyn ,,Horse Business”
wypetni luke i zaprezentuje sferze biznesu poten-
cjat polskiego jezdziectwa. Jednak nie tylko media
muszg sie angazowac w promocje tego sportu.
Mysle tu m.in. o Polskim Zwigzku Jezdzieckim

AW: Zgadza sig, organizacje pozarzadowe réwniez
powinny dostrzega¢ potrzebe kreowania pozytywnego
wizerunku jeZzdziectwa, a ponadto wspierac rozwéj
sportowcéw. Zdajemy sobie oczywiscie sprawe, ze
ograniczone budzety na to nie pozwalaja, dlatego
Wechta Equestrian Team sponsoruje nasz tata Dariusz

i rodzinne spofki, dzieki czemu mozemy sie rozwijaé. PZ)J
dotuje nas w zakresie wyjazdéw na zawody miedzynaro-
dowe. Wszyscy wiemy, ze s to kwoty niewielkie, mozna
by rzez symboliczne w kontekscie wszystkich kosztow
poniesionych i na wyjazdy, i na treningi. m

Aleksander, jako manager, skupia sig na kwestiach biznesowych, cho¢ jak stwier-
dza, zarzadzanie kariera jezdZca w Polsce nie jest jeszcze rozwinieta tak, jak
w innych dyscyplinach sportu




TOP PRODUCTS — Nowosci rynkowe n u ba

equi

NUBA CLASSIC MASH PREMIUM QUALITY HORSE FEED

Petne ziarna siemienia Inianego na pierwszym miejscu w recepturze gwarantujg

najwyzszg zawartos¢ tego sktadnika w Nuba Classic Mash. Ponadto wyréznia go obfity N U BA S PO RT M U SLI
dodatek suszonych warzyw, stodkiego chleba $wietojariskiego oraz zbilansowany . kond by bt A
stosunek Ca:P. To wszystko sprawia, ze produkt ten jest $wietnym, zdrowym dodatkiem NUBA COOL MUSLI

do diety. koni. Nawet tych wybrednych. Dla koni niepracujgcych lub lekko pracujacych,

Nuba Equi a takze dla koni w rekonwalestencji. Pasza

Wyczechowo 21a, 83-312 Hopowo niskoenergetyczna, bez owsa.

tel. 602616650, equi@nuba.pl, www.nuba-equi.pl

NUBA SPORT MUSLI

Z serii pasz nowej marki Nuba Equi warto zwroci¢ uwage na Nuba
Sport Musli. Duza dawka energii, wysokiej jakosci sktadniki,
mikronizowane zboza i zbilansowany sktad dostosowany do potrzeb
koni sportowych.

Wystepuje, tak jak wszystkie pasze Nuba Equi, w formie kompletnej
do podawania jako jedyna pasz treSciwa oraz w postaci balancera.
Nuba Equi

Wyczechowo 21a, 83-312 Hopowo

tel. 602616650, equi@nuba.pl, www.nuba-equi.pl
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PELETKI ZIOtOWE ODPORNOSC

Kolejna propozycja od Nuba Equi to jedna z mieszanek ziotowych. Kompozycja ta
zwieksza aktywnos$¢ systemu odpornosciowego i wzmacnia organizm. Jest odpowiednia
do stosowania profilaktycznego oraz w trakcie choroby. Ziota w formie sprasowanych
granulek dtuzej zachowuja swiezos¢, a przez to swoje wyjgtkowe wiasciwosci.

Nuba Equi

Wyczechowo 21a, 83-312 Hopowo

tel. 602616650, equi@nuba.pl, www.nuba-equi.pl

Solaria dla koni

3-i4-panelowe solaria. Wyposazone sa w wentylatory,
Karuzele i lonzowniki ktore wymuszaja prawidtowa cyrkulacje powietrza,
wydtuzajgc tym samym zywotnosc lamp, a takze
szybsze osuszanie konia z nadmiaru wilgoci.
Smulders Sp.z o.0.

Reczne sterowanie kierunkiem obracania sie ramion karuzeli
(prawo/lewo). Tryb automatycznego sterowania kierunkiem
obracania sie ramion karuzeli. Sterowanie predkoscia obracania sie

: . ul. Grodziska 17 B
ramion karuzeli 62-067 Rakoniewice
i ED
Wytacznik tel. +48 668 823 832 SREMIUM QUALITY ;
5
awaryjny. dwajs@smulders.pl FOR AL BREEDS OF HORS

o AT A

Smulders Sp.z 0.0.
ul. Grodziska 17 B
62-067 Rakoniewice
tel. +48 668 823 832
dwajs@smulders.pl,

o smulders. i Okna i drzwi NUBA MAMMY MUSLI NUBA BABY MIX

. . . . Dla ki iazy od 9 miesiaca zrebnosci d zrebigt pr: i =

Okna i drzwi stajenne. Proste i lukowe. a’ aczy w ciazy o mlesqc’a Zrebnosci do Dla znet?qu przy matkach, do §tosowanla od5-6
. . korica laktacji. Pasza wysokowtdknista, o duzej tygodnia zycia do odsadzenia. Latwo strawna

Smulders Sp.z 0.0., 62-067 Rakoniewice, ul. Grodziska 17 B, kalorycznosci, wysokobiatkowa. mieszanka paszowa dla sysakow uzupetniajaca

tel. +48 668 823 832, dwajs@smulders.pl, www.smulders.pl mleko matki.

T
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www.smulders.pl

Boksy dla koni

Rézne rozmiary. Z drzwiami
przesuwnymi i na zawiasach.
Cynkowane oraz malowane.

Polecamy pasze z serii podstawowej dla koni wszystkich ras i przeznaczenia oraz z serii CARE dla hodowcdw. Nasze mieszanki wystepuja w dwach wersjach; pasze kompletne i pasze balancer.

Smulders Sp.z 0.0.

62-067 Rakoniewice, ul. Grodziska 17 B,
tel. +48 668 823 832,
dwajs@smulders.pl, www.smulders.pl
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TOP PRODUCTS — Nowosci rynkowe

e 8 Lo PROFESJONALNA ODZIEZ JEZDZIECKA

Derka z nowej kolekgji navy/taupe wykonana z najwyzszej jakosci polaru

o gramaturze 350 gram. Ciepta derka zostata wykonczona lekko potyskujaca tkaning
przy szyi oraz w rogach, zdobiona haftowanym logo i napisem. Wyposazona w sznur
pod ogon, zapinana z przodu na sprzaczki ze stali nierdzewnej. Dostepne rozmiary
125-155 cm. Na zamoéwienie mozemy uszy¢ kazdy rozmiar.

FERA Alicja Czyzyk

ul. Klonowa 6, 43-178 Ornontowice

tel. +48 513 636 844, biuro@fera.com.pl, www.fera.com.pl

Nowa kolekcja Torpol

Frak FERA The One Torpol $p..20.0.
Klasyczne kolory sprawiaja, ze fraki idealnie ul. Rzemieslnicza 10
wspodtgraja z réznymi kolorami koszul konkursowych, tapalice, 83-300 Kartuzy
bedac réwnoczesnie wzorem elegandji i prostoty. tel. +48 58 694 98 00
Starannie dobrane dodatki w kolorze jasnego ztota konie@torpol.com
oraz drobna wstawka z krysztatkéw Swarovskiego, www.torpol.eu

podkreslaja klase i niebanalnos¢ produktu.
Rozpinane u dotu rekawy oraz rozciecia na plecach
sprawiaja, ze frak jest funkcjonalny i wygodny pod
kazdym wzgledem.

FERA Alicja Czyzyk

ul. Klonowa 6, 43-178 Ornontowice

tel. +48 513 636 844

biuro@fera.com.pl, www.fera.com.pl

Czaprak FERA

Eleganckie czapraki wykonane z wysokiej jako$ci materiatu
o lekkim potysku. Klasycznie pikowane, podszyte
oddychajaca, wchifaniajaca pot bawetng w ciemnym kolorze.
Zdobione z dwdch stron haftowanym logo, obszyte

ozdobnym sznurem.

FERA Alicja Czyzyk

ul. Klonowa 6, 43-178 Ornontowice
tel. +48 513 636 844
biuro@fera.com.pl, www.fera.com.pl

‘ Koszula FERA Super Slim

Meska koszula konkursowa FERA Super Slim zostata

-3

[ stworzona z oddychajacej dzianiny Coolmax, ktéra ma i ," e e
A i wiasciwosci chtodzace. Kotnierzyk oraz mankiety uszyte sg gl uf-ﬁ&b #;:{’
z bawetnianej tkaniny koszulowej, co nadaje koszuli ’ _"‘ﬂ - Seme —-ﬁ'ﬂ
niepowtarzalny i elegancki wyglad. Koszula jest taliowana PR R
i idealnie dopasowuje sie do sylwetki, a dzieki elastycznosci . Ry £
dzianiny jest bardzo wygodna i nie krepuje ruchéw jezdzca. e Wm

FERA Alicja Czyzyk
ul. Klonowa 6, 43-178 Ornontowice
tel. +48 513 636 844

unsman s faons info@rcchampion.com, tel. +48 609 832 867 .
www.rcchampion.com omno,
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Dziecko — klient dobrz
zorientowany

Tekst: BEATA MARCINCZYK

Szacuje sie, ze jazde konno uprawia ok. 500 tys.
Polakéw. Ponad potowe stanowia dzieci
i mtodziez. Zdecydowana wiekszos¢ dorostych
to osoby, ktore z konmi obcuja od dziecka i ktére
wprowadzaja w arkana tego hobby kolejne
pokolenia. Do jego popularyzacji, zwtaszcza
wsréd najmtodszych, co niektérym trudno
przyznaé, przyczyniaja sie tez coraz lepiej
funkcjonujace i coraz liczniejsze gospodarstwa
agroturystyczne, gdzie dla wielu maluchow
nastepuje pierwszy kontaktz koniem.Z wiekiem
potrzeby i marzenia rosng, a dziecko staje sie
wymagajacym jezdzcem i klientem.

HORSE BUSINESS

-J eszcze kilka lat temu tukasz Abgaro-
wicz, dwczesny prezes Polskiego
Zwigzku Jezdzieckiego, w jednym z wywia-
déw méwit, ze w Polsce kOhaneZdZI 300
tys. 0séb, z czego potowa okazjonalnie.
Dane z Niemiec wskazywaty, ze tam liczba
jezdzcow siega 4,5 min. Prezes PZJ
sygnalizowat wprowadzenie planu
majacego na celu zwiekszenie w ciggu 5 lat
liczby oséb, ktére jezdza konno, do

ok. 700 tys. Zatozeniem byta przede
wszystkim certyfikacja osrodkéw jezdziec-
kich oraz instruktoréw nauki jazdy konnej,
w celu podniesienia bezpieczenstwa
jezdzcow. To na pewno przyczynito sie do
pogtebienia zaufania rodzicow dzieci
chcacych trenowac jazde wobec oséb

i instytucji, ktére oferujg treningi na kucach
i koniach. Znawcy tematu wtasnie w rozbu-
dzaniu pasji w dzieciach do tego hobby
widzg lepsza przysztosc¢ dla polskich
osrodkow jezdzieckich i hodowcow koni.

Ziarno zostaje zasiane

Nie jest fanaberig wspdtczesnych rodzicow oswajanie
dziecka z koniem, a raczej z kucem. Wiele ciezarnych
kobiet uprawiajacych jezdziectwo dtugo nie rezygnuje

z jazdy, cho¢ na pewno zwraca uwage na to, by byta
mniej intensywna, a przez to bezpieczna. Uwazaja, ze
malec w ich brzuchu, odbierajac bodzce zewnetrzne

w postaci rytmicznego ruchu i odgtoséw charaktery-
stycznych dla koni, w przysztosci bedzie chetniej z nimi
obcowat. Zapewne jest w tym ziarno prawdy.

Do kontaktu ze zwierzetami przyzwyczajane sg juz
malenkie dzieci, a pierwsze oprowadzanki majg za sobg
te kilkumiesieczne maluchy, ktére potrafig samodzielnie
siedzie¢. Jazda odbywa sie w tym wypadku z rodzicem,
ale to wtasnie w tym momencie rozbudza sie mitos¢ do
koni. Managerowie osrodkéw, w ktérych takie oprowa-
dzanki sa realizowane, zdaja sobie sprawe, ze oto naich
oczach wzrasta nowy klient i cho¢ jazda na razie jest
tylko zabawa trwajaca kilkanascie minut, to jednoczesnie
stanowi skuteczne dziatanie marketingowe.
Usmiechniete dziecko to szczesliwa mama, ktéra na pew-
no o swoich doznaniach opowie innym matkom, dzieki
czemu informacja o profesjonalnie przygotowanym
osrodku, instruktorze i postusznym kucu dotrze do
szerokiego grona odbiorcéw. By¢ moze zyski z oprowa-
dzanek dla matych dzieci nie sa duze (koszt 10 minut
jazdy to ok. 15 — 20 pln), ale stanowig baze do budowania
trwatych relacji z klientem — dorostym (rodzicem)

i dzieckiem.

Wystarczy spokojny kuc, ktéry nie reaguje nerwowo na
ptacz dziecka, wygodne siodto i... Wtasciwie nic wiecej,
ale mtodzi rodzice ptaca, wiec chca mie¢ nie tylko
przygode, ale tez wygode. Niezbedne moga okazac sie
drobne inwestycje: w ulokowany w odpowiednim
pomieszczeniu przewijak oraz kuchenke mikrofalowg do
podgrzania maluchowi jedzenia.

Juz w tym momencie nalezatoby spojrze¢ na dziecko, jak
na klienta ogromnego przemystu jezdzieckiego. Jego
potrzeby sa na razie niewielkie - moga to by¢ skarpety
ochronne - najlepiej z postaciami z bajek, ale moze to
by¢ catkiem spora gama niemowlecych akcesoriéw

i zabawek, ktére przypomina¢ mu beda zabawe z kucem:
smoczki, kubeczki, koszulki, reczniki zemblematem
konia, naprasowanki, poduszki, konie bujane, pluszowe

i plastikowe figurki, ksigzeczki obrazkowe z historyjkami
o zwierzetach, zabawki interaktywne wydajace dzwieki.
Wiele z nich znajduje sie w ofercie profesjonalnych
sklepow jezdzieckich. - Do naszych sklepéw przychodza
rodzice z malerikimi dzie¢mi zafascynowani jezdziec-
twem. Dla tych najmtodszych mamy w ofercie karuzele
do wézka z konikiem i smoczki — méwi Beata Wréblew-
ska witascicielka Sklepu Jezdzieckiego ,Stajnia” w War-
szawie. Dla dzieci mniej cierpliwych podczas zakupéw
przygotowane sg do zabawy kon na biegunach i rzacy
konik na lince — dodaje.

Z troska o najmtodszych odwiedzajgcych wypowiada sie
takze Martyna Bijach, kierownik Sklepu Jezdzieckiego
GNL w todzi. - Czesto przychodza do nas mtode mamy,
z malenkimi dzie¢mi w woézkach i wtedy staramy sie
stworzy¢ komforowe warunki do przymierzenia stroju,
opiekujac sie przez chwile maluchem. Mamy tez

w sklepie kacik zabaw dla dzieci z interaktywymi

SEGMENTACJARYNKU

Stroj mtodego jezdzca ma w pierwszej kolejnosci gwarantowac bezpieczeristwo.
Dlatego organizujac w sklepie strefe dziecka, nie mozna zapomnie¢ o kamizelkach
ochronnych, Fot. Skiep Jezdziecki GNL w todzi

zabawkami i zamki, w ktérych moga sie pobawi¢ - méwi.
W ten sposédb zakupy zaréwno dla osoby dorostej, jak

i dla maluszka, staja sie o wiele przyjemniejsze, a klient,
maty i duzy, zaprzyjaznia sie z personelem sklepu.

Trendy zakupowe najmtodszych jezdzcéw

Od kilku lat zaczyna sie odbudowywac, po dtugim
kryzysie, jezdziectwo na kucach, cho¢ jeszcze daleko
nam do stanu, jakim moglismy chlubi¢ sie w latach
2000-2005 - zaznaczaja specjalisci. Podkreslaja, ze
zainteresowanie dzieci i mfodziezy jazda konng z roku
na rok rosnie. Do wyréwnania oczekiwan branzy z tym,
co faktycznie sie dzieje, jeszcze jednak wcigz daleko.
Instruktorzy jazdy konnej wspominaja lata, w ktérych
byta ona uwazana za sport prestizowy, drogi, a jednak
na obozy ,w siodle” zapisywato sie mnéstwo dzieci,

a i oferta osrodkéw byta bogata zaréwno pod wzgle-
dem lokalizacji (obozy od morza, az po géry dla os6b

0 réznym stopniu zaawansowania), jak i cenowym.
Drastycznym spadkiem zainteresowania ta forma
wypoczynku obarcza sie po czesci rozwdj i dostepnosc
technologii, rozpowszechnienie komputeréw i urzadzen
mobilnych. Dzieci i mtodziez czesciej wybieraty
siedzenie w domu albo oferty obozéw zwigzanych
zinformatyka czy robotyka.

Z drugiej strony - na pewno zabrakto odpowiedniej
promocji osrodkédw konnych i jezdziectwa w ogdle.
Hippika jakby skurczyta sie jedynie do zawodowstwa,
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Gtownymi Klientami dziatéw dzieciecych sg dziewczynki, dlatego nie mozna zapo-
mnie¢ 0 kolorze rézowym, Fot. Sklep Jezdziecki GNL w todzi

a jej forma rekreacyjna przestata by¢ popularna. Na
szczescie zafascynowanie nowoczesnymi technologiami
wielu mtodym ludziom udaje sie pogodzi¢ takze z
mitoscia do koni, choc trzeba przyzna¢, ze w jezdziec-
twie dominujaca role odgrywaja dziewczeta. - To trend
obserwowany na catym Sciecie — wsréd mtodziezy
jezdzacej konno zdecydowanie liczniejsza grupe
stanowia dziewczeta. Pézniej, w zwigzku pewnie

z biologig i decyzjami zyciowymi, proporcje te zmnienia-
ja sie na korzys¢ mezczyzn - zauwaza jeden z obserwa-
toréw branzy.

Przewaga ptci pieknej w jezdzie konnej zaznacza sie
wyraznie juz koto 5-7 roku zycia. Zauwazalne to jest
takze w ofercie handlowej skierowanej do ,klientéw”

z mtodszych grup wiekowych.

— Zdecydowana wiekszos¢ z nich to dziewczeta, ktore,
jak obserwuje, sa gtéwnymi odbiorcami produktéw
przemystu jezdzieckiego — podkresla Beata Wroblewka
ze sklepu ,Stajnia”. Role nie do podwazenia odgrywaja
media: bajki i opowiesci o kucykach. Niemal kazda
kilkuletnia dziewczynka marzy o tym, by mie¢ wtasnego.
Uzupetnieniem sg opowiesci o przygodach i zyciu
pieknych szlachetnych koni.

HORSE BUSINESS

Po co na zakupy?

- Fascynacja jezdziectwem u dzieci idzie w parze takze

z kompletowaniem kolekgdji $cisle zwigzanych z tym
hobby - na przyktad konikéw i akcesoriéw marki Schleich
albo produktéw z logo NICI — dodaje Beata Wréblewska.
W tym sezonie kréluja kolory btekit, fiolet i jasna zielen.
Dostepne sa w nich na przyktad czapraki, derki, nauszniki,
owijki, kantary czy torby na szczotki i wiele innych, ktére
dla dziewczat stanowig ,must have” sezonu.

Pojawienie sie coraz liczniejszej grupy mtodych klientéw,
niejednokrotnie wymusza na handlujacych poszerzenie
oferty. — Dla nich m.in. sprowadzamy sztyblety w rozmia-
rach 33 i 34, ktérych wczesniej nie mieliSmy na stanie.
Wzbogacilismy asortyment o soft shelle i kolorowe
bluzki z koniem, bo ten motyw przewodzi w odziezy —
zaznacza Martyna Bijach ze sklepu GNL. Dodaje, ze

w tym segmencie kréluja wyroby polskiej firmy Perfect
Horse — dzieciaki, zwtaszcza te mtodsze, uwielbiajg ich
koszulki. Ale do szczytu sezonu jeszcze daleko. - Najwie-
cej mtodych klientéw odwiedza nas od czerwca przez
cate lato, bo to okres obozowy. Trzeba pamieta¢, ze
zwtaszcza dla kilkulatkéw jazda konna to sport sezono-
wy — zarezerwowany na lato. Nas najbardziej cieszy, ze
tych mtodych klientéw jest coraz wiecej — dodaje
rozméwczyni.

W okresie od jesieni az do wiosny, kiedy zdecydowanie
mniej dzieci uczeszcza na lekcje jazdy konnej, handlowcy
decyduja sie na czesciowy remodeling przestrzeni
sklepow, starajac sie zaprezentowaé mtodym klientom
towar zwigzany z hippika, ale w innym wymiarze. Obok
odziezy i akcesoriéw do pielegnacji koni pojawiaja sie
gadzety zwigzane jedynie tematycznie z korimi — brulio-
ny, kubki, kalendarze, breloki i dziesigtki innych drobia-
zgo6w, ktérymi zainteresowane sg osoby m.in. poszukuja-
ce odpowiedniego prezentu albo wyposazenia do
szkoty. Ten asortyment wymaga ogromnego zréznico-
wania cenowego, chocby ze wzgledu na fakt, ze dzieci
czesto kupuja je z whasnych, zaoszczedzonych pieniedzy.

Coraz mniej rozkapryszonych ksiezniczek

Z jednej strony rynkiem odziezy oraz akcesoriéw do
jazdy konnej i zwigzanej z korimi sterujg ogoélnoswiatowe
trendy, ale z drugiej rownie wazne, a moze i wazniejsze
sg mozliwosci finansowe i rozsgdek rodzicéw. To oni
decyduja, przynajmniej do pewnego wieku dziecka, jakie
hobby mu zafundowac i jakie srodki na nie moga
przeznaczy¢. Dla handlowcéw wazne jest wiec odpo-
wiednie wyeksponowanie produktéw premium czy
super premium, gdyz to one generuja szybkie i duze
zyski. Przewaznie jest tak, ze dla matych dzieci, ktére
szybko rosna, oferowane sa linie ekonomiczne, nato-
miast towar z ,gérnej potki” trzeba zamoéwic. W przypad-
ku wiekszych - najwazniejsza jest réznorodnosc oferty
pozwalajaca na dokonywanie najbardziej trafnych
wyboréw, a czasem takze pozwalajaca na przeprowa-
dzenie negocjacji rodzica z dzieckiem, ktére jednak
marzy o czyms innym...

- Na odpowiednie stroje decyduja sie rodzice trzylatkéw,
jednak klientami decyzyjnymi, cho¢ w ograniczonym
zakresie, stajq sie juz 6-latki — zauwaza Beata Wréblew-
ska. Handlowcy zgodnie podkreslaja, ze coraz rzadziej

Dzieci to inwestycja, ktdra czgsto zwraca sie dopiero w dorostym Zyciu.
Bezwzglednie jednak warta kazdej ceny

maja okazje obserwowac histerie, tupanie noga i obraza-
nie sie dzieci na rodzicow. Wiekszos¢ zakupow dokony-
wana jest zgodnie, albo po bardzo rzeczowych negocja-
cjach — zwtaszcza tych dotyczacych najwazniejszych
kwestii. - Rodzice dokonujac zakupdw dla dzieci, kieruja
sie przede wszystkim ich bezpieczenstwem. Tylko ktos
nieswiadomy zagrozenia robi szybkie i tanie zakupy

w supermarkecie, gdzie tak naprawde nie jest w stanie
nawet uzyska¢ odpowiedniej porady — podkresla
wtiascicielka ,Stajni”. W jej ofercie znajduja sie kaski

z atestami w cenie juz od 100 ztotych, jest szeroka gama
kamizelek ochronnych, ktérych zadaniem jest zapewnie-
nie bezpieczenstwa tutowiu w przypadku upadku

z konia oraz uzupetniajgce podstawowy ,pakiet”
bezpieczenstwa sztylpy i rekawiczki, na ktére kazdy
rodzic wyda nieco wiecej, by by¢ pewnym, Ze jego
pociecha nie bedzie miata po jezdzie otar¢ i siniakéw.

Hippika to nie futbol, ale...

Jak twierdza wtajemniczeni, jazda konna (czy obcowa-
nie z korimi) na razie nie ma szans, by stac sie tak
popularna jak pitka nozna. | to nie tylko dlatego, ze

W ujeciu organizacyjnym skupiona jest przede wszyst-
kim na zawodowstwie. Jako taka nie jest promowana

w mediach, brakuje w niej wyraznych lideréw, w odbio-
rze spotecznym funkcjonuje jako hobby kosztowne, ale
tez niebezpieczne, czesto przekazywane w wyniku
sukcesiji.

- Po czesci zgadzam sie z tezg, ze rodzice uprawiajacy
jezdziectwo albo bedacy trenerami, to w pewnym
stopniu utatwienie dla dziecka, ktére dopiero stawia
pierwsze kroki w tym sporcie, ale nie jest to reguta - za-
znacza jeden z naszych rozméwcoéw, od 20 lat dziataja-
cy w branzy. By¢ moze jednak ten rok i kolejne okaza sie
przetomowe dla popularyzacji jezdziectwa wsréd dzieci
i mtodziezy, ale takze wsréd dorostych Polakéw. Ponad
rok w strukturach Polskiego Zwigzku Jezdzieckiego
funkcjonuje Komisja Jezdziectwa Powszechnego, ktérej
celem jest popularyzacja jazdy konnej na duza skale

- przy wykorzystaniu osrodkéw, ktére juz funkcjonuja,
ich wspoétpracy z jednostkami samorzadu terytorialne-
go, szkotami, instytucjami zajmujacymi sie resocjaliza-
¢ja, w ramach specjalnych programéw po czesci
dofinansowych z UE, ale takze przy udziale i zaangazo-
waniu organizatoréw najwiekszych polskich zawodéw
sportowych.

% H i /]

Juz w tym momencie nalezatoby spojrze¢ na dziecko, jak na klienta ogromnego przemystu jezdzieckiego

Jak twierdzi Jerzy Ozga, cztonek Komisji, branza - roz-
proszona i skupiona na partykularnych interesach - za-
pomniata o historycznie uwarunkowanych spotecznych
aspektach hippiki. Konieczna, réwniez dla wzrostu
zyskow osrodkéw jezdzieckich i stadnin, jest jej
popularyzacja. W tej materii nie jest nawet potrzebne
wymyslanie nowych rozwigzan, a czerpanie z tego, co
inni juz z powodzeniem przetestowali. Przypomniec tu
mozna przyktad USA, Francji i Niemiec, gdzie obcowa-
nie z koniem i jazde konng wprowadzono do szkét

w celu resocjalizacji szczegélnie trudnych uczniéw

(w Polsce realizowano juz podobne projekty takze
zwigzane np. z realizacjg normalnych lekcji wf). Plan
Rozwoju i Promocji Jezdziectwa Powszechnego

w Polsce jest gotowy, a realizowac go ma specjalnie
powotana do tego celu Akademia. Na szczycie jej zadan
sq edukacja i promocja zdrowotna u dzieci, mtodziezy

i dorostych oraz promocja produktu, jakim jest jez-
dziectwo i turystyka konna. Nie pozostaje nic innego,
jak zyczy¢ sobie ich szybkiej realizacji.

Z jednej strony rynkiem odziezy oraz akcesoriéw do jazdy konnej i zwiazanej
7 korimi sterujg ogélnodwiatowe trendy, ale z drugiej rownie wazne, a moze i wai-
niejsze s3 mozliwosci finansowe i rozsadek rodzicéw
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HOBBY OD DZIECINSTWA

O tym, ze jazda konna zaszczepiona
w dziecinstwie trwa do konca zycia nie
trzeba nikogo, kto miat z kornmi do czy-
nienia, przekonywac. Kilka spektakular-
nych przyktadéw wskazuje tez, ze zaréw-
no sport, jak i hobby, ktére wciaz niesie ze
soba nowa wiedze i umiejetnosci. Stymu-
luje rozwoj nie tylko mtodych oséb. Na
przyktad Michiko Asano, honorowy se-
kretarz Japonskiego Stowarzyszenia Jez-
dziectwa w Damskim Siodle majac 50 lat
zwyciezyta w Mistrzostwach Amazonek
swego kraju. Christina A. Meijer-Meijer
Prezes Holenderskiego Stowarzyszenia
Jezdzieckiego Amazonek i Regionalny
Reprezentant WSFI w Holandii zaczeta
swa przygode z kormi, gdy znalazta sio-
dto swojej babci. A siegajac nieco blizej:
krélowa Elzbieta Il zaczeta nauke jazdy na
kucu majac cztery lata i podobno, jak nie-
dawno podawat Daily Mail, stara sie kaz-
dy dzien rozpoczynac od konnej jazdy,
mimo ze ma juz 90 lat!

TORPOL FRIENDS

Program partnerski Torpol Friends to pierwszy krok
do zostania oficjalnym ambasadorem marki Torpol.
Dla uczestnikéw, aktywnych mtodych jezdzcéw, do-
stepna jest karta rabatowa uprawniajaca do znizki
10% na kolekcje marki Torpol. Program to ponadto
dostep do limitowanych kolekcji tworzonych przez
uczestnikéw.

FRIENDS

by TORPOL

HORSE BUSINESS

DZIECKO W SKLEPIE JEZDZIECKIM

Martyna Bijach,

kierownik Sklepu Jezdzieckiego GNL w Ltodzi
Najwieksza popularnoscia ciesza sie mtodziezowe bryczesy
i skarpetki jezdzieckie. Od pewnego czasu obserwujemy, ze
pojawia sie coraz wiecej tych bardzo mtodych klientéw. Dla
nich m.in. sprowadzamy sztyblety w rozmiarach 33 i 34,
ktérych wczesniej nie mielismy na stanie. Wzbogacilismy
asortyment o soft shelle i kolorowe bluzki z koniem, bo ten
motyw przewodzi w odziezy. W tym segmencie kréluja
wyroby polskiej firmy Perfect Horse, dzieciaki uwielbiajg ich
bluzki. Rodzice nigdy nie zatuja pieniedzy na asortyment
zapewniajacy bezpieczenstwo, a wiec na kaski i kamizelki
ochronne. Jesdli chodzi o buty czy bryczesy to jednak wybie-
rana jest cena nizsza, najczesciej w granicach 150 - 200
ztotych, ze wzgledu na to, ze dzieci bardzo szybko rosna

iz mysla o tym w wielu modelach wszyte sa gumki, by
spodnie wystarczaty na dtuzej. Posiadamy takze bardzo
szeroka oferte atestowanych kaskow, ktérych ceny sg
bardzo zréznicowane. Kto faktycznie dokonuje zakupu
rodzic czy dziecko zalezy od tego, jak wychowane jest
dziecko. Niektérzy rodzice pozwalajg decydowac swym
pociechom, ale wielu moéwi: Nie kochanie, to jest za drogie.
Musimy znalez¢ co$ innego. Zdarzajg sie dzieci, ktére tupia
noga, obrazajga sie, ale jest ich coraz mniej. Obserwuje, ze
coraz czesciej podejmowane sg kompromisy na co pozwala
tez nasz szeroki asortyment.

Najwiecej mtodych klientéw odwiedza nas od czerwca
przez cate lato z uwagi na okres obozowy. Trzeba pamieta¢,
ze zwtaszcza dla najmtodszych, kilkulatkéw jazda konna to
sport sezonowy - zarezerwowany na lato. Nas najbardziej
cieszy, ze tych mtodych klientéw jest coraz wiecej.

DZIECI TO SWIADOMI KONSUMENCI

Beata Wroblewska, wtascicielka Sklepow
Jezdzieckich STAINIA w Warszawie

Do naszych sklepéw przychodza z malerikimi dzie¢mi
rodzice zafascynowani jezdziectwem. Dla tych najmtod-
szych mamy w ofercie karuzele do wozka z konikiem

i smoczki. Na odpowiednie stroje decyduja sie rodzice
trzylatkéw, jednak klientami decyzyjnymi, cho¢

w ograniczonym zakresie, staja sie juz 6-latki. Zdecydo-
wana wiekszos¢ z nich to dziewczeta, ktdre, jak obser-
wuje, s gtéwnymi odbiorcami produktéw przemystu
jezdzieckiego.

Fascynacja jezdziectwem u dzieci idzie w parze takze

z kompletowaniem kolekgcji $cisle zwigzanych z tym
hobby - na przykfad konikéw i akcesoriéw marki
Schleich albo produktéw z logo NICI. W tym sezonie
kréluja kolory btekit, fiolet i jasna zielen.

Rodzice dokonujac zakupoéw dla dzieci, kierujg sie przede
wszystkim ich bezpieczenstwem. Tylko kto$ nieSwiadom
zagrozenia, robi szybkie i tanie zakupy w supermarkecie,
gdzie tak naprawde nie jest w stanie nawet uzyskac
odpowiedniej porady. W naszej ofercie staramy sie miec¢
szeroka game produktéw np. kaski z atestami sg juz

w cenie od 100 ztotych az do 2 tys. zt. Coraz czesciej
kupowane sa takze kamizelki ochronne. Dla matych
dzieci, ktére szybko rosng oferujemy linie ekonomiczne,
towar z ,gérnej potki” trzeba zamowic.

Wsrdd naszych statych, mtodych klientéw, bywaja tacy,
ktdrzy bardzo kieruja sie trendami w modzie i kupuja
niemal kazdy nowy model, jaki pojawia sie na rynku.
Czasem mysle, ze majg wieksza kolekcje czaprakow niz
ja! Ale sa tez dzieci, ktére oszczedzaja kazdy grosz na
konkretna rzecz. Widze, ze te pienigdze i dana rzecz maja
dla nich ogromnga wartos$¢. Wtedy staram sie okaza¢ moj
szacunek dla ich pasji i udzielam rabatéw. Wiem, ze za
jakis czas znéw wrdca po wymarzona rzecz.

W TROSCE O DZIEC]

Hanna Watras,

wtascicielka firmy TORPOL

Nasza przygoda z dzie¢mi nierozerwalnie wigze sie

z Cavaliada Future. Od pierwszej edycji kibicujemy

i sponsorujemy konkursy dla dzieci na kucach. Z myslg

o nich, zaczeli$my projektowac produkty na nagrody.

Z czasem narodzit sie pomyst na wprowadzenie ich do
oferty, az w koricu stwierdzilismy, ze pora na prawdziwa
dziecieca kolekcje. Moge powiedzie¢, ze nasze cavaliado-
we dzieci s jej wspottworcami. Nowym pomystem jest,
dedykowany najmtodszym, program Torpol Friends,
ktérego ambasadorka jest Julka Biskup, wielokrotna
uczestniczka Cavaliady Future.

Jaki asortyment z oferty Torpol cieszy sie najwieksza
popularnoscig wérdd dzieci? Jest wiele takich produk-
toéw, ale najbardziej popularne sg czapraki. Nasze
czapraki sa profesjonalne, majg doskonaty kréj i atrakcyj-
ny design. Dzieci patrzg na dorostych jezdzcow i tez chca
by¢ profesjonalne. Produkty, ktére im oferujemy

w niczym nie odbiegaja od tych, w jakich jezdza nasi
klienci — zawodnicy z ré6znych stron swiata. Mamy
pewnos¢, ze wérdd cavaliadowych dzieci znajduja sie
przyszli mistrzowie, dlatego to, co dla nich robimy,
traktujemy niezmiernie powaznie.

Nie ma jednego ,modelu” rodzica. Mysle, ze Swiadomi
opiekunowie przede wszystkim stawiaja na bezpieczen-
stwo. O pozostatych zakupach decyduje zasobnos¢
portfela, potrzeba oraz przywigzanie i znajomos¢ marki.
Rodzice, czesciej niz dzieci, doceniaja jakos¢. Dzieci z
kolei podazaja za moda. My, jako producent, oferujemy
kompromis pomiedzy potrzebami oraz gustami mtodych
i starszych.
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Beata Dzikowska konie krwi arabskiej pokochata 20 lat temu. Produkujac odziez jeZdziecka, taczy pasje z biznesem, ktdry jest tradycja w jej rodzinie

31/NE

filigranowa kobieta, w ciele ktérej drzemie przepotezna wola walki o pasje
i biznes. Wybrata dla siebie nie najprostsza droge zyciowa, ale mysle, ze Sciezka
na skroty nie usatysfakcjonowataby jej. Jak biznesowo realizuje sie ta
mitosniczka Endurance, hodowca arabow i producentka odziezy jezdzieckiej?

— /k

Z branza tekstylng zwigzana jest Pani od kilku lat.
Zreszta to w Pani rodzinie wielopokoleniowa
tradycja. Odziez jezdziecka to jednak zupetnie inna
bajka, trudniejsza, bardziej skomplikowana,
szczego6lnie ta, ktérg proponuje firma

R.C. Champion. Z czego to wynika?

Czy wie Pani, co to jest Endurance? W Polsce praktycznie
nieobecne i mocno demonizowane sportowe rajdy
konne, z ktérymi jako Champion Stable jestesmy
zwigzani od 25 lat. Na bazie doswiadczen w branzy
odziezowej, a dodatkowo dzieki nieskoriczonej liczbie
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rozmawiata: [LONA ROSIAK-LtUKASZEWICZ

DEUGODYSTANSOWY

Beata Dzikowska, z ktéra miatam przyjemnos$¢ rozmawia, jest drobna,

W produkcji odziezy wykorzystywane
s najnowsze technologie, zaréwno
w obrebie materiatow, jak i sposobu
szycia. Rzecz w tym, ze elastyczne

i trwate tkaniny sa niezwykle

trudna materia

godzin spedzonych w siodle, czesto w ekstremalnych
warunkach, poczatkowo postanowilismy wyprodukowac
bryczesy, ktére poprawig komfort jazdy jezdzcom
dtugodystansowym. Szybko jednak zorientowalismy sie,
ze rynek zbytu na tak wasko wyspecjalizowane produkty
jest bardzo maty. PostanowiliSmy wiec otworzy¢ sie na
catg spotecznos¢ jezdziecka, rowniez te w wymiarze
rekreacyjnym.

I jakie sg tego efekty?

Bardzo pozytywne! Cieszy nas szczegdlnie to, ze
uzytkownicy doceniajg jakos$¢, dzieki czemu coraz wiecej
sklepdéw jezdzieckich decyduje sie na wtaczenie naszych
propozycji do swojej oferty. Zaczynajg od bryczeséw,
ktdre sa naszym flagowym produktem i spetniajg
oczekiwania réwniez bardziej profesjonalnych jezdzcéw.
Na rynek odziezy dla rekreantéw trafiamy z ofertg bluz

z kapturem, ktérych urok tkwi w detalu - aplikacji

w stylu glamour.

Nigdy nie spodziewalismy sie natychmiastowych
elektéw. Pozwalamy branzy przekonac sie do naszych
propozycji w dogodnym tempie. Jak wida¢ w tym
nietypowym dla biznesu szalerstwie jest metoda,

0 czym $wiadcza coraz czestsze zapytania o oferte

R.C. Champion.

Dzieki naszemu doswiadczeniu w kra-
wiectwie mozemy pochwalic sie abso-
lutnie bezbtednymi rozwigzaniami,
ktére pozytywnie wptywaja na trwatosc
produktéw

Rozumiem, ze R.C. Champion to odziez jezdziecka
do zadan specjalnych. W czym wyraza sie jej
niezwyktos¢? Dlaczego jest taka wyjatkowa i jakimi
wtasciwosciami sie odznacza?

Celem naszych ubran, szczegélnie bryczesdw, jest
zapewnic jak najwiekszy komfort jezdzcom uprawiaja-
cym kazdq odmiane tego sportu. Dodatkowo zwracamy
uwage na funkcjonalnos¢ odziezy oraz trwatosc.
Staramy sie rowniez swoimi propozycjami zaskakiwac
estetyka i jakoscig wykonania. To wszystko, po kilku
latach testéw, udato sie wypracowac wtasnie w postaci
R.C. Champion.

Dostepne kolekcje nadaja sie zaréwno do treningéw,
jak i do startéw. W produkcji odziezy wykorzystywane
s3 najnowsze technologie, zaréwno w obrebie materia-
téw, jak i sposobu szycia. Rzecz w tym, ze elastyczne

i trwate dzianiny sg niezwykle trudng materia. Po
pierwsze dlatego, ze nietatwo znalez¢ ich dostawce. Po
drugie — sg mato podatne na proces szycia, ale za to
zabezpieczajg przed stoncem i otarciami. Posiadaja
ponadto witasciwosci oddychajace, odprowadzaja
wilgo¢, co pozwala utrzymac komfort termiczny ciata.
Wreszcie maja pozytywny wptyw na napiecie skory

i miesni. Podobno méwi sig, ze jak kto$ juz zatozy nasze
bryczesy, szczegdlnie te z unikatowym silikonowym
lejem, to nie chce ich zdja¢.

Jest Pani wielka mitosniczka jezdziectwa, wiec
zaktadam, ze szyta w Pani firmie odziez, takze jest
wynikiem pasji. Skad u Pani takie zainteresowanie?
Mozna powiedzie¢, ze w stajni sie wychowatam. Mam na
koncie 3-letni epizod w skokach przez przeszkody,
jednak z przyjemnoscia wrécitam do koni krwi arabskiej,
ktére najbardziej mnie fascynuja.

Jestem dos¢ zywiotowa osobag, a praca z kornmi pozwala
mi wiasciwie spozytkowac energie. Czesto zdarza sie tak,

ze wszelkie trudy dnia codziennego pozostawiam w stajni.

| wtasnie dlatego tak dobrze znam potrzeby jezdzcéw,
ktdrzy traktuja te pasje jako zyciowa przyjemnosc. Nic
dziwnego, ze tak wysoce cenia sobie komfort jazdy.

Rozpoczynajjc prace z marka odziezowa

R.C. Champion, kontynuuje Pani jednoczesnie
biznes tekstylny, w ktérym od lat zdobywane
doswiadczenie na pewno procentuje. W jakich
aspektach tak sie dzieje?

Mysle, ze konstrukcyjnie nasza odziez jest bardzo dobrze
zaprojektowana. Dzieki doswiadczeniu w krawiectwie
mozemy pochwalic¢ sie absolutnie bezbtednymi rozwia-
zaniami, ktére pozytywnie wptywaja na trwatos¢
produktéw. W przypadku ubran funkcjonalnych zawsze
najbardziej przydatna okazuje sie znajomos¢ tkanin,
dotarcie do sprawdzonych Zzrédet materiatow, trafne
oszacowanie kosztow produkgiji.

Z racji profilu naszej dziatalnosci jestesmy na biezaco

z trendami modowymi, ktére réwniez staramy sie
przemycac w naszych kolekcjach jezdzieckich. Mysle tu
gtéwnie o kolorach, ale i krojach modelujacych sylwetke.
Sprawnie tagczymy estetyke z praktycznym aspektem
tych rozwiazan.

Podobno mowi sie, ze jak kto$ juz
zatozy nasze bryczesy, szczeg6lnie te
z unikatowym silikonowym lejem,
to nie chce ich zdjac
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W harmonii z czasem,
W zgodzie z natur
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Joanna i Krzysztof Patyskowie po-
dzwigneli z ruin przedwojenna posia-
dtos¢ na Warmii i uczynili z niej kwit-
naca i wzbudzajaca pozytywne
emocje oaze. Majatek Galiny potaczyt
swoich wtascicieli, pracownikow,
mieszkancow wsi Galiny oraz oczeki-

wanych i nieoczekiwanych gosci...

Tekst: WIRGINIA SUCHORSKA
Zdjecia: K. Kural-Sadowska, M. Adamczewska, J. Patyska

HORSE BUSINESS
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P atac w Galinach na pierwszy rzut oka nie wydat sie
Joannie Patysce odpowiednim miejscem do zycia.
— Zawsze marzytam o matej, drewnianej chatce, z ktérej
bede mogta wychodzi¢ boso na trawe - opowiada.

W 1995 r. przywieZli tutaj jg i meza przyjaciele z pobli-
skiego Reszla. Chyba to uknuli - wspomina pani
Joanna.

- Konserwator zabytkéw powiedziat nam pézniej, ze
jeszcze rok i nie bytoby czego ratowac. Kiedy Joanna
Patyska staneta na patacowym dziedziricu poczuta, jak
sptywa z niej cate zabiegane, miejskie napiecie. To
uczucie odzywa sie w niej do dzisiaj, z kazdym kolejnym
powrotem do Galin. Mimo to, kiedy maz dziewietnascie
lat temu zaproponowat, zeby kupi¢ patac (kosztowat
tyle co sredniej wielkosci samochéd), potozy¢ na nim
dach i zastanowic sie co dalej, sprzeciwiata sie temu
pomystowi. — Dla mnie oznaczato to przede wszystkim
niewyobrazalna odpowiedzialno$¢ - ttumaczy. Zaryzy-
kowali jednak. Przez pierwsze dwa lata gnéj wlewat im
sie do kaloszy, poniewaz wczesniej hodowano tu
swinie. - Wydawato sie, ze to miejsce nigdy nie bedzie
dobrze wyglada¢ - wspomina pani Joanna.

INWESTYCJE Z POTENCJAtEM

Holsztyny, fryzy, trakeny

- Tu wszystko jest prawdziwe. Nie ma atrap — podkresla
Joanna Patyska. Galiny nie s muzeum przedwojennego
majatku. Dziafa tutaj renomowana stadnina, powstata
dzieki pielegnowanej od dziecka pasji jezdzieckiej pani
Joanny. Mieszka w niej okoto siedemdziesieciu koni do
bryczki, pod wierzch i startujacych (z sukcesami)

w zawodach w skokach przez przeszkody; wsréd nich kilka
koni trakenskich, przedstawicieli starej pruskiej rasy,
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Galifiska trybuna, z ktdrej goscie moga podziwia migdzy innnymi odbywajace sie tutaj co roku migdzynarodowe zawody w skokach przez przeszkody Galiny Cup.

ewakuowanej stad pod koniec Il wojny $wiatowej do
Niemiec, a ostatnio powracajacej na rodzime tereny. Od
marca do listopada raz w miesigcu odbywa sie tu
przynajmniej jedna koniska impreza.

Przodkiem niemieckiego cieptokrwistego konia
trakenskiego jest kuc schweiken. W sredniowieczu
Krzyzacy przejeli go do hodowli od rdzennych
mieszkancéw wschodnich wybrzezy Battyku. W 1732 r.
cesarz Fryderyk Wilhelm | Pruski zatozyt w Trakenach
(dzisiejszy Obwaod Kaliningradzki) stadnine, ktéra stata sie
centrum hodowli konia trakeriskiego. Potagczono w nim
energie i wytrzymato$¢ ras prymitywnych z elegancja

i dobrym charakterem wierzchowcéw czystej krwi
arabskiej, a takze wzrostem, szybkoscig i zdolnosciami
sportowymi petnej krwi anglikéw. Powstata rasa
wszechstronna, sprawdzajaca sie zaréwno w rolnictwie

i zaprzegu, jak pod wierzch i w zawodach jezdzieckich.

Z chwilg wkroczenia Rosjan do Prus Wschodnich podczas
Il wojny $wiatowej stadnine ewakuowano i niewielka
liczbe koni udato sie przetransportowa¢ do Niemiec, gdzie
po wojnie odtworzono hodowle. Trakeny, ktére pozostaty

HORSE BUSINESS

na ziemiach zajetych przez Armie Radziecka poddawano
po6zniej krzyzéwkom, w wyniku ktérych powstata m.in.
rasa wielkopolska. Dzisiaj konie trakenskie hoduje sie na
catym sSwiecie, a centrum hodowli s Niemcy.

W zabytkowych stajniach i na biegalniach mieszka tu
ponad 70 koni, stadnina korzysta tez z 70 ha. pastwisk.
W galinskiej stadninie dziata szkofa jazdy konnej
prowadzaca nauke dla dorostych i dla dzieci na réznych
poziomach zaawansowania. Lekcje prowadzone sg na
czterech placach do jazdy i w krytej ujezdzalni. We
wrzesniu otwarta zostanie druga, duza, kryta

i podgrzewana ujezdzalnia o wymiarach: 70 m x 25 m.

Wilk i owca

Rok po zakupie patacu, Agencja Rynku Rolnego
wystawita na sprzedaz przylegajacy do niego XIX-
wieczny folwark z dwustoma hektarami ziemi. Paristwu
Patyskom zalezato na zachowaniu tacznosci historycznej
(przed wojna folwark stanowit czes¢ galinskiego
majatku). Dlatego mimo poczatkowych wahan
zdecydowali sie na zakup ziemi i budynkéw

gospodarczych. Z czasem gospodarstwo rozrosto sie do
trzystu hektaréow. Niemata w tym zastuga Marcina
Przybysza. Podczas studiéw na Akademii Rolniczej

w Olsztynie trafit tutaj na praktyki, a nieco pdzniej
wiasciciele zaproponowali mu zarzadzanie
gospodarstwem. Do uprawy ziemi przez trzy lata trzeba
byto doktada¢, np. przeksztatci¢ odziedziczone
»,muzeum” sprzetéw rolniczych w nowoczesny park
maszynowy. Dzisiaj na ziemiach od Ill do VI klasy rosng
rzepak, pszenica i owies. Pozostate tereny to taki kosne

i las. Gospodarstwo produkuje pasze na potrzeby
stadniny, a nadwyzki sprzedaje. Przebywajacy

w Galinach goscie moga podczas spaceréw obserwowac
kolejne etapy prac polowych. Tutaj $cieraja sie rozne
wizje Marcina Przybysza i Joanny Patyski. On chciatby
przeznaczy¢ pod uprawy jak najwiecej ziemi, ona
potrzebuje sciezek spacerowych dla gosci. Marcin
Przybysz ,faskawie” udostepnia jej skraje pél. Wedtug
niego w ten sposéb i wilk jest syty, i owca cata. - Tylko
kto jest tu wilkiem, a kto owca? - Smieje sie
pracodawczyni.

Patac w Galinach otrzymat nagrode za Najlepszy
Produkt i Ustuge Warmii i Mazur. TripAdvisor przyznat
ponadto wyrdznienie Traveler's Choice. Z kolei w serwisie
rezerwacyjnym Booking.com hotel zostat oznaczony
jako ,znakomity” z nota 9,1/10.

Nalezy wspomnie¢, ze kuchnia drugi rok z rzedu
odznaczana jest czapka kucharska w renomowanym
przewodniku Gault&Millau.

Cztery pory roku

Majatek w Galinach przez caty rok ma co$ do
zaproponowania swoim gosciom. Przede wszystkim
umozliwia kontakt z dzikg przyroda. Mozna ja podziwiac
z grzbietu konia badz podczas spaceru, kiedy to na
porzadku dziennym sg bliskie spotkania z wyskakujacymi
niespodzianie z chaszczy dzikimi zwierzetami. Zima
goscie pokonuja biate, nietkniete ludzka stopa pofacie na
biegéwkach. Koryto skutej lodem Pisy swietnie nadaje sie
do spacerdéw, a zamarzniete stawy do jazdy na tyzwach.
Dzieci zjezdzaja na sankach z usypanej za stajniami goérki.
Wiosna goscie podziwiajg czarne bociany i czajki, ktére
znalazty tutaj swoje siedliska. Latem kapia sie w stawach
lub sptywaja w kajakach tyna, do ktérej wpada
optywajaca park Pisa. Jesienig zbierajg grzyby i racza sie
starymi odmianami jabtek z tutejszego sadu. Uwage
zwraca zyczliwe podejscie do najmtodszych. Patac

i Folwark Galiny nosza miano Hotelu Przyjaznego
Rodzinie. Z myslg o dzieciach powstata tutaj np. farma
miniaturowych zwierzat, a w okresach wakacyjnych
organizowane sg warsztaty artystyczne i edukacyjne. m

Warto wiedzie¢, ze w 2010 roku stajnia Galiny otrzymata
odznake za wktad w hodowle konia szlachetnego w Polsce,
przyznany przez Polski Zwigzek Hodowcdw Koni.

Trakeriska Anakonda z galinskiej stadniny.

Gospodarze galinskiego majatku Joanna i Krzysztof Patyskowie.

INWESTYCJE Z POTENCJAtEM 31
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Fot. Fera Equestrian

Dobre, bo polskie

Tekst: ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ

O potencjalne branzy jezdzieckie,
poza liczbg pasjonatéw, Swiadczy
rowniez zasobnos¢ polskiej produk-
cji, ktora jednoznacznie wskazuje na
coraz lepszg kondycje, w jakiej sie
znajduje. Mozna byto to zauwazy¢
chociazby na podstawie rozkwitu
targowej czesci Cavaliady w Pozna-
niu, gdzie poza czotowymi brandami
zagranicznymi, biznesowe muskuty
prezyli tez rodzimi dostawcy. W ja-
kich sektorach sa najsilniejsi?

HORSE BUSINESS

W poprzednim wydaniu magazynu ,Horse
Business”, Iga Wroblewska, wspotwiascicielka

Sklepéw Jezdzieckich STAJNIA, opowiedziata, jak wpiera
polskich przedsiebiorcéw, budujac w oparciu o ich
produkty oferte swoich sklepéw. — Oczywiscie nie
mozemy catkowicie zrezygnowac z topowych marek
zagranicznych, ktérych jakos¢ i renome dostrzegaja
szczegdlnie jezdzcy sportowi. Polscy dostawcy dopiero
sie rozwijajq i niekiedy oferujg ograniczong game
mozliwosci. Wierzymy jednak, ze proponujac rodzime
produkty, wspieramy lokalny biznes, dzieki czemu
rozwijamy sie wspdlnie - podkresla lga.

Podobne spostrzezenia ma Dorota Ceglarska-Kanarkow-
ska, ktéra odpowiada za obstuge wystawcéw ekspozycji
Cavaliada. - Mam wrazenie, ze mozemy obserwowac
niezwykte ozywienie w branzy jezdzieckiej, co pozytyw-
nie wptywa na biznes, ale réwniez promocje jezdziectwa.
Grudniowa Cavaliada w Poznaniu to jak dotad najwieksza
edycja targow, podczas ktérych szczegdlng popularno-
Scig cieszyty sie polskie stoiska. Mysle tu zaréwno

o firmach Torpol czy Hippica, dobrze znanych i docenia-
nych przez jezdzcéw, oraz tych mniejszych, ktére dopiero
nabieraja wiatru w zagle, czyli True Rider czy Fera, ale
pomyst na siebie maja juz jasno sprecyzowany.

Odziez

Zdecydowanie najsilniejszg pozycje wsrdd polskich
producentéw, zajmuja wszystkie te marki, ktére
specjalizuja sie w tekstyliach, zaréwno tych dla jezdZcow,
jak i koni. Co wysuwa sie na pierwszy plan? Przede
wszystkim design i jakos¢, ktére niekiedy przewyzszaja
nad topowe propozycje zagranicznych producentow.
Wystarczy spojrze¢ na wykonczenie, uzyte detale czy
wzornictwo. Te $wiezos$¢ i oryginalnos¢ doceniaja czotowi
polscy jezdzcy, ktérzy nie tylko chetnie testuja nowe
alternatywy, ale takze w nich startuja. Przyktadem moze
by¢ chociazby Ola Szulc i marka R.C. Champion czy
Matgorzata Koszucka bedaca ambasadorka Clover.
Ciekawym przyktadem jest Torpol, ktéry — z pewnosciag
dzieki zajmmowanej na rynku pozycji — nie tylko skupia sie
na pracy z utytutowanymi juz jezdzcami, takimi jak Marek
Lewicki, ale inwestuje w mtode talenty, wsréd ktérych
spotka¢ mozna m.in. Zuzanne Golicka.

Pasze

Réwnie silng reprezentacje polskich brandéw mozna
wskazac w zakresie pasz i suplementéw dla koni,
zwiaszcza tych opartych na naturalnych sktadnikach.

- Przewaga rodzimych mieszanek powinien by¢ fakt, ze
oparte sa na skfadnikach odpowiadajacych zwierzetom
zyjacym w naszych warunkach klimatycznych. Podczas
gdy w branzy za najlepsze uwaza sie pasze angielskie,
cho¢ moim zdaniem nie do korica zapewniaja potrzeby
zywieniowe koni zyjacych w Polsce - méwi Karolina
Pilichowska z firmy Nuba Equi. Potencjat sprzedazowy

w branzy jezdzieckiej dostrzegta réwniez firma Farmwet,
ktéra do bogatego portfolio suplementéw opartych na
indyjskiej ajurwedzie, dofaczyta réwniez te, dedykowane
wierzchowcom.

Wyroby skérzane

Polska zawsze styneta ze wspaniatej produkcji wyrobow
skorzanych, takich jak chociazby buty, wsréd ktérych
chyba najbardziej rozpoznawalng marka jest Hippica.
W54rdd polskich dostawcéw mozna wskazac réwniez firme
Kenig specjalizujaca sie w rekawiczkach jezdzieckich lub
Daw-Mag zajmujaca sie od 1969 roku produkcjg

i dopasowywaniem siodet.

Sprzet ciezej wagi

Wsréd wystawcodw poznanskiej Cavaliady nie mogto
zabrakna¢ polskiej firmy C3, ktérej osobliwos¢ wyraza sie
nie tylko w produkgji przyczep do przewozu koni, ale
réwniez w korzeniach. C3 bowiem nalezy do grupy

AMAZONKA PROJEKTANTKA MODY

Firma Clover, zajmujaca sie produkcjg odziezy i akceso-
riéw jezdzieckich, stawia na oryginalno$¢ swoich pro-
duktéw, dlatego zaprosita do wspodtpracy przy tworze-
niu nowej kolekcji amazonke Matgorzate Koszucka.
Matgorzata, startujac w barwach KJ Wechta, miata bar-
dzo udany sezon 2016, wygrywajac miedzy innymi La-
dy’s Cup podczas MP w skokach w Jakubowicach. Jako
absolwentka architektury tym razem sprawdzi sie
w roli projektantki. Matgorzata Koszucka marke Clover
wspiera od poczatku, wiec dobrze zna jej charakter.
Stad z tatwoscig stworzyta swoje autorskie projekty,
ktére bedzie mozna zobaczy¢ w najblizszej kolekcji
wiosna-lato, ktéra ukaze sie w maju tego roku.

Zrédto: www.tylkoskoki.pl
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Avionic o 25-letnim doswiadczeniu w budowie przyczep,
m.in. do przewozenia szybowcow.

Dobrze jest méc wskazac kolejnego polskiego
producenta, firme ALFAKO, specjalizujace;j sie

w dostarczaniu rozwigzan do wyposazenia stajni. Na
szczegblng uwage zastuguja przede wszystkim niezwykle
estetyczne paki.

Piszac o polskim potencjale, nie sposéb poming¢

BM Horse, przedsiebiorstwo, ktére zanim wypusci na
rynek nowe elementy wyposazenia stajni, testuje je

w pokazowym osrodku jezdzieckim w Tagowiu.

W3rdd polskich producentéw znajduja sie tez tacy, ktorzy
najpierw zastyneli na rynkach zagranicznych, a dopiero
po6zniej zaczeli zdobywac rodzimych klientéw. Jedna

z nich jest z pewnosciag M&A Profesjonalne Parkury.

Teraz Polska!

Chyba jedyng dziedzing, w ktérej polska branza nie
zaskakuje, to kaski. Reszta - facznie ze wspaniata hodowla
wierzchowcoéw, rodzime jezdziectwo jest
samowystarczalne. Dzieki temu nie tak bardzo
uzaleznione od wszelkiego rodzaju wahnie¢ na globalnym
rynku. To bardzo komfortowa sytuacja, ktdra sprawia, ze
polskie jezdziectwo ma solidne fundamenty do
budowania swojej wtasnej tozsamosci, ktéra ma szanse
przetozy¢ sie na rozkwit popularnosci tej pieknej pas;ji.

HORSE BUSINESS

KIECON STAWIA NA POLSKIE

W lutym Msciwoj Kiecori na swoim FB
napisat: ,Naszym nowym partnerem
jest firma Hippica panstwa Kostrzew-
skich produkujgca wysokiej jakosci
buty do jazdy konnej”. Tym samym
mozna powiedzie¢, ze dwukrotny
Mistrz Polski stawia na dobre polskie
marki. Jego sponsorami sg nie tylko
(poprzez klub) Zaktady Miesne Agro-
-Handel, ale i producent pasz i suple-
mentow Pro-Linen, oraz producent
siodet Daw-Mag. W oparciu o te ostat-
nig firme, w roku 2014 powstat specjal-
ny model profesjonalnego siodta sko-
kowego ,Msciwoj Kiecor”.

Zrédto: www.tylkoskoki.pl

CO ZYSKUJA SKLEPY JEZDZIECKIE?

Natalie Palacz, zatozycielka True Rider

Sklepy jezdzieckie wspodtpracujac z polskimi producen-
tami nie tylko wspieraja lokalne inicjatyw, ale takze
moga zaproponowac w swojej ofercie co$ zupetnie
innego. Mtodsze pokolenie jezdzcéw chetnie ekspery-
mentuje z r6znymi markami i coraz bardziej lubi
posiadac cos, czego nie maja wszyscy. Szycie w Polsce
wigze sie tez z produkcja mniejszych serii, co sprawia, ze
kolekcje sa w pewnym stopniu limitowane. A to z kolei
podoba sie naszym klientom, poniewaz wiedza, ze beda
mogli sie bardziej wyrdznia¢ sposréd innych. Zauwaza-
my, ze wtasnie nowo powstate sklepy tez dostrzegaja
ten trend i w pierwszej kolejnosci podejmuja wspotpra-
ce z nowymi, polskimi markami. Obecnie w Polsce jest
naprawde duza réznorodnos¢ jezdzieckich artykutéw
w przystepnych cenach, idgcych w parze z dobra
jakoscia. Jezdzcy moga kupic praktycznie catg game
polskich produktéw zaréwno dla siebie, jak i konia.
Poczawszy od srodkéw pielegnacyjnych, pasz, czapra-
kow, derek, ochraniaczy, kantaréw, a konczac na odziezy
zaréwno na co codzienne treningi, jak i zawody.

Dlaczego wiec tego nie promowac? Oczywiscie
wiadomym aspektem jest tutaj kwestia finansowa.
Przedsiebiorstwa produkujace wszystko w Polsce maja
wyzsze koszty, a z drugiej strony cenowo chca by¢
atrakcyjne dla klientéw. To z kolei sprawia, ze zwykle nie
sg az konkurencyjne w swoich ofertach dla sklepéw, jak
ich globalni rywale, ktérzy szyjg na Wschodzie po
znacznie nizszych cenach. Jestesmy jednak dobrej mysli.
Polscy producenci nabierajg doswiadczenia i tempa, a to
z pewnoscia bedzie tylko procentowato na przysztos¢.
Jedli jednak mielibysmy spojrze¢ na plusy produkgji

w Polsce niewatpliwe jednym z nich jest to, ze mozemy
kontrolowac kazdy etap tworzenia naszych kolekgji.
Poczawszy od wyboru i dokfadnych testow materiatéw,
poprzez szycie, a konczac na sprawdzeniu trwatosci
nadrukéw i doktadnosci haftéw. Co wiecej, dzieki temu
jesteSmy w stanie realizowa¢ indywidualne zamoéwienia.
Naszymi klientami coraz czesciej sa osrodki jezdzieckie
oraz kluby sportowe, dla ktérych szyjemy odziez

w nieco innych modelach, kolorystyce, a czasem nawet
rozmiaréwce. Sa to jezdzcy, ktdérzy maja swoich sponso-
réw, jezdza po réznych zawodach i potrzebuja indywi-
dualnej odziezy ,na juz”. Gdybysmy nie wspotpracowali
ze szwalniami w Polsce, takie realizacje bytyby niemozli-
we. Jesdli wiec chcemy uzyskac najwyzsza jakos¢ odziezy
przy ciekawych efektach wizualnych musimy nadzoro-
wac prace w szwalni i czynnie uczestniczy¢ przy
poprawkach. | cho¢ faktycznie produkcja w Polsce
oznacza wyzsze koszty, jesteSmy dumni i chetnie
podkreslamy fakt, ze nasze kolekcje powstaja w naszym
rodzimym kraju.

Natalie Palacz, zatozycielka True Rider

Arkadiusz Watras, wtasciciel firmy TORPOL

MAMY POWODY DO DUMY!

Arkadiusz Watras, wtasciciel firmy TORPOL

Im czesciej klienci detaliczni przychodza do sklepu

i pytaja o jakas marke, tym tatwiejsza dla wiasciciela
sklepu jest decyzja o wprowadzeniu produktu do oferty.
Wiele zalezy od nas, producentéw. Nie mozemy ogladac
sie na innych, musimy robi¢ swoje, szuka¢ innowacyj-
nych rozwigzan, nie bac sie konkurencji, wytyczac jasne,
odlegte cele i konsekwentnie do nich dazy¢. Sklepy chca
miec¢ dobry, wypromowany produkt oraz korzystne
warunki handlowe. Zadaniem, jakie postawilismy na
najblizszy rok, jest wypracowanie wtasnie takiego
modelu wspotpracy z wiodacymi sklepami. Chciatbym,
zeby nasze produkty byty kupowane gtéwnie dlatego,
Ze s najlepsze. To, ze s3 z Polski, moze by¢ jedynie
dodatkowym atutem.

Jestem dumny, bo z powodzeniem konkurujemy

z najlepszymi swiatowymi brendami, a grono naszych
klientéw systematycznie rosnie. Mysle, ze jest wiele
polskich firm, ktére moga mie¢ podobne odczucia. Mam
na mysli takie marki, jak BM Horse, Gillmet, Over Horse,
Hippika, Fair Play. Operuja w réznych obszarach, ale
kazda z nich jest rozpoznawalna, czasami bardziej zagra-
nica niz w Polsce.

Zeby zaistnie¢ na konkurencyjnym rynku silnych
zagranicznych brendéw, nie wystarczy wyprodukowac.
Trzeba mie¢ pomyst, determinacje, kompetencje.
Pienigdze tez nie przeszkadzaja. Polskie firmy, ktérym
udato sie zaistnie¢ na miedzynarodowym rynku

w niczym nie odbiegaja od zagranicznych konkurentéw.
Nasza przewaga powinna by¢ jakos$¢, zaawansowane
technologie, innowacyjne wzornictwo. Nalezy zapo-
mnie¢ o konkurowaniu ceng, bo takie podejscie daleko
nas nie zaprowadzi.

Jest wielu polskich przedsiebiorcéw, ktérzy odniesli
sukces na rynku globalnym. Skoro inni mogli, w naszej
branzy tez sie uda.
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JESTEM ZA!

Maksymilian Wechta,

brgzowy medalista Mistrzostw Polski Seniorow,

ztoty medalista Mistrzostw Polski Mtodych Jezdzicow
Oferta polskich producentéw w branzy jezdzieckiej jest coraz
szersza, dlatego czesto siegam po rodzime rozwigzania, ktére
jakoscia nie odbiegaja od zagranicznych propozycji, zwtaszcza

w zakresie sprzetu i wyposazenia stajni. Chetnie tez nosze polskie
ubrania, a koniom kupuje derki réwniez naszych producentéw.
Raczej nie uzywam polskich siodet. Uwazam, ze w tym zakresie
Polacy muszg jeszcze popracowac. Rozwojowi lokalnych dostaw-
cow niewatpliwie sprzyja fakt, ze nasz rynek wcigz wydaje sie
ogdélnoswiatowym markom niedostatecznie atrakcyjny, aby
lokowac u nas swoje przedstawicielstwa.

Maksymilian Wechta

Z POLSKIEJ ZIEMI

Karolina Pilichowska, Nuba Equi

Obawa przed polska firma to dla nas nie nowos¢. Spotkalismy
sie juz z opinig, ze produkty importowane z zagranicy sa lepsze,
ale zapewniam, ze to wtasnie polskie pasze sa najkorzystniej-
szym wyborem dla koni. Przede wszystkim ich atutem jest
zastosowanie sktadnikéw pochodzacych z Polski. Oczywiscie
nie mam tu na mysli sztywnych granic, ale mniej wiecej
geograficzny obszar pochodzenia. To dla koni istotne, gdyz
uktad pokarmowy od pierwszych dni przyzwyczajony jest do
unikalnego sktadu roslin rosnacych wtasnie w naszym regionie.
Ponadto w Polsce nie ma zgody na uprawy roslin genetycznie
modyfikowanych, co za tym idzie nasze pasze nie zawieraja
sktadnikéw GMO.

Kolejnym atutem jest dostosowanie sktadu pasz do siana

i trawy wystepujacego w Polsce. Jak wiadomo pasze tresciwe
maja uzupetniac to, czego brak w paszach objetosciowych.
Gotowe pasze np. angielskie, bilansowane sa pod katem
pozywienia (siana, trawy, zbéz) dostepnych wiasnie w Anglii.
Oczywiste jest, ze tamtejsza trawa, a wiec i siano, réznig sie
sktadem odzywczym od siana hodowanego w naszym kraju.
Dla wielu oséb wazne jest takze wspieranie polskiej gospodar-
ki, co nasza firma zapewnia. Podatki ptacimy w Polsce.

Monika Gocman, Fera Equestrian

W POLSCE TEZ MOZNA

Monika Gocman, Fera Equestrian

Jestesmy polskim producentem, dla ktérego rozwdéj
rodzimego rynku jest bardzo wazny. Dlatego witasnie
Fera to synonim jakosci i luksusu, a jedynym kompromi-
sem, na jaki sie zgodzitysmy, to cena - oczywiscie
konkurencyjna do propozycji zagranicznych marek.
Nasza specjalnoscia jest ekskluzywna odziez konkurso-
wa, ktdra urzeka swoja elegancja i troska o najmniejszy
detal. Nasza produkcja nie odbywa sie na masowa skale,
co w kontekscie dalekowschodniej bylejakosci uwazam
za niebywaty atut, bo pozwala nam wprowadzac
produkty po uprzednich testach i konsultacjach

z czotowymi zawodnikami. Caty cykl produkcyjny
naszych ubran - od projektu, po szycie - odbywa sie

w Polsce. Réwniez w Polsce widzimy najwieksze szanse
rozwoju, bo wspaniale skrojona, elegancka, ale zarazem
wysoko gatunkowa odziez konkursowa jest raczej
produktem deficytowym.

Karolina Pilchowska, Nuba Equi
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OFERTA STANOWKI 2017

CWAL

RASA KONIA: wielkopolska
NUMER LICENCJI: 2603
MASC: gniada

DATA URODZENIA: 7.04.1995
WYMIARY: 164-190-20,5
BONITACJUA: 80
HODOWCA:Stadnina Koni Racot
WEASCICIEL: Piotr Kaczorowski
VETGYN-PHARMA

CWAL Wiceczempion Koni
Wielkopolskich 2013 kategoria ogiery
starsze, Puchar Ministra Rolnictwa

i Rozwoju Wsi, Czempion ZT Biaty Bér.
Doskonaty sportowy rodzimy rodowéd,
znakomite walory uzytkowe:

wyrézniajacy sie styl i uzdolnienia
skokowe

dynamika i potega skoku,szybki
przodem”

znakomity rodowdd sprawdzony

w sporcie — syn ogiera Arion, wybitnego
konia sportowego, i wnuk ogiera Poprad
— Mistrza Polski wyeksportowanego

do USA, dwukrotnego olimpijczyka

w skokach przez przeszkody na igrzyskach
w Meksyku i Monachium, uczestnika
wielu zawodéw miedzynarodowych,

w tym Pucharu Narodéw

bardzo dobra technika skoku,

jezdnos¢ i pojetnos¢, potomstwo

takze w Niemczech

przekazuje rowniez doskonaty tkanke

i moc oraz odporno$¢ organizmu
zréwnowazony charakter w obstudze

i uzytkowaniu

wielki potencjat do przekazywania
uzdolnien skokowych do startow

na najwyzszym poziomie w dyscyplinie
skokdw, a z partnerkami petnej krwi
angielskiej lub zaawansowanymi

w nig takze do WKKW

Ogier rasy wielkopolskiej ze sportowym
potencjatem genetycznym kwalifikowany
réwniez do rozrodu w Programie ochrony

KONTAKT:

ARION x wlkp

POPRAD x wlkp

ARAGONIA x wlkp

CIZEMKA x wlkp

MEDIAS x wikp

CIZBA x wlkp

tel. 694 285 079, email: biuro@vetgyn-pharma.now.pl
wiecej informadji, filmy: facebook.com/Ogier-CWAL
miejsce postoju: Delta Biedrusko k. Poznania

ogier licencjonowany przez Polski Zwiazek Hodowcow Koni
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SKLEP JEZDZIECK]
GNL W +tOD/]

Zdjecia: ILONA ROSIAK-tUKASZEWICZ

Tutaj wszystko sie zgadza! Wielko$¢ sklepu, dobér asortymentu, sposéb
ekspozycji i poziom obstugi. Wszystko to za sprawa Gabrieli Wojcickiej, ktorej
osobowos¢ i doswiadczenie pozwolity zarzadza¢ biznesem juz od 21 roku zycia.
Co takiego charakteryzuje sklep jezdziecki GNL, ze wszyscy w Polsce go znaja?

P rzygode z biznesem jezdzieckim zaczeta 10 lat
temu. Cho¢ podjeta studia na kierunku Informatyka
i Ekonometria na Uniwersytecie tédzkim, to wiedziata, ze
raczej nigdy nie zapragnie sie rozwija¢ w tym kierunku.

- Nie interesowato mnie zycie w korposwiecie, a ta
sciezka edukacji wtasnie do niego wiodta - méwi Gabriela
Wojcicka, wtascicielka sklepu jezdzieckiego GNL w todzi.
- Prognozowanie wskaznikéw ekonomicznych na
przysztos¢ nie byto mojag mitoscia, dlatego tez na trzecim
roku studiéw podjetam decyzje, ze nie bede bra¢ udziatu
w wyscigu szczurdw, na ktéry bytabym skazana - dodaje.

Kazda z figur ,wystrojona” jest w inng kolekcjg, co pozwala klientowi lepie]
wizualizowaé efekt koficowy
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W podobnym czasie Gabriela kupita swojego pierwsze-
go konia i zaczeta odkrywac potrzeby, ktérych nie
zaspakajaty produkty dostepne wéwczas na polskim
rynku. Dlatego korzystajac z niemieckich platform
sprzedazowych, kupowata zdecydowanie bardziej
atrakcyjne akcesoria dla konia, co nie umkneto uwadze
znajomych, ktérzy prosili o zaméwienie podobnych. | tak
dostrzegajac te sytuacje na poziomie swojej stajni,
pomyslata o skalowalnosci tego zjawiska i jego wymiarze
biznesowym.

Show must go on!

— Tym sposobem w grudniu 2005 roku uruchomitam sklep
internetowy, a HKM byta pierwsza marka, z jaka zaczeli-
Smy wspotpracowad. Wszystkie kolejne brandy réwniez
reprezentowaty Srednig pétke cenowa, poniewaz na
tamten czas, kiedy nie miatam do dyspozycji sklepu
stacjonarnego, inwestowanie w produkty premium nie
bytoby zasadne. Produkty z wyzszej p6tki wymagaja
odpowiedniej oprawy. Klienci preferujacy drozsze marki
muszg mie¢ komfort zobaczenia i dotkniecia produktu,

a ten z kolei powinien by¢ wyeksponowany w odpowied-
nio zaaranzowanej przestrzeni handlowej — wyjasnia
wiascicielka.

Po pierwszym potroczu dziatalnosci Gabriela Wojcicka
miata juz zainicjowana wspétprace z wiekszoscig zachod-
nich marek wpisujacych sie w jej strategie cenowa. — Pa-
mietam, jak kazdy z brandéw wyszukiwatam w internecie,
taczac sie przez zapomniany juz dzi§ modem — wspomina.
Bariera wejscia z ich propozycjami byta relatywnie niska,

Prognozowanie wskaznikow
ekonomicznych na przysztosc nie byto
mitoscig Gabrieli Wojcickiej, wtascicielki
sklepu jezdzieckiego GNL w todzi.
Dlatego tez na trzecim roku studiow
podjeta decyzje, ze nie bedzie brac
udziatu w wysScigu szczurdw, na ktéry
bytaby skazana

—

Jedynie podkéw z sklepie jeZdzieckim GNL kupi¢ nie mozna. Te dziatke
Gabriela Wojcicka pozostawia kowalom

WOKOY DETALU __

Wykorzystanie gipsowych figur koni w naturalnych wielkosciach to doskonaty
pomyst na special display, najwazniejsze jednak, aby prezentowane w ten sposéb
akeesoria dla konia byty regularnie wymieniane

a otwartos¢ na polskiego klienta zdecydowanie wieksza niz
dzis. Nie stawiano warunkow w postaci minimow pierwsze-
go zamoéwienia czy logistycznych — podkresla.

Jak wygladat schemat dziatania wirtualnego sklepu?

W zasadzie bardzo prosto. Na podstawie wrzucanych na
strone internetowa katalogéw, klienci - Swiadomi czasu
realizacji zaméwienia — dokonywali zakupu. Nastepnie
przepakowywano zaméwiony w wiekszych ilosciach towar
i odsytano klientéw. | nikt wéwczas nie narzekat na tygo-
dniowy czas oczekiwania. - Dzi$ tez zdarza sie tak, ze na
wymarzone bryczesy trzeba czekac. Oferta firm jezdzieckich
jest tak szeroka, ze gdybysmy chcieli mie¢ w ofercie
chociazby ten jeden element stroju wszystkich marek, we
wszystkich rozmiarach i kolorach, to magazyny musiatyby
przypominac te z supermarketéw — twierdzi Gabriela.

W sklepie przy ul. Brukowej w todzi
mozna stylowo i kompleksowo ubrac
konia oraz jezdzca
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Aby artykuty z wyzej potki
odpowiednio sie prezentowaty,
przestrzen handlowa musi

Z nimi wspétgrac

Stylowy, ale i wygodny outfit konia
czesto dla klientéw bywa wigkszym
priorytetem niz ich wtasny strdj.

e Sklep podzielony jest na dwie czgsci.

Jedng z nich szczelnie wypetniaja
produkty dla koni

Wiecej, lepiej, bardzie]

Swiadome zarzadzanie sprzedaza to podstawa, dlatego
Gabriela Wojcicka, by¢ moze przez wzglad na swoje
wyksztatcenie, potrafi wyciggac wnioski i nie ma
problemu z podejmowaniem decyzji. Jednak poczatki
nie byty takie ,bezbtedne”. Zilustrowa¢ moze to przyktad
zimowych kurtek Pikeur. - Jednego roku, na podstawie
6wczesnych doswiadczen, zatowarowalismy sie w roz-
miary od 34-38, jednak nie udato nam sig ich sprzedac¢,
poniewaz ta marka premium interesowaty sie panie

o nieco wiekszych rozmiarach. Rok pézniej, czego nie
trudno sie domysli¢, stany magazynowe obfitowaty

w rozmiary 42-46. Tym razem réwniez historia sie
powtdrzyta, bo duze rozmiary pozostaty w magazynie,
a my musieliémy domawiac te mniejsze - pointuje

z u$miechem wtascicielka.

Okazuje sie bowiem, ze klienci sklepéw jezdzieckich sa
mniej przewidywalni niz popularnych Sieciéwek
odziezowych. W kazdej chwili kazdy — kobieta lub
mezczyzna, mtody lub starszy, bogaty lub ubozszy -
moze zaczac jezdzic i rozpoczac poszukiwania swoich
wymarzonych akcesoriéow. - My z kolei, sktadajac
przedsezonowe zaméwienia z pétrocznym wyprzedze-
niem, musimy przewidzie¢, co za kilka miesiecy bedzie
miato szanse zaspokoi¢ potrzeby statych i zupetnie
nowych klientéw - ttumaczy wtascicielka. — Najwazniej-
sze, ze tych ostatnich nie brakuje! Wrecz przeciwnie, ich
liczba dynamicznie wzrasta, co powoduje, ze z duzym
optymizmem spogladam w przysztos¢.

Polski rynek jeszcze do niedawna byt
dla zagranicznych brandéw zupetnie
nieznany. Dzi$ wyniki sprzedazy rosng
rok rocznie nawet o 10%

Widza to réwniez marki zagraniczne, ktére pozytywnie
oceniaja zachodzace w polskim jezdziectwie zmiany.
Lokalny rynek jeszcze do niedawna byt dla nich zupetnie
nieznany, a dzi$ wyniki sprzedazy rosna rok rocznie
nawet 0 10%. Z drugiej jednak strony istnieja takie firmy,
ktdre nie chca sie bardziej otworzy¢ na biznes, poniewaz
sceptycznie podchodza do rynkéw wschodnich, a Polska
ich zdaniem wtasnie do nich nalezy. Gabriela jednak zna
doskonale zajmowana pozycje i nawet nie poréwnuje
polskiego detalu do tego ze Szwedji, Francji czy Niemiec.
Uwaza jednak, ze tak dynamiczny rozwdj, to dowdd na
niedoceniany moze jeszcze potencjat. - Im szybciej
zagraniczne brandy to dostrzega, wejda na polski rynek
i w niego zainwestuja, tym predzej zacznga zarabia¢ na
polskim jezdziectwie — stwierdza rozméwczyni.

¢
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t6dzki GNL to miejsce z charakterem

Jaki jest sklep, kazdy widzi...

Pierwszy sklep stacjonarny uruchomiony zostat

w 2008 roku, czyli doktadnie trzy lata po rozpoczeciu
dziatalnosci. Placéwka liczyta woéwczas 40 m2 Trzy lata
pdzniej zmienita sie lokalizacja, a wtascicielka miata do
dyspozycji juz 168 m? gdzie w jednym pokoju znajdo-
waly sie produkty dla jezdzca, a w drugim dla konia.
Obecna siedziba to ponad 1 300 m? i podobny podziat.
W sklepie przy ul. Brukowej w todzi mozna stylowo

i kompleksowo ubra¢ konia oraz jezdZca. Wtascicielka
cieszy sie rowniez, ze warunki lokalowe pozwolity jej
rozwing¢ dziat z paszami, ktéry co prawda nie generuje
najwiekszych zyskéw, bo sa to produkty niskomarzowe,
ale z pewnoscia szeroki wybér jest pozytywnie
oceniany przez klientow.

- Zeby sprzeda¢, trzeba mie¢ wyboér. Zadna inna zasada
handlu nie sprawdzita sie w moim sklepie tak bardzo,
dlatego wcigz aktywnie poszukuje niecodziennych
propozycji, aby klienci czerpali przyjemnosci z bycia
zaskakiwanymi - moéw Gabriela.

Produkty z wyzszej pétki wymagaja odpowiedniej oprawy

WOKOY DETALU
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Caty sklep odznacza sig
niesamowita harmonia
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Preferencje zakupowe jeZdZcéw s3 coraz bardziej przewidywalne, cho¢ niekiedy
zaskakuja. Na szczgscie GNL szybko reaguje na potrzeby konsumentéw i uwzgled-
nia indywidualne zaméwienia

Z obserwacji whascicielki wynika jednak, ze kwestia
wyboru nie jest wytgcznie synonimem klienckiej
swobody, ale réwniez pewnej roszczeniowosci, ktéra
rosnie wraz ze Swiadomoscig praw i obowigzkow, jakie
obowiagzujg detalistow. Od sklepdéw jezdzieckich
oczekuje sie, ze wielkoscia i sposobem organizacji,

a takze zapleczem produktowym, beda przypominac
sieciéwki odziezowe. Jesli nie — konsumenci szybko
wyraza swojg opinie, szczegdlnie w dajagcym poczucie
anonimowosci internecie.

Zdecydowanie fatwiej wskazac¢ na produkty, ktérych
nie ma w sklepie, niz na kategorie, ktére sie w nim
znajduja. | tak Gabriela Wéjcicka swiadomie zrezygno-
wata z wprowadzenia do oferty podkéw. To produkt,
ktory najlepiej sie sprzedaje wraz z ustuga kucia, wiec
pozostawia ten wycinek handlu kowalom. W zamian
jednak oferuje klientom buty dla konia, ktére bodaj
jako pierwsza w Polsce zaczeta importowac. Sktonita ja
do tego choroba wtasnego wierzchowca.

Z perspektywy prowadzonego od 10 lat biznesu Gabriela Wojcicka widzi bardzo dynam

W ogble i w szczegble

Sklep jezdziecki GNL w todzi, dzieki swojej lokalizacji,
moze liczy¢ na klientéw z catej Polski. Widac to szcze-
gdlnie w weekendy, kiedy placéwka przezywa prawdzi-
we oblezenie. To, co najbardziej cieszy wtascicielke, to
fakt, ze zmieniaja sie proporcje miedzy obrotami
generowanymi w sklepie wirtualnym i tym fizycznym.
By¢ moze dzieje sie to dlatego, ze ceny w obu miejscach
sg dokfadnie te same? A moze po prostu klienci
doceniaja atmosfere sklepu przy ul. Brukowej. Nie bez
znaczenia jest tez zespo6t sprzedawcédw, ktoéry tworza
przeurocze dziewczyny oddajace sie pracy z wielka
pasja i sercem.

Caty sklep odznacza sie niesamowita harmonia. Czu¢
w nim klase i wyrafinowany gust wtascicielki oraz
zaangazowanie pracownikéw. Ekspozycje dopracowa-
ne sa w najmniejszych szczegoétach, dzieki czemu

w nienachalny, ale skuteczny sposéb sktaniajg klientéw
do zakupdéw. Wykorzystanie gipsowych figur koni

w naturalnych wielkosciach to doskonaty pomyst na
special display. W sklepie nie brakuje réwniez trafnie
wykorzystanych materiatéw wspierajacych sprzedaz,
takich jak obrandowane standy czy ekspozytory
udostepniane przez producentéw. Na uwage zastuguje
réwniez wykonczenie hali sprzedazowej, utrzymanej

w nieco loftowym, ale bardzo eleganckim charakterze.
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iczne zmiany. Szczegélnie pod wzgledem rosnacej liczby Klientow

W sklepie wyczowa sig klasg i wyrafinowany
gust wtascicielki oraz zaangazowanie
catego zespotu
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MARKETING

Dostawcy chetnie wspieraja promocje produktdw w miejscu sprzedazy, dlatego dostarczaja specjalne ekspozytory, ktdre pozwalaja na wigksze uporzadkowanie asortymentu

10 ztotych zasaa
ERCHANDISINGU

Méwiac krotko i dos$¢ ogélnie, stowo marchandising okresla taki sposob zarzadzania
powierzchnia sklepowa, utozeniem produktéw i umiejscowieniem reklam, aby sktoni¢
klienta do wiekszych zakupéw. Termin ten kojarzy nam sie najczesciej z duzymi
hipermarketami, ktére wyspecjalizowaty sie w takim planowaniu swych olbrzymich
przestrzeni sprzedazowych. Zastanawiacie si¢ pewnie czy podobne reguty mozna
zastosowac w niewielkich placéwkach? Oczywiscie, ze mozna. Wystarczy przestrzegac

kilku prostych zasad.

Tekst: LUKASZ RDZANEK, ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ
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S wiadome utozenie towardw na potce jest niezwykle
istotne z punktu widzenia sprzedazy. Warto sie do
tego mocno przytozy¢. Poprawna ekspozycja produktéw
moze zwiekszy¢ obroty nawet o 30%. Jak da¢ sobie szan-
se na sukces w sprzedazy?

1. Wystawa

Bardzo dobrym pomystem jest wydzielenie nawet
niewielkiego statego miejsca na ekspozycje produktéw
sezonowych. Moze to by¢ witryna czy nawet lada.
Powinny znalez¢ sie na niej takie artykuty, ktére w danym
okresie sezonu sg najczesciej poszukiwane przez
jezdzcow. Zima ciepta odziez, czapki i rekawiczki oraz
grubsze derki w ciemniejszych kolorach czy bardziej
kaloryczne pasze. Latem z kolei kolorowe t-shirty oraz
odziez startowa, bo w tym czasie rozgrywa sie najwiecej
zawodéw. Warto réwniez uwzgledni¢ swieta, takie jak
Boze Narodzenie, Wielkanoc, czy Walentynki, Dzien
Dziecka itp. Kazde z nich moze pomdc w znalezieniu
koncepcji na ciekawa aranzacje. Mozna tez sprébowac
podziata¢ kolorem. Kazdy miesiac to sprzet i akcesoria

w innym odcieniu. Bytoby ciekawie?

Kazdy sklep ma swojag wtasna specyfike, wiec Swiadomy
sprzedawca dobierze odpowiedni asortyment. Najwaz-
niejsze jest to, zeby taka wystawa sie zmieniata. Z punktu
widzenia konsumenta ekspozycja musi przycigga¢ wzrok
i utatwi¢ wybdr aktualnie poszukiwanych produktéw.

2. Swiadome zarzadzanie pétka

Nawet w niewielkich sklepach znajduja sie Sciany

z akcesoriami. W zadnym wypadku nie mozna powiesi¢
tak waznych produktéw losowo. Nalezy pamieta¢, ze
klient skupia wzrok na wysokosci 120 — 160 cm. To tam
powinny znajdowac sie nowosci, promocje i najbardziej
zyskowne artykuty. Po tani produkt klient zawsze sie
schyli. Takie mozna powiesi¢ nizej.

3. Rozmieszczenie

Wszystkie towary tej samej kategorii powinny znajdowac
sie obok siebie. Klienci nie lubig szukac. Nie rozpraszaj
odziezy jezdzieckiej po catym sklepie. Niech wieszaki

z nig zajmujg okreslony segment. Bardzo wazne jest
réwniez rozmieszczenie produktéw na pétce. Czestym
btedem jest chaos. Jesli na pdlkach stoja obok siebie
opakowania réznej wielkosci, uktadamy je od najmniej-
szych do najwiekszych. Nigdy na przemian. Klient
najczesciej siegnie po towar z prawej strony. Warto mie¢
to na uwadze planujac rozmieszczenie produktow.

4. Cross selling

Termin ten oznacza sprzedaz wigzang. Na pewno
widzieliscie w supermarkecie, ze przy mrozonych
frytkach stoi ketchup pomimo, ze alejka z ketchupami
jest zupetnie gdzie indziej. Czemu nie wyeksponowac
przy paszy kilku propozycji suplementéw, a przy kaskach
dla dzieci gwarantujacych bezpieczenstwo kamizelek?
Dziat z obuwiem jezdzieckim az sie prosi o preparaty do
pielegnacji skéry, ale tez skarpety mogtyby dopetni¢
oferte. Mozna tez sprobowac wyeksponowac buty dla
konia, dodajac slogan: ,Boso przez swiat? Nigdy”.

Klient i tak bedzie predzej czy pézniej potrzebowat tych
uzupetniajacych produktéow. Jednak jesli wyjdzie ze

Bardzo dobrym pomystem jest wydzielenie nawet niewielkiego statego miejsca na
ekspozycje produktdw sezonowych, fot. Sklep jezdziecki Yard Equites w Chorzowie

o\ ot .~ ¢
Nalezy pamigtac, ze klient skupia wzrok na wysokosci 120 — 160 cm. To tam powinny
znajdowac sie nowosci, promocie i najbardziej zyskowne artykuty

Wszystkie towary tej samej kategorii powinny znajdowac sig obok siebie
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Upewnij sie, Ze absolutnie kazdy oferowany produkt ma w widocznym miejscu ceng

sklepu bez nich, istnieje ryzyko, ze kupi je u konkurencji.
Niekiedy producenci sami podsuwajg nam pomysty na
sprzedaz wigzana. Do gtéwnego produktu oferuja
osobno akcesoria lub zapasowe elementy, ktére szybko
sie zuzywaja. W sklepach jezdzieckich dobre sprawdzajg
sie w tym celu wszelkiego rodzaju gadzety.

5. Posprzataj

Wszyscy lubimy porzadek. Kurz musi by¢ poscierany
(zwthaszcza z produktéw), zamieciona podtoga, umyte
lady i witryny, wyrzucone puste kartony. Niby to
btahostki i kazdy o tym wie, ale czesto w nattoku
obowiazkéw, gdzies nam to umyka.

6. Oznaczenie produktow

Bardzo dobrze dziatajg proste, estetyczne naklejki

z napisem NOWOSC czy PROMOCJA. Najlepiej w kolorze
czerwonym. To wtasnie ta barwa kojarzy sie konsumen-
tom z ciekawa oferta. Nigdy nie naklejaj napiséw w stylu
,towar podaje sprzedawca” lub ,nie dotykac¢”. Réwnie
dobrze mozna napisac ,nie kupuj”!

7. Zarzadzanie zapasami produktéw

Staraj sie nie dopuscic¢ do brakéw asortymentowych.
Jesli cos sie skoriczy — domawiaj. Jesli nie zdazysz -
zmien ustawienie produktéw tak, aby nie byto pustych
hakéw czy miejsc na pétkach. Klienci nie lubig takich luk.
Podswiadomie traktuja sklep jako stabo zaopatrzony.
Przy kreowaniu wrazenia obfitosci towaru nalezy
pamietac o tzw. faceingu. Face oznacza tg czes¢ opako-
wania, ktdra powinien zobaczy¢ klient, aby poszukiwany
artykut rozpoznac. Najczesciej jest to front.

8. Wycena

Upewnij sie, ze absolutnie kazdy oferowany produkt ma
w widocznym miejscu cene. Jesli umieszczasz cenéwki
na poéice - przypilnuj, aby cena zawsze odnosita sie do
produktu powyzej. Jesli cena dotyczy produktu znajdu-
jacego sie ponizej, dodaj przy niej strzatke w dét. Gdy
oklejasz artykuty, postaraj sie umiescic etykiete zawsze
w tym samym miejscu. Zaoszczedzisz klientowi poszuki-
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wan. Staraj sie nie nakleja¢ nowej ceny na stara, zwtasz-
cza nizsza. Klient bedzie bardzo niezadowolony jesli po
zakupie sprawdzi, ze wczesniej ten produkt byt taniszy.

No i najwazniejsze. Cena musi by¢ aktualna. Nie chcesz
sie przeciez ttumaczy¢ i targowac przy kasie.

9. Displaye

W matym sklepie trudno o miejsce. Na szczescie

z odsiecza przychodza dostawcy. Na pewno dysponuja
réznego rodzaju stojakami, planszami, uchwytami

i innymi tego typu akcesoriami, stuzacymi do jak
najlepszego wyeksponowania produktéw. W matym
sklepie liczy sie kreatywnos¢. Ciekawym sposobem jest
zagospodarowanie réwniez przestrzeni nad gtowa lub
pod sufitem.

10. Za duzo!

Na koniec zostawilismy bardzo czesto tamang zasade. Za
duzo produktéw od réznych dostawcoéw wprowadza na
potki chaos, nad ktérym ciezko zapanowac. Lepiej skupic
sie na dostawcach kompleksowych. Opakowania ich
produktéw pasuja do siebie rozmiarami i wygladem.
Dzieki temu fatwiej bedzie nam je estetycznie utozy¢. =

SprzedaZ wigzana to jeden z podstawowych sposobw na zwigkszenie wartosci
koszyka zakupowego

lat

dziatamy
z pasjy
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