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Jestesmy polskim Bankiem, ktary od blisko 100 lat buduje ze swoimi

Klientami stabilne i dtugotrwate relacje oparte na wzajemnym zaufaniu.

[0 Panstwo tworzqg standardy, o my z dbatoscig przygotowujemy
rozwigzania, ktore majg im sprostac.

BankowosE Osobista w PKO Banku Polskim to:

+ kompetentni pracownicy, ktorzy zapewniaja indywidualne
podejscie oraz najwyzszy standard obstugi

- innowacyjny model obstugi dostosowany do potrzeb Klientow

- szeroki wachlarz mozliwosci inwestowania i roznorodne
rozwigzania kredytowe (gotowkowe i hipoteczne)

www, plobp, pl, infolinia: 8O0 302 302
Call Center Bonkowosci Osabistej: +48 81 524 82 82

Bankowosc
Osobisto

B ranza jezdziecka nie przestaje mnie zaskakiwac! Jest tak zrézni-
cowania i petna inspiracji, ze z przyjemnoscig wnikam w nig co-
raz gtebiej. Okazjg do prawdziwie dogtebnego studium wielu przy-
padkéw byta poznanska CAVALIADA, podczas ktérej ekspozycja
ponad 120 wystawcow towarzyszyta wielkiej, sportowej fecie. Oba
wymiary branzy jezdzieckiej harmonijnie sie przenikaty, dowodzac
tym samym, ze scisle z soba koresponduja. | cho¢ przewazajaca grupe
zwiedzajacych stanowili jezdZcy, czyli konsumenci, to na biznesowe
rozmowy nie zabrakto czasu. Réwniez na forum, o czym przekonali sie
uczestnicy Horse & Business Academy.

CAVALIADA byta réowniez doskonata okazja podsumowania dotych-
czasowej aktywnosci naszego czasopisma. Ciesze sie, ze coraz precy-
zyjniej trafiamy w Panistwa potrzeby i jestem pewna, ze kolejny rok
wydawniczy, ktéry inicjuje tym wydaniem, okaze sie jeszcze bardziej
owocny. Tymczasem zachecam do zapoznania sie z interesujgcymi
wywiadami, fotoreportazami oraz wskazéwkami, ktére pozwolg wia-
scicielom sklepoéw oraz osrodkéw jezdzieckich jeszcze skuteczniej
komunikowac sie z klientami.

llona Rosiak-tukaszewicz
redaktor naczelna
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Poznanska Cavaliada rozpoczyna trzyetapowy tour, ktérego emocje siegaja

Stoisko

o biznesie. Na zdjeciu od lewej: Agni
+Horse & Business Magazine”, Katarz
Magazyfu Targowego”, llona Rosiak-
BusinessiMagazine”, Iwona Kasprzak-

Hanna

\/\

Horse & Businlss Magazine”

}

itras, wascicielka firmy Tory

ISIINC O~
| MAGAZINE

ito zyciem. Rozmawialismy nie tylko
Markiewicz, zastepca redaktor naczelnej
upa, redaktor naczelna ,Poznanskiego
szewicz, redaktor naczelna ,Horse &
ielska, dyrektor marketingu MTP oraz

zenitu w Warszawie, ale to w stolicy Wielkopolski najpetniej rozkwitaja targi

sprzetu jezdzieckiego, ktore z niewinnej ekspozycji w szybkim tempie

przeobrazity sie w powazane wydarzenie biznesowe. Nie mogto tam zabraknac¢

rowniez naszej redakcji,

1. Hanna i Arkadiusz Watras, wtasciciele firmy Torpol to nie tylko
wspaniali gospodarze na swoim stoisku, ale réwniez wspaniali
panelisci. Zabrali wazny gtos w jednym z paneli dyskusyjnych

w ramach Horse & Business Academy

2, Cavaliada to doskonate miejsce spotkan, nawet tych z konku-
rencja. Na zdjeciu od lewej: Tomasz Ochab, dystrybutor m.in. pasz
marki Pavo oraz Krzysztof Marycz i Julia Kaczmarczyk, trzon firmy
HippoVet+ reprezentujacej w Polsce marke St. Hippolyt

3. Hanna i Adam Wlazto na Cavaliadzie w charakterze wystawcow
pojawili sie po raz pierwszy. Pobyt w Poznaniu ocenili pozytyw-
nie, ale licza, ze w kolejnej edycji bedzie jeszcze lepiej

4, Jan i Izabella Vinckier wraz ze swoja niezawodna ekipa targowa
skupili sie na promocji kolekeji kaskow KEP i oczywiscie nowej
kolekcji Harcour

5. Dominika Raczkowska reprezentujaca firme FERA po ubiegto-
rocznej edycji Cavaliady wiedziata juz, jakim zainteresowaniem
moze cieszyc sie nowa kolekcja. Nie pomylita sie, bo kolor bordo-
wy bardzo sie spodobat

6. Katarzyna i Hubert Wojtyniak (w $rodku) wtasciciele sklepu
TopHors ze Szczecina nie uwazajg czasu spedzonego na
Cavaliadzie za stracony. Wrecz przeciwnie, pozwolit on nie tylko
na podjecie rozméw z klientami, ale réwniez nawigzac kontakty
z potencjalnymi partnerami biznesowymi

7. Bezpieczerstwo to podstawa. Przekonywat o tym na stoisku
4Equine Marek Chrzaszcz. Zaréwno dzieci, jak i dorosli nie mogli
sie oprze¢ przymierzeniu kamizelki pneumatycznej

8. Firma DTM Horses, wtasciciel marki Pro Linen, aktywnie wspie-
rat zawodnikow startujacych na Arenie B. Z Dominikiem Astem
i Beata Stanek spotkalismy sie na naszym redakcyjnym stoisku



9. Pawilon 6 szczelnie wypetnito prawie 120 wystawcow,
co jak dotad jest najlepszym wynikiem Targéw Sprzetu
Jezdzieckiego

10. Na stoisku firmy Smulders peten profesjonalizm - kompe-
tentni doradcy z ogromng wiedza o produktach i potrzebach
inwestorow

11. Kishore Mirpuri wraz z marka Red Mills rowniez aktywnie
edukowal, opowiadat o nowosciach, pytat o potrzeby klientow

12. Dla nowych firm, takich jak Treu Rider, udziat
w Cavaliadzie to szansa na realny zysk, ale i perspektywe
rozwoju biznesu

13. Targi to réwniez dobra zabawa. O usmiechy najmtodszych
troszczyto sie m.in. PKO Bank Polski

14. Podczas Targow Sprzetu Jezdzieckiego po jednym dachem
pawilonu wystawienniczego spotykaja sie zaréwno producen-
ci, jak i te najwieksze sklepy jezdzieckie, zaréwno stacjonarne,
jakiinternetowe

15. Przygladajac sie wystawcom, wartym podkreslenia jest to,
ze coraz wiecej polskich firm odnosi spektakularne sukcesy na
rynkach zagranicznych. Przyktadem moze by¢ m.in. Alfako

nuba

PREMIUM QUALITY HORSE FEED

NOWA SEKIA FRODUKTOW !

NUBA BELLY FAVOUR CHAFF

Sieczka dla koni ze sklonnodciy do chordb ukladu
pokarmowego,  stanowlaca  zbilansowang  dawke
pokarmows.  Zawiera  komponenty  wspomagajgoe
trawienie i ulatwiajgce rekonwalescencje wranddw,
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NUBA HOOF&SHINE CHAFF

Pasza bazujagca na komponentach widknistych
wipomagajgca dobrg kondycje kopyt, skdry | sierdci, Sklad
wizbogacony o biotyng, metioning, cynk, miedE, witaminy,
algi oraz drozdze | probiotyki.

NUBA LUCERN COCO OIL CHAFF

Sieczka z lucerny Z olejern kokosowym. Zawiera zgranulowans
drobne czedci lucerny o niskim medoknieniu, sieczhe z todyg
| powloke z oleju kokosowego. Sleczka ta dostarcza do diety koni
wysokiej jakodci bialka, blonnika, energii strawndgj, thuszczu | wapnia,

Polecamy pasze z seril podstawowe] dla konl wszystkicha ras | przeznaczenia oraz z seril CARE dla hodowcotw, Nasze mieszanki wystepujg w dwéch wersjach; pasze kompletne i pasze balancer,
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HORSE NEWS

Najczesciej polecane sieczki
ze wzgledu na wartosci zdrowotne

Zapytalismy hodowcéw, mitosnikéw koni

i profesjonalistéw, jakie cechy sieczek Alfibre Pro-Linen
uznaja za najbardziej istotne. Przeprowadzone badanie
przyniosto bardzo interesujgce odpowiedzi.

Zapytaliémy respondentéw bioracych udziat w badaniu,
co ich najbardziej przekonuje do wyboru wtasnie linii
Alfibre i jakie wiasciwosci produktéw powoduja, ze konie
tak chetnie je jedza.

Najczestsza sposréd setek odpowiedzi byta

wyprébowane przez wiele oséb, ktére czesto polecaty je
swoim znajomym.

- ,Badanie wykazato, ze nadrzedng cecha sieczek Alfibre,
ktéra warto dopracowac do perfekgji, jest ich
dobroczynny wptyw na procesy trawienne koni, dlatego
podjelismy decyzje o wprowadzeniu do nich formuty Pro
Active Organic Complex” — méwi Dominik Ast,
wspottwdrca marki Pro-Linen. - Formuta ta zawiera
pierwiastki sladowe o najwyzszej biodostepnosci oraz
charakteryzuje sie
wybitnymi wtasciwosciami
probiotycznymi.

Pro-Linen to polska marka

TOP PRODUCTS — Nowosci rynkowe

Silvermoor SWINGERS

Innowacyjny przysmak sktadajacy sie w 90%

. zsuszonej trawy. Ten bogaty w btonnik pogromca
stajennej nudy sktada sie tylko z naturalnych
sktadnikow i nie zawiera cukru. Smaczny i zdrowy,
. ajego zachecajacy do powolnego skubania
ksztatt sprawi, ze Twdj kon bedzie mlaskat ze
szczescia przez godziny.

~ 4Equine
& Kontakt: kontakt@4equine.pl,
‘e Tel.: +48 501339699

Protexin® Equine Premium GUT BALLANCER

Gut Balancer to przyjemne w smaku sproszkowane probiotyki z prebiotykiem Preplex®
do codziennego stosowania. Wspieraja 0golng kondycje flory bakteryjnej jelit, wspo-
magajac wzrost dobrych bakterii. Dziata uspokajajaco i podnosi odporno$¢ organizmu.
Unikalne procesy suszenia sublimacyjnego oraz mikrokapsutkowania gwarantujg
zywotno$¢ mikroorganizmow w drodze przez zotadek i jelito.

4Equine

Kontakt: kontakt@4equine.pl,
Tel.: +48 501339699

»,Smakowitos¢” i ,aromatycznos¢”. Czesto argumentowano  nieustepujaca jakosciag ”ﬁh"E "-Lﬁbfe Mf’be'

decyzje zakupowe tym, ze sieczki Alfibre s3 wolne od najlepszym swiatowym
producentom, ktéra stawia
na zdrowe zywienie koni.

pytu. Zwracano tez uwage na skutecznos¢ w kontekscie
waloréw prozdrowotnych i fakt, ze sieczki zostaty
Fair Play zaprezentowat katalog Equestrian Competition Collection 2018, ktéry powstat
po to, by kazdy kto realizuje jezdziecka pasje mégt korzystac z produktédw najwyzszej
jakosci. To propozycja dla nowoczesnych i podazajacych za trendami sportowcéw. Do
tradycyjnych wzoréw wprowadzono charakterystyczne detale, zdobienia i motywy,
pojawia sie tez niezwykle zmystowa i kobieca koronka. Klasyczna elegancja nie oznacza
rezygnacji z nowoczesnych technologii. Odziez z nowej kolekgji tagczy w sobie mode
i sport. Wykonana jest z materiatéw najwyzszej jakosci, oddychajacych, elastycznych,
zapewniajacych komfort uzytkowania w kazdych warunkach pogodowych. Katalog
dostepny jest w formie drukowanej oraz elektroniczne;j.

Derka chtodzaca AeroChill®

Zdobywca BETA 2018 Innovation Awards. Wykorzystana zostata w niej opatentowana
tkanina HyperKewl®. Wspiera i przyspiesza regeneracje konia po wysitku pomagajac
szybciej przywrdci¢ wtasciwa temperature ciata. Poprawia krazenie krwi i pomaga szyb-
ciej przywrdci¢ wiasciwe tetno. Podczas upalnych dni idealnie ochroni konia przed prze-
grzewaniem. Swietna podczas transportu koni w gorace dni.

“BETA

natural products
for your horse

Mieszanka paszowa uzupelniajjca dla koni
Energy Gel reguluje poziom elektrolitow
oraz mikroelementdw utraconych w czasie
wzmozonego wysitku lub po przebytej
chorobie

Resistance Gel stymuluje funkcjonowanie
uktadu immunologicznego w okresie
naturalnego spadku odpornosci oraz

w trakcie regeneracji po przebyte
chorobie.

Wiecej na stronie: www.fair-play.pl 201 8{_- ;

S Over®
{’) Horse

ey T

RESISTANCE :
B0 7O 80 o
w_ o

Szukajcie naszych produktow na stoiskach sklepow jezdzieckich

4Equine
==

WINMER

Frak damski Judy Fair Play

Krétki frak ujezdzeniowy wykonany z cienkiego, elastyczne-
go, przeciwdeszczowego softshellu, zapinany na podwéjny
rzad guzikéw. W komplecie poszetka i dwie pary wymien-
nych patek. Pod pachami wywietrzniki.
Dostepny w kolorze czarnym oraz gra-
natowym. Koszulka konkursowa
Victoria Fair Play. Innowacyjna
koszulka w komplecie z plastro-
nem mocowanym do niej za
pomoca magneséw. Mozna
go z fatwoscig odpiac lub
przypia¢, bez koniecznosci
przegladania sie
w lustrze lub pomocy
0s6b trzecich.
Dostepna w trzech
wariantach kolory-
stycznych (granato-
wo-biaty, szaro-biaty,
biato-biaty).

www.fair-play.pl

Fair Play ul.

Kazimierzowska 16,

05-822 Milandwek,
fairplay@fair-play.pl
tel. +482272499 31

Kontakt: kontakt@4equine.pl,
tel.: +48 501339699

Koszulka konkursowa
Lucia Longsleeve

Koszulka konkursowa z dtugim rekawem
wykonana z cienkiej, oddychajacej i ela-
stycznej dzianiny technicznej. Czes¢ nad
biustem oraz rekawy uszyte s3 z miekkiej,
ozdobnej koronki, co zapewnia doskona-
ta cyrkulacje powietrza. Dostepna w kolo-
rach granatowym, czarnym i biatym.

www.fair-play.pl
Fair Play ul. Kazimierzowska 16, 05-822
Milanowek,

fairplay@fair-play.pl
tel. +482272 49931

Koszulka konkursowa
Daniela

Niezwykle kobieca koszulka konkursowa
wykonana z oddychajacej dzianiny o lek-
kim, srebrnym

potysku oraz z przewiewnej siateczki,
umieszczonej w gérnej czesci bluzki.
Dostepna w kolorach podstawowych:
czarnym, granatowym i biatym oraz w let-
niej, pastelowej odstonie (kolor szary, bla-
doniebieski oraz pudrowy réz).

Fair Play ul. Kazimierzowska 16, 05-822
Milanowek,

fairplay@fair-play.pl

www.fair-play.pl

tel. +482272 49931

9



F

m
™
oL
—C
i
-
e

10

P o dﬂﬂﬂ:’ﬂn

TOP PRODUCTS — Nowosci rynkowe

Red Mills Cool'n'Cooked Mix

Pasza bez owsa przeznaczona dla koni i kucow
obciazonych lekka lub umiarkowanga praca oraz tych,
ktore wymagaja paszy bez owsa. Gwarantuje doskonate
wyniki: wysokiej jakosci biatko wspomaga rozwoj
miesni, a wysoka zawarto$¢ witamin i mineratéw
poprawia osiggane wyniki. Optymalne trawienie
gwarantuje bogaty zestaw ptatkéw przygotowywanych Wspomaga rozwoj prawidtowej muskulatury
na parze zapewniajacych optymalne trawienie i utrzymuje mfode konie w doskonatej kon-

i rownomierne uwalnianie energii. Nie zawiera owsa, dygji.

dzieki czemu ko jest spokojniejszy.

Red Mills Foal&Yearling Cooked Mix

Skoncentrowana pasza dla zrebakéw od 2 tygodnia zycia o wyso-
kiej zawartosci biatka wspomaga budowe mieéni. W petni zbilanso-
wany zestaw witamin i mineratéw zapewnia-
jacy rozwoj mocnych kosci. Potaczenie goto-
wanych ziaren rozmaitych zb6z sprawia, ze
pasza jest smaczna i dobrze przyswajalna.

c._:c- g _..H_.r,,';? ey

- - [

Czajtanya Mirpuri Kishore Mirpuri

ul. Ludwinowska 24K, 02-856 Warszawa

tel. +48 608 609 400, czajtanya@gmail.com
www.zywieniekoni.pl

Czajtanya Mirpuri Kishore Mirpuri

ul. Ludwinowska 24K, 02-856 Warszawa

tel. +48 608 609 400, czajtanya@gmail.com
www.zywieniekoni.pl

CZAPRAK SKOKOWY DIAMOND

Ozdobiony pasem z haftowanym, kwiatowym ornamentem
Diamond, z oryginalnymi krysztatami Swarovskiego®. Czaprak jest
wykonany z pikowanej, lekko potyskujacej tkaniny B-NEV™, odpor-
nej na przetarcia i utrate koloru. Idealnie dopasowany do anato-
micznych ksztattow konia. Dzieki wewnetrznej warstwie - tkaninie
Evolon®, posiada szczegdIne whasciwosci chtonne, oddychajace

i osuszajace. Nie zatrzymuje wtosdw - pozostaja na wierzchu, co uta-
twia utrzymanie czapraka w czystosci.

Nuba Hoof&Shine Chaff

Pierwsza sieczka marki Nuba Equi, ktéra
jest w petni zbilansowana i moze zastapic¢
pasze tresciwa. Zaprojektowana by wspie-
ra¢ wzrost zdrowych kopyt i skéry, odpo-
wiednia dla koni ze sktonnoscig do ochwa-
tu. Nie zawiera zbéz, dzieki czemu cechuje e

-

ja niski poziom cukru i skrobi. Torpol Sp. zo.o.

Odpowiednio dawkowana zapewnia opty- ul. RzemiesInicza 10

malna podaz biotyny, metioniny, minera- tapalice, 83-300 Kartuzy

fow i witamin. tel. +48 58 694 98 00
. konie@torpol.com

Nuba Equi Q www.torpol.eu

Wyczechowo 21a, 83-312 Hopowo ! =

Tel. +48 602 616 650,

equi@nuba.pl

www.nuba-equi.pl

Derka drelichowa Diamond

Doskonata w sezonie wiosenno-letnim. Nie przegrzewa,
$wietnie odprowadza wilgo¢ i zabezpiecza przed zmianami
atmosferycznymi. Dtugo utrzymuje pierwotny wyglad.
Wykonana z najwyzszej jakosci drelichu, obszyta laméwka,
wykoniczona podwdjna kontrastowg stebndwka. Ozdobiona
haftem z kwiatowym ornamentem Diamond oraz oryginal-
nymi krysztatami Swarovskiego®. Pojedyncze zapiecie,
ozdobny szur pod ogon w kolorze chabrowym.

Equina Myofortil .

Suplement aminokwasowy z magnezem i
witaminami z grupy B. Ten ptynny koncentrat
zwieksza potencjat i wydajnos¢ miesni dzieki
dodatkowi witaminy E, selenu, lizyny i metio-
niny. Przyspiesza ich wzrost i regeneracje.
Ponadto wspiera system nerwowy i odpor-
nos¢ organizmu.

Szczegolnie polecany koniom majacym pro-
blem z rozrostem tkanki miesniowej, wykazu-
jacym sztywno$¢, a takze w okresie wzmozo-
nych treningéw lub startéw w zawodach.

MYOFO

Torpol Sp.z o.0.

ul. RzemiesInicza 10
tapalice, 83-300 Kartuzy
tel. +48 58 694 98 00
konie@torpol.com

www.torpol.eu .
Nuba Equi

Wyczechowo 21a, 83-312 Hopowo
Tel. +48 602 616 650,
equi@nuba.pl
www.nuba-equi.pl
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PASZY 1
CHOD/I

Mowi, ze w biznesie — tak jak w sporcie — trzeba mie¢ szczescie. Jego droga

zawodowa w branzy konnej jest dtuga i kreta: od dzierzawy koni przez lata

w $rodowisku wyscigowym po syndykaty i wspétprace z irlandzkim domem

aukcyjnym koni wyscigowych. Od 8 lat dziata preznie na rynku paszowym.

| to o potencjale tego rynku rozmawiamy z Kishore Mirpuri — przedstawicielem

Connolly’s Red Mills w Polsce.

Rozmawiata: AGNIESZKA MARKIEWICZ
Zdjecia: ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ

Jak to sie stato, ze pasze Connolly’s Red Mills trafity
do Polski?

Connolly’s Red Mills obecnie prowadzi dystrybucje w 72
krajach na swiecie. Firma dziata bardzo ekspansyjnie,
rynek polski byt naturalnym, kolejnym wyborem.
Pomogto tez to, ze ja wywodze sie ze srodowiska
wyscigowego. Mieszkam w Polsce od 1990 .
Zafascynowatem sie wyscigami w Indiach. Jezdzitem
konno w latach 1991-1997. A kiedy musiatem przestac,
zaczatem szukac innego zajecia. Wtedy tez
poszukiwali$my razem z trenerami dla moich koni
wyscigowych odpowiednich pasz do zywienia. Irlandia
jest krajem mocno zwigzanym z kofimi i jednoczes$nie
najwiekszym hodowca koni petnej krwi w Europie.
Connolly’s Red Mills jest firma rodzinng majaca ponad
100 lat, obecnie zarzadzang przez pigta generacje
rodziny Connolly’s, ktéra karmi najlepsze konie w Irlandii
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i na catym sSwiecie. Tak wiec Connolly’s Red Mills byt
naturalnym wyborem i mielismy wielkie szczescie, ze
zawarlismy z nimi umowe dystrybucyjna.

Jak oceniasz ten rynek?

Bardzo szeroki i zogromnym potencjatem. Liczba koni
w tym sektorze sukcesywnie ro$nie, uwazam, ze na tym
rynku jest miejsce dla kazdej z firm paszowych, ktore
moga rozkroi¢ miedzy soba rynek zaréwno amatoréw,
jak i profesjonalistow. Connolly’s Red Mills jako pasza
uchodzi za produkt kategorii premium, jako$¢ jest
podstawowym czynnikiem, ktérego wymagaja
profesjonalisci w przemysle konskim, od hodowli po
zawody. Wsréd naszych klientéw przewazaja jezdzcy,
zawodnicy, o zwyciestwie ktérych decyduja utamki
sekund. | wtedy odpowiednie zywienie konia jest
jednym z narzedzi, ktére go do tego zwyciestwa
przybliza. Przez ten krotki czas 1,5 roku w sektorze

sportowym w Polsce zaufali nam m.in.: Wojciech
Wojcianiec, ktory konsekwentnie osigga swietne
rezultaty w skokach przez przeszkody, czy hodowla Red
Wine nalezaca do Matgorzaty i Tomasza Siergiejéw,
gdzie hodowane sg jedne z najlepszych koni sportowych
w Polsce. Chce podziekowac wszystkim, ktorzy dali mi
szanse karmienia ich cennych konskich sportowcéw.

Co takiego wyrdznia wasze pasze na tle pozostatych
produktéw z tego asortymentu?

Przede wszystkim skfadniki. Nasze pasze powstaja

z wyselekcjonowanych zb6z uprawianych w Irlandii.
Bilansujemy pasze, wybierajac wysokiej jakosci owies,
jeczmien, kukurydze, soje czy irlandzka trawe mielona.
Firma na rynku jest od 1908 r. Stoi za nig ponad stuletnie
doswiadczenie produkcyjne. To, co nas wyréznia, to
takze to, ze jestesmy jedyna marka, ktéra poddaje pasze
procesowi parowania przez co najmniej godzine, dzieki
czemu jest fatwiej przyswajalna i trawiona przez konia.
Ostatnia rzecz — to wydajnos¢. Wykorzystujemy ziarno
sojowe, bogate w aminokwasy i oleje, co podnosi
wartos$¢ odzywcza paszy. Dwukrotne granulowanie
czyni pasze niepylacymi sie i lekkostrawnymi. To
doskonale wptywa na kondycje konia. Ponadto, co setny
worek paszy jest testowany laboratoryjnie, a pasza
pakowana jest w worki NFMS, dzieki czemu jest $wieza,
jak w dniu produkgji. To znacznie utatwia zywienie koni
wyczynowych. Gdziekolwiek pojedziesz z koniem na
zawody, bedzie tam czekata na Ciebie pasza Red Mills.

Jakie sg plany rozwojowe marki Connolly’s Red
Mills na najblizszy czas?

W sektorze wyscigowym dziatamy od 8 lat, w sektorze
skokéw w Polsce - dopiero pottora.

Koncentrujemy sie obecnie na sektorach skokéw przez
przeszkody oraz hodowlanym. W przysztosci bedziemy
kierowac uwage na inne obszary jezdziectwa i je
rozszerzac. Pojawiamy sie takze w sektorze pokazowym:
zywimy konie arabskie. Docelowy udziat w rynku dla Red
Mills to zywienie 2000 koni dziennie przez caty rok.
Ekspansja musi by¢ poparta profesjonalng obstuga. Kon
musi miec¢ ten sam positek kazdego dnia, aby byt
zadowolony, a my jako dystrybutorzy
musimy zapewnic, ze niezaleznie od
wszystkiego, pasza musi dotrze¢ do
stajni zawsze na czas. Brak stresu
sprawia, ze i konie, i ludzie sg
zadowoleni!

Doradzasz jezdZicom, skoczkom

w tym zakresie?

Oczywiscie. Uwazam, ze znajomos¢
produktu i zywienia jest kluczowa

w sprzedazy danej paszy. Jesli dobrze
doradzimy klientowi, zadbamy o jego
zwierze, owocuje to zaufaniem. Wieksza
wiedza zawodnika na temat jego konia
daje mu lepsze mozliwosci
ksztattowania sposobu jego zywienia.
Trzeba wiedzie(, jaki jest Twéj obecny
budzet dzienny/miesieczny na zywienie,
a nastepnie wybra¢ diete odpowiednia
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do budzetu. Nalezy wiedzie¢ jak karmi¢, dobiera¢ pasze
do wieku konia, dyscypliny, ktérg sie uprawia. Wtasciwe
zywienie, dobra znajomos¢ potrzeb zwierzecia wcale nie
musi sie wigzac z wielkimi pieniedzmi, cho¢ na pewno
warto w to inwestowac. Rekomendacja zadowolonego
klienta jest najlepsza reklama.

No ale z drugiej strony moze by¢ tak, ze to co bedzie
stuzyto jednemu koniowi, drugiemu juz nie bedzie.
Wiedza, jak zywic jest kluczowa, tak po stronie doradcy,
jak i po stronie wiasciciela konia. By dbac o konia, musisz
zna¢ mndstwo szczego6tow: czy kon jest wybredny, czy
chetnie je, czy tatwo utrzymac w dobrej kondycji, lub
wrecz przeciwnie, jego problemy zotadkowe,
temperament, na jakie bodzce reaguje nerwowo, jak
intensywna jest jego praca, czy czesto podrézuje. Te
wszystkie szczeg6ty bywaja decydujace. Ja zawsze
pytam klienta o nie, nawet jesli z gory jest zdecydowany
na zakup. Doradztwo jest bardzo istotne. Nie chodzi

o sprzedaz kilku workéw wiece;j.

Jak bardzo zré6znicowana jest oferta pasz Red Mills?
Diete konia nalezy bilansowa¢ w zaleznosci od jego
aktywnosci. W ofercie Connolly’s Red Mills sg zaréwno
pasze kompletne, jak i te uzupetniajace. W zaleznosci od
budzetu na zywienie, mozna znalez¢ zbilansowana diete
dla kazdej aktywnosci. Pasza typu balancer, ktéra jest
wysoko skoncentrowana w witaminy i mineraty, jest
bardziej ekonomiczna, poniewaz miesza sie ja z owsem,
a w danym miesigcu kon bedzie potrzebowat do 2
workéw. Aby karmic konia petnoporcjowo, potrzeba
bedzie 5-6 workéw na miesigc. Jest to najlepsza opcja
dla w petni zbilansowanej diety. Formuta kazdej paszy
Red Mills zostata wyprébowana, przetestowana

i zatwierdzona przez najlepszych fachowcédw. Karmienie
jest tatwe i pomaga szybko uzyska¢ pozadane wyniki.
Mamy rozwiazania dla kazdego, kto pragnie najlepszej
paszy dla swoich koni.

Kishore Mirpuri wraz z Marka Red Mills bierze udziat
w wielu imprezach branzowych. Nie mogto go zabrak-
na¢ réwniez na Cavaliada Tour 2017/2018 ¥

[F_RAN]
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A Parada zorganizowana przez uczniow
Technikum Hodowli Koni w Bielicach

Krzysztof Kierzek — jezdziec, sedzia, gospodarz toru, hodowca w takich

stadninach jak Mieczownica, Dobrzyniewo czy u Stanistawa Szurika

w Liszkowie. Obecnie nauczyciel i trener. W Technikum Hodowli Koni

w Bielicach pracuje od pieciu lat. Dziata tez w PZHK, Kujawsko-Pomorskim

Zwiazku Jezdzieckim, Zwigzku Hodowcéw Polskiego Konia Szlachetnego

Potkrwi, a takze prowadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarcza zwiazana

z jezdziectwem i hodowlg koni.

Rozmawiali: KARINA OLSZEWSKA | SZYMON TARANT

Jak rozpoczat Pan wspétprace z Technikum
Hodowli Koni w Bielicach?

Ponad pie¢ lat temu zastatem tam swiezo postawiong,
przez starostwo powiatowe w Mogilnie, hale
namiotowa do jazdy. Juz wtedy zauwazono, ze hala to
za mato, by stworzy¢ odpowiednie warunki do treningu
koni i szkolenia przysztych jezdzieckich fachowcéw.
Stwierdzono, ze potrzebny jest kto$, kto zna sie na tym
zna. Swiat jezdziecki jest bardzo maty. Jeden

z hodowcéw korzystat kiedys z moich ustug w stadninie
Liszkowo, byt jednoczesnie radnym powiatowym. To on
rozpoczat ze mna rozmowy na temat technikum.
Stwierdzitem, ze bedzie to dla mnie ciekawe wyzwanie,
a ze od dawna myslatem o profesji pedagoga... to
zostatem nauczycielem. P6t roku pézniej uruchomiony
zostat pierwszy turnus Zaktadu Treningowego dla koni.
Zaproponowatem swoja wizje funkcjonowania THK

i mimo, ze jeszcze nie wszystko zostato wykonane, to
idzie to w dobrym kierunku.
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Jaka to byta wizja?

Od poczatku zaktadatem, ze funkcjonowanie szkoty nie
moze by¢ oparte na posiadaniu wtasnych koni.
Bezsprzeczne jest, ze taka szkota musi mie¢ baze
dydaktyczna (stajnig), ale: po pierwsze - szkoty nie sta¢
na utrzymanie odpowiedniej ilosci koni, po drugie -
kazdy ,normalny” kon nie jest w stanie dtugo znies¢
ciagtych zmian jezdzcéw i to o bardzo réznym stopniu
wyszkolenia, po trzecie - aby wypracowa¢ odpowiednie
doswiadczenie i tzw. ,0ko” potrzeba obcowac z duza
iloscig réznych koni. Stad moj pomyst, zeby konie
pochodzity z zewnatrz. Oczywiscie mamy dwa grzeczne
rumaki do pierwszych jazd, ale to wystarczy. Pozostate
konie naptywajg do nas z trzech zrédet. Podstawowym,
sg zwigzki hodowlane (PZHK, Zwiazek Trakenski

w Polsce, oraz ostatnio niektére zwigzki Niemieckie),
ktoére zlecaja nam organizacje Zaktadu Treningowego,
dzieki czemu przyjezdzaja do nas najlepsze osobniki,
spetniajace pewne kryteria. To sprawia, ze uczniowie

A Uczniowie THK w Bielicach na terenie Zaktadu Treningowego

moga sie uczy¢ na najlepszym materiale.

Drugim zrédtem sg prywatni hodowcy (z polski

i zagranicy), powierzajacy nam swoje konie - to
rozwigzanie, gdzie kazdy odnosi korzysci. Uczniowie
maja mozliwos¢ pracy z mtodymi korimi, a hodowcy
maja tansze ustugi. Oczywiscie na koniach nie jezdza
uczniowie, ale pomagaja w pracy osobom, ktére

Cieszy nas to, ze dzieki naszej szkole uczniowie
moga rozwijac swoje pasje. W koncu nauka
potaczona z hobby to najlepsze, co moze byc.

zajmuja sie tym profesjonalnie. Uczestniczg w pracy

z ziemi, w codziennym obrzadku, pielegnacji. Wybrani,
najlepsi uczniowie, w porozumieniu ze mna

i z wtascicielem, dosiadaja koni. Bywa, ze przedstawiaja
je rowniez na tzw. prébie dzielnosci koriczacej ZT.
Ponadto, staramy sie, aby uczniowie mogli przebywac
w THK z wtasnymi korimi, ktére przygotowywane sg do
startu w zawodach, badz juz uczestnicza w rywalizacji
sportowe;j. Cieszy nas to, ze dzieki naszej szkole moga
rozwija¢ swoje pasje. W koricu nauka potaczona

z hobby to najlepsze, co moze by¢.

Konie, to nie tylko jezdziectwo, ale i inne branze.
Czy w nich réwniez uczniowie mogg sie rozwijac?
Oczywiscie. Duza rotacja koni pocigga za sobg sporg
ilos¢ wizyt osdb profesjonalnie zajmujacych sie konmi
takich jak: podkuwacze, lekarze weterynarii, masazysci,
zywieniowcy itp.. Uczniowie uczestnicza w tych
wizytach ucza sie od najlepszych. Tam, gdzie jest duzo
mtodych koni jest tez handel. Uczniowie czesto pracuja
nad materiatami reklamowymi, uczestnicza

w prezentowaniu koni czy tez sprzedazy. Podpatruja
tez prace jezdzcédw testowych oraz komisji oceniajacych
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(nie tylko sedziéw z Polski), maja np. stycznos¢ z oceng
liniowa co daje mozliwosc¢ szerszego spojrzenia na
sposdb oceniania.

Uczniowie z Balic pomagali podczas
organizowanego na Cavaliadzie w Poznaniu
konkursu koni w skokach luzem.

Staramy sie, by brali udziat w jak najwiekszej ilosci
imprez zwigzanych z konmi. Kujawsko-Pomorski
Zwigzek Hodowcoéw Koni ,obstawia” naszymi uczniami
wszystkie imprezy hodowlane. Pracowalismy tez przy
obstudze mistrzostw Europy w WKKW w Strzegomiu,
w Mistrzostwach Polski Mtodych Koni w Drzonkowie,
kwalifikacji ogieréw w Lesznie czy wtasnie na
Cavaliadzie prowadzac skoki luzem. Staramy sie
uczestniczy¢ w tego typu wydarzeniach od srodka, by
wychowankowie poznali réwniez jakie s3 wymagania
organizacyjne.

Jakie jest zainteresowanie kierunkiem wsréd
uczniéw? Czy sg to osoby juz zwigzane

Z jezdziectwem?

Na poczatku czes¢ osob trafiato do THK dos¢
przypadkowo, moze z ciekawosci. Nnatomiast ostatnie
roczniki s juz dobrze przygotowane i bardziej
Swiadome swojego wyboru. To normalna szkota
srednia, ktéra konczy sie matura, dlatego droga do niej
jest otwarta dla kazdego. Obecnie przyjezdzaja do nas
uczniowie nawet z odlegtych miejscowosci, ktérzy chca
uczy¢ sie wtasnie u nas ze wzgledu na program
urozmaicony zajeciami praktycznymi. Chcemy, by ta
szkota nie byta tylko lokalna, ale miata zasieg
ogdlnopolski. Bazujemy na zajeciach dodatkowych,
prowadzonych w Zaktadzie Treningowym oraz
wszelkiego rodzaju zajeciach wyjazdowych.



Czym zajmuje sie trening zaktadowy?

Trening w ZT odbywa sie pod egida zwigzkéw
hodowlanych. To wtasnie one $cisle okreslajg program
préby. Przede wszystkim ma on pomdc oceni¢ wartos¢
uzytkowa koni, a m. in. na tej podstawie mozemy
szacowac ich przydatnos¢ do hodowli. Niejako przy
okazji przez trening podnosimy wartos¢ koni pod
katem ich sprzedazy czy dalszego uzytkowania. Konie
do zaktadu powierzajg hodowcy. Jest to dla nich
najprostsza droga otwarcia drogi na przysztosc dla
swoich wychowankéw. Zdecydowana wigkszo$¢ koni
jest w wieku 2,5-4 lata.

W jaki sposéb zorganizowana jest wspétpraca
pomiedzy szkota, a ZT?

Organem prowadzacym Zespdt Szkét w Bielicach jest
starostwo powiatowe Mogilno. Obok dziata Fundacja
Powiatu Mogilenskiego, ktéra posiada gospodarstwo
rolne i zabezpiecza budynki stajenne oraz pomaga
w utrzymaniu koni. Moja dziatalnos¢, czyli m.in.
prowadzenie Zaktadu Treningowego Bielice dziata

w porozumieniu ze szkofa i zwigzkami hodowlanymi.
Dziatamy zgodnie z zasadg win-win, kazdy

z podmiotéw dzieki tej wspdtpracy moze skuteczniej
realizowac swoje cele. W koncu uczniowie technikum to
przyszli pracownicy tych instytucji, dlatego we
wspolnym interesie jest to, zeby wszystko dobrze
funkcjonowato.

Marzeniem jest dla nas organizacja zawodow.
Moze nie w sposdb komercyjny, ale dla
uczniow, ktérzy mieliby za zadanie projektowe
stworzy¢ takie wydarzenie.

Jak rozpoczeta sie¢ Wasza miedzynarodowa
wspoétpraca z niemieckimi hodowcami?

Okoto trzy lata temu ogiery w ZT oceniat m.in. Rudiger
Wassibauer [mieszkajacy w Polsce Austriak — uznany
trener i hodowcal]. Po prébie zapytat mnie czy bytbym
zainteresowany przyjeciem w trening koni z Niemiec.
Oczywiscie ze bytem. Po jakim$

czasie odwiedzit mnie ponownie

razem z przedstawicielami

Dla klaczy jest to okres 60 dni, a dla ogieréw 100 dni.
Program méwi o minimalnej liczbie 12 klaczy. My
staramy sie oscylowac w tym nizszym progu. Czasami
zdarzato sig, ze mieliSmy 25 ogieréw, ale wtedy bardziej
musimy sie skupi¢ nad praca z konmi, niz z uczniami,
stad wolimy mniejsze zaktady.

Jakie ma Pan jeszcze plany, marzenia zwigzane

z udoskonaleniem szkoty czy zaktadu?

Nasza bolgczka jest nienajlepsza i niewystarczajaca

infrastruktura. Gtéwnie chodzi o zaplecze. Chcielibysmy

przyjac¢ wieksza publicznos¢ oraz w jak najlepszych i
warunkach trenowac¢ konie. Ogranicza nas mata ilos¢ '
bokséw i placéw do jazdy. Zapotrzebowanie na trening

u nas jest tak duze, ze ciggle musimy odmawia¢

przyjecie kolejnych koni. Ponadto praca zespotu

mogtaby by¢ bardziej komfortowa i wydajna przy

bogatszej infrastrukturze, ale jak to sie zwykto mawiac:

,firma to ludzie”, wiec mimo niedogodnosci, dzieki

odpowiedniemu doborowi 0séb i zaangazowaniu,

staramy sie ciggle rozwijac.

Marzeniem jest dla nas organizacja zawodoéw. Moze nie !
w sposdb komercyjny, ale dla uczniéw, ktérzy mieliby

za zadanie projektowe stworzy¢ takie wydarzenie.

Myslimy o WKKW, do ktérej to dyscypliny mamy

odpowiedni teren. To tez koresponduje z prébami .
dzielnosci ogieréw - préba terenowa.

Czy juz teraz macie absolwentéw technikum,
ktorzy rozwijajg sie w branzy jezdzieckiej?
Oczywiscie, sa tacy ktdrzy pracuja w Stadach Ogierdw,
jedna osoba prowadzi swoja wtasng dziatalnos¢
jezdziecko-handlowa, inna wtasng agroturystyke
konska, kolejna pracowata w stajni Agro Sad.
Chcielibysmy, aby w przysztosci kadre naszej stajni
stanowili niemal wytgcznie uczniowie naszej szkoty.
Zreszta juz dzi$ ich zatrudniamy i jestesmy z nich
bardzo zadowoleni.

v 0d lewej: Krzysztof Kierzek z uczniami prowadzacymi skoki
luzem podczas Cavaliady

zwigzkéw niemieckich. Przyjechali ! 1 _

do nas na prébe dzielnosci,

-
Yo
powiedzieli, ze podoba im sie 1 %

kondycja i spokojne zachowanie
koni. Zalezy im na tym, by konie
byty zrelaksowane. Bytoby to
alternatywa do miejsc, gdzie
mtode konie poddawane sa
duzym obcigzeniom

i wymaganiom, a nie kazdy znosi
to dobrze psychicznie.

Jak dtugo trwa zaktad dla koni
iile przebywa w nim
jednoczesnie?
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Czym bedziemy jezdzi¢ z koniem na zawody, Hubertusa lub pokazy?

No i, a moze przede wszystkim, jak dowieziemy konia do kliniki lub

szpitala, kiedy jego stan zdrowia ulegnie niebezpiecznemu pogorszeniu?

P osiadanie wiasnego srodka transportu przezna-
czonego do przewozu koni nie jest dla jezdzca
zadnym obowiazkiem. Zawsze moze on skorzystaé
z czyjej$ uprzejmosci lub zaméwic profesjonalnego
przewoznika. Dlatego od ustug witasnie zaczniemy.

Ustugi przewozowe
To z nich zwykle korzystaja poczatkujacy jezdzcy
i Swiezo upieczeni wilasciciele. Trzeba wspomnie¢, ze
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jezdzcy bardzo czesto pomagaja sobie w przewozie
koni. Ale jesli w naszej stajni lub klubie nikt nie organi-
zuje wspodlnego transportu, a my nie mamy swojego —
to zawsze mozemy zamoéwic ustuge przewozu. W Polsce
dziata wiele firm, oferujacych transport koniowozami
réznej wielkosci, czasami przyczepami. W takich
firmach pracuja zawodowi kierowcy, dla ktérych
przemierzanie setek kilometréw dziennie to nie
nowos¢, jednak zawsze przy zamawianiu transportu
nalezy uwazac i sprawdzi¢ wszelkie formalnosci.

=

< Wyglad przyczepy by¢ moze nie jest najwazniejszy,
ale kazdy lubi, kiedy jego trailer dobrze sie prezentu-
je, zaréowno w $rodku, jak i na zewnatrz

Kierowcy powierzamy oczywiscie zywg istote, wartg
bardzo czesto wiele pieniedzy, w ktéra wktadamy
ogromng ilo$¢ pracy i swojego czasu. Nalezy sie
upewni¢ co do wiarygodnosci firmy, uprawnien
kierowcy i stanu technicznego koniowozu lub przycze-
py, ktérymi jada nasi nieparzystokopytni przyjaciele. Na
koniec ustalamy cennik - tutaj zwykle nikt nie podaje
nam oficjalnych, statych cen za kilometr i najczesciej
wszystko ustalane jest indywidualnie, w zaleznosci od
wielkosci koniowozu, ilosci transportowanych koni,
trasy, preferencji obu stron. Przewoznikowi powinnismy
przekaza¢ paszport konia z aktualnymi szczepieniami

i ewentualnymi dodatkowymi dokumentami (jak
weterynaryjne $wiadectwo zdrowia w przypadku
przekraczania granic niektérych panstw).

Takie rozwigzanie jest bardzo wygodne, kiedy sami nie
chcemy lub z r6znych przyczyn nie mozemy wyruszy¢
ze zwierzeciem w trase. Ale nie zawsze jest dobre,

a w szczegolnosci nie na state dla wtascicieli lub
dtugotrwatych dzierzawcéw koni.

Kompaktowo,
czyli przyczepg przez Swiat

Mamy juz konia lub dwa i dojrzelismy do kupna swojej
pierwszej przyczepy. Przeszukujemy oferty producen-
téw, by¢ moze patrzymy na ogtoszenia w Internecie lub
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A Waznym punktem jest wyposazenie przyczepy. Mozemy zamé-
wi¢ standardowe modele, jak i takie z wbudowana siodlarnia,
schowkiem na miotty i narzedzia, ztobami

prasie. Co najpierw powinnismy wiedzie¢, na co
zwracac uwage?

Po pierwsze uprawnienia — na zwykta przyczepe dla

2 koni potrzebujemy rozszerzenia kategorii samochodu
osobowego, czyli B+E. Niektérzy kierowcy prébuja
obejs¢ koniecznos$¢ zrobienia dodatkowych uprawnien,
prébujac przewozi¢ konie pojedynczo, lekkimi przycze-
pami dla jednego konia. Wedtug przepiséw bez
rozszerzania kategorii mozemy ciggna¢ lekka przycze-
pe o dopuszczalnej masie catkowitej do 750 kilogra-
mow, o ile zestaw pojazdow nie przekracza 3,5 tony.
Zacznijmy od tego, ze jesli w ogdle uda nam sie
»zmiesci¢” z duzym koniem i przyczepa w 750 kilogra-
mach, to jest to pomyst niepraktyczny — tak naprawde
bardzo rzadko przewozimy konia samego. Nawet, jesli
jedziemy na zawody z jednym rumakiem, musimy
zabrac tez siano i pake ze sprzetem. A to wszystko juz
nie zmiesci sie w matej przyczepce. Po drugie, niestety,
przyczepy jednokonne sa zdecydowanie mniej stabilne,
a co za tym idzie - mniej bezpieczne. Tak naprawde nie
jest to $rodek transportu praktyczny na duzych
odlegtosciach i przy wiekszych predkosciach na
autostradzie. Dlatego jesli decydujemy sie na kupno
wiasnej przyczepy, to najlepiej bedzie po prostu zdac
egzamin na kategorie B+E i kupi¢ przyczepe dwukonng
- jest zdecydowanie stabilniejsza i bardziej pakowna.
W Polsce do jazdy przyczepa po wiekszosci tras
szybkiego ruchu musimy takze wykupi¢ urzadzenie

i ustuge ,Via Toll".
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| wiasnie, jakg wybrac?

Zacznijmy od materiatéw budowy nadwozia - bo
rozwigzania sg gtéwnie trzy. Pierwszym, najbardziej
trwatym, ale nie zawsze najlepszym jest nadwozie z réz-
nych metali. | o ile taka przyczepa jest do$¢ odporna na
wszelkie warunki atmosferyczne, a samo nadwozie
wystarcza na bardzo dtugo, o tyle ma jeden, podstawo-
wy minus — jest ciezka, a jesli naszym metalem nie jest
aluminium, to nawet bardzo ciezka. Komfort jazdy

z taka przyczepa jest zdecydowanie ograniczony i ma
wptyw zaréwno na zywotnos¢ naszych samochodow,
jakinailos¢ spalonego paliwa. Drugim czesto spotyka-
nym rozwigzaniem jest drewno, wzmocnione lakierem
z zewnatrz — o wiele Izejsze, i o ile wydaje sie by¢
odporne na warunki atmosferyczne, o tyle, niestety,
tatwiej o jego uszkodzenia mechaniczne. Trzecim (i by¢
moze najlepszym) stosowanym rozwigzaniem jest
wzmocniony kompozyt szklano-poliestrowy, odpor-
niejszy od drewna i lzejszy, cho¢ delikatniejszy, od
metalu.

Kolejnym waznym punktem jest wyposazenie przycze-
py. Mozemy zamoéwic¢ standardowe modele, jak i takie
z wbudowana siodlarnia, schowkiem na miotty

i narzedzia, ztobami. Obecnie bardzo rzadkim jest, aby
przyczepa miata w sobie pomieszczenie socjalne do
spania, ale zdarzaja sie i takie modele, ktére sq w nie
wyposazone. Dobrym rozwigzaniem przy czestej
jezdzie na zawody jest posiadanie mobilnej paki
jezdzieckiej, ktora zmiescitaby sie do naszej przyczepy
(wtedy mozna zrezygnowac z wbudowanej siodlarni).
Niektérzy producenci przyczep wychodza na przeciw
oczekiwaniom jezdzcéw i wspotpracuja z producentami
pak. Przyktadem moze by¢ polska marka C3, wspoétpra-
cujaca przy produkcji przyczep ,Ramzess” z firma BM
Horse, produkujaca, dopasowane do tego modelu
przyczepy, paki o tej samej nazwie. Warto takze zwrdcic¢
uwage na ilos¢ ramp w trailerze — wiekszos¢ z nich
posiada tylko tylna rampe, ale niektére takze rampe
przednia. Nie jest to moze koniecznoscia, ale na pewno
zapewnia nieco wieksza wygode przy wyprowadzaniu
koni.

Wazne jest takze zawieszenie — wiekszo$¢ producentéw
obecnie pracuje na zawieszeniu ,KNOTT”, natomiast
marka Cheval Liberte zastyneta na $wiecie wykorzysta-
niem amortyzujacego wstrzasy zawieszenia ,Pullmann”,
dzieki ktéremu droga dla nég naszych czterokopytnych
przyjaciot jest zdecydowanie przyjemniejsza. Minusem
zawieszenia ,Pullmann” kiedys byta jego awaryjnos¢
przy jezdzie po nierbwnym terenie, zostata zniwelowa-
na w ostatnich latach.

Wyglad przyczepy by¢ moze nie jest najwazniejszy, ale
kazdy lubi, kiedy jego trailer dobrze sie prezentuje.

W ostatnich latach modne stajg sie coraz to okraglejsze,
bardziej ,obte” i (praktyczne) optywowe ksztatty. Jesli
chodzi o kolor przyczepy, to wiele firm oferuje kupuja-
cym petng dowolnos¢, cho¢ dominuja raczej czern i biel
oraz srebro i ztoto, czasami spotyka sie tez stonowane
czerwienie. Nalezy jednak pamieta¢, ze w jasnej, a wiec
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na przyktad biatej lub srebrnej przyczepie, latem
temperatura jest nawet o 5-6 stopni mniejsza niz w tej
o ciemnym lakierze, co znacznie wptywa na komfort
jazdy koni.

Ciezarowka lepiej?

Ci, ktérzy majag wiecej koni i sprzetu z checia kupia
koniowdz, czyli po prostu ciezaréwke do przewozu
koni. Koniowozy wystepuja w wersji od matych vanéw
na dwa lub trzy konie, do gigantéw na nawet dwana-
Scie (za granicg mozna spotkac tez wersje na pietnascie
koni). Taki samochdd jest tez rozwigzaniem zdecydowa-
nie trwalszym od przyczepy, ale nie kazdemu sie optaci.
Na poczatku trzeba wiedzie¢, ze zadnym koniowozem
nie mozemy tak naprawde jezdzi¢ bez uprawnien
kategorii C. Niektorzy producenci matych koniowozéw-
-vandéw zaznaczajg, ze ich samochody maja mase
ponizej 3,5 tony. To brzmi jak piekna utopia i, niestety,
jest jedynie utopia. Czesto chodzi o to, ze masa wtasna
samochodu (czyli sam samochéd bez niczego w $rod-
ku) wynosi 3 tony do 3,5. A juz jeden duzy kon wazy
okoto 600 kilogramoéw. Zatadujmy do takiego vana dwa
duze konie, ciezka pake, siano... | nagle mamy przynaj-
mniej 5 ton masy catkowitej, na ktére nie wystarczy juz
prawo jazdy kategorii B, potrzebna jest kategoria C.

A do tego, jesli dopuszczalna masa catkowita koniowo-
zu przekracza 7,5 tony lub przewdz jest zwigzany

z dziatalnoscig gospodarczg, musimy zarejestrowac
tachograf, co wigze sie zawsze z dodatkowymi ograni-
czeniami.

Najlepsza forma zapoznania sie z oferta koniowozéw i przyczep
sq targi, takie jak te towarzyszace polskiej serii zawodéw Pucharu
Swiata ,Cavaliada”, gdzie w halach targowych MTP, Targéw Lublin

i warszawskiego Torwaru, prezentowane sa eleganckie wystawy

z udziatem potyskujacych modeli »

Dla kupujacych zawsze wazny jest bezposredni kontakt ze
sprzedawca, ktéry w przypadku tak powaznych zakupéw
odpowie na wiele pytan i doradzi ¥

ol W i
LT :

Jednak wtasny koniowoz to zawsze cos$, co daje
jezdzcom bardzo duzo radosci. Wiele z tych ciezarowek
jest wyposazonych w miejsce na duza pake ze sprze-
tem, ktérg wciggamy automatyczng wciggarka po matej
rampie, dodatkowe siodlarnie, schowki na pasze

i narzedzia, Ztoby, a takze, co zawsze jest duzym
utatwieniem - strefe socjalng, a nawet miejsce do
przewozu matego samochodu osobowego, ktéry
przyda sie nam na miejscu zawodéw.

Czesc¢ socjalna to zawsze alternatywa hotelu na
zawodach. Obecnie wiele z nich jest bardzo luksuso-
wych - koniowozy posiadajg nawet kilka wygodnych
sypialni, ekskluzywny salon z wygodnymi kanapami

i stotem, tazienke z prysznicem i toaleta, kuchnie

z lodéwka i palnikami. Cato$¢ wykoriczona jest egzo-
tycznym drewnem, podswietleniem LED, w otoczeniu
plazmowych telewizoréw i klimatyzacji. Ta czes¢
koniowozu zawsze najbardziej przyciaga, a jeszcze
lepiej, gdy do jej produkgji zostanie wykorzystywana
technologia ,Pop-out”, ktéra pozwoli na powiekszenie
przestrzeni przez wysuwanie dodatkowych wnek na
zewnatrz samochodu.

Rynek wtorny kontra pierwotny

Czasami zastanawiamy sig, czy nie lepiej kupic¢ swoj
srodek transportu z ,drugiej reki”. | sprawa ma sie
zupetnie inaczej w kwestii koniowozéw, niz jesli chodzi

SEGMENTACJARYNKU ___

o przyczepy. Kupienie paroletniego lub nawet nastolet-
niego koniowozu moze okazac sie dobrym, optacalnym
wyjsciem.

Kiedy nowe, duze samochody kosztuja

od potowy miliona, do nawet paru (albo

i parunastu) milionéw, obecnie mozemy

znalez¢ catkiem przyzwoite, uzywane,

duze koniowozy z czescig socjalng juz
od stu lub dwustu tysiecy. Dlatego
obecnie w Polsce widuje sie bardzo
duzo tych starszych, odkupionych

ciezaréwek (by¢ moze wcigz wiecej niz

tych zupetnie nowych).

Z kolei kupno uzywanej przyczepy moze okazac sie
ztym pomystem. Dlaczego? Po paru latach uzytkowania
cena trailera(dwukonnego), ktérego mozemy kupic od
okoto 30 tysiecy (cho¢ zdarzaja sie i modele za 100
tysiecy), atrakcyjnie spada, od 25 do nawet 50 procent.
Ale z tym zwigzane jest pewne spore niebezpieczen-
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A W Polsce dostepnych jest coraz wigcej
marek zagranicznych. Smiato poczynaja sobie
tez rodzimi producenci

Koniowdz jest zdecydowanie trwalszym rozwiaza-
niem od przyczepy, ale nie kazdemu sie optaci »

stwo. Nawet, jesli z zewnatrz taka przyczepa wyglada
bardzo dobrze - na zadbang, nieuszkodzong, czysta

i estetyczng, a do tego ma wazne dokumenty przegla-
du technicznego, to nigdy nie mozemy by¢ pewni
jednego - faktycznego stanu podtogi. Zeby go spraw-
dzi¢, musielibysmy dostownie zerwac ptaty warstwy
antyposlizgowej i wierzchniej okleiny, czego zdecydo-
wanie nie chcemy robié... A zarwanie sig, naruszonej
wczesniej, podtogi pod kornmi w trakcie jazdy brzmi jak
horror, przed ktérym na pewno bedziemy chcieli sie
uchronid¢.

oryginalne salony. Ale najbardziej zainteresuja nas
zawsze te wystawione na targach sprzetu przy okazji
wiekszych zawoddw, jak na przyktad polska seria
zawodoéw Pucharu Swiata ,Cavaliada”, gdzie w halach
targowych MTP, Targéw Lublin i warszawskiego
Torwaru, prezentowane sg eleganckie wystawy

z udziatem potyskujacych przyczep i koniowozoéw,
gdzie mozemy faktycznie wejs¢ do srodka, poogladac
wszystko z bliska i porozmawiac z producentami lub
dilerami. Dla kupujacych zawsze wazny jest bezposred-
ni kontakt ze sprzedawca, ktéry w przypadku tak
powaznych zakupéw odpowie na wiele pytan i doradzi.

o

Ekspozycja

Najlepiej dostepnym sposobem prezentacji przyczep

i koniowozow, jest oczywiscie Internet. To tam mozemy
przejrzec kolorowe katalogi i zobaczy¢ filmy promujace
dany model. Tam takze znajdziemy bezposrednie
ogtoszenia o sprzedazy egzemplarzy nowych i uzywa-
nych. Przyczepy i koniowozy czesto prezentowane s3
w miejscach takich jak wypozyczalnie, skupy, oraz

Transport koni jest jednym z najwazniejszych aspektéw
jezdziectwa, poniewaz, posiadajac lub dzierzawiac
konia, nie mozemy go unikna¢. Mozliwosci jest wiele,

a ktoére przypadna nam najbardziej do gustu i wydadza
sie najbardziej optacalne, najwygodniejsze i najbez-
pieczniejsze - musimy zdecydowad sami.

Niewatpliwie jednak warto mie¢ bezpieczny srodek
przewozu naszych konskich kolegéw pod reka.
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UWAGA! Usterki

Krzysztof Skrzypczak
Libertyhorse.eu

Rynek przyczep do przewozu koni z roku na rok rozra-
sta sie tak samo jak sektor koniowozdw, z ta réznica, ze
koniowozy pozostajg na 2 pozycji pod wzgledem sprze-
dazowym. Tutaj oferta jest nieco mniejsza niz w przy-
padku zakupu przyczepy - ceny sa relatyw-
nie wyzsze, wiec wiekszos¢ potencjalnych
kupujacych wybiera te pierwsza opcje za-
kupu. Jest to tanisza alternatywa wzgledem
koniowozéw Coraz wieksze zainteresowa-
nie sportem jezdzieckim i zawodami spra-
wia, ze popyt przewyzsza podaz w zwigzku
z czym rynek nowych i uzywanych przy-
czep ciggle rosnie. Coraz wiekszym zainte-
resowaniem cieszg sie nowe przyczepy
poniewaz zachodni producenci zdecydo-
wanie wchodza na nasz rynek. Mimo
wszystko jednak to rynek wtérny jest po-
jemniejszy. Ale uwaga, dokonujac zakupu
przyczepu uzywanej, nalezy by¢ szczegol-
nie ostroznym. Az 70% dostepnych na ryn-
ku egzemplarzy nie nadaje sie do dalszej eksploatacji.

Kupujac przyczepe uzywang, podstawowym parame-
trem jest oczywiscie stan techniczny przyczepy, w ja-
kim sie znajduje, a nie ten wizualny, ktéry niestety
w praktyce najsilniej motywuje do zakupu. Nie warto
kierowac sie ceng, lecz stanem faktycznym, poniewaz
nasz nowy zakup moze sie okazac przystowiowg skar-
bonka bez dna. Warto tez przed zakupem policzy¢
koszty remontu, a zakup skalkulowa¢ globalnie. Kupu-
jac uzywana przyczepe, skupmy sie na stan uktadu bez-
wladnosciowego tzw. hamulca najazdowego, gdzie
waznym elementem jest zaczep kulowy, linka awaryj-
na, amortyzator drgan oraz kadtub wraz z suwadtem.
Pokazuja one stopien zuzycia elementéw oraz prze-
sztos¢ serwisowa. Drugim waznym elementem w ukta-
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dzie s ciegna Bowdena (linki hamulcowe), odpowiada-
ja one za przenoszenie sity hamowania na szczeki
hamulcowe. Wszelka korozja pancerza linki oraz suwa-
dta zaczepu powoduje zaciecie uktadu, a w efekcie do-
prowadza do spalenia szczek hamulcowych i uszkodze-
nia bebna hamulcowego czy tez niepoprawnego
funkcjonowania catego uktadu. Trzecim najwazniej-
szym elementem w uktadzie jest stan belek skretnych
czy tez zawieszenia typu Pullman - w za-
leznosci od zastosowanego zawieszenia
w danej przyczepie. Wszelka korozja
wahaczy czy tez bebnéw pokazuje sto-
pien zuzycia. Swiadczy to tez o tym jak,
serwisowana i konserwowana byta
przyczepa. Waznym aspektem przycze-
py jest tez sama zabudowa Tutaj zwra-
camy uwage na stan ramy S$cian bocz-
nych podtogi oraz dachu. Wyrézniamy
trzy podstawowe: poliester, aluminium,
ptyta wodoodporna. Wszelkie peknie-
cia scian czy tez wstawki z blachy na
nich swiadcza o uszkodzeniach i wa-
dach ukrytych. Duzg role w funkcjono-
waniu przyczepy odgrywa tez podtoga
oraz trap. Najczesciej zwracamy tutaj uwage na stan
maty gumowej sitownikéw gazowych, elementéw ru-
chomych oraz trap i jego ewentualne ogélne uszkodze-
nia oraz skrecenia. Kupujac przyczepe, zwré6¢my uwage
na jej wnetrze. Elementami, na ktére warto zwrdcic¢
uwage bez watpienia sa poprzeczki, przegroda, ele-
menty mocujace, uchwyty antypaniczne, oswietlenie
wewnetrzne, okna, roleta zwijana, zamek drzwi. Ocenij-
my ponadto czy zabudowa jest sztywno spieta po-
przeczkami. Kazdy luz elementéw poprzeczek kwalifi-
kuje taki element do wymiany lub naprawy. Sprawia
bowiem, ze stabilnos¢ przyczepy jest obnizona, a co za
tym idzie prowadzi do uszkodzeri dachu. Na samym
koncu warto zwréci¢ uwage na elementy ozdobne
przyczepy oraz stan elektryki kota podporowego i ogu-
mienia oraz felg.
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Rozmawiata: AGNIESZKA MARKIEWICZ
Zdjecia: archiwum firmy C3

Utarto sie mowic o Was C3, ale tak naprawde to
przeciez C* (C do potegi trzeciej)? Skad taki pomyst
na nazwe firmy?

To byta sugestia naszego niemieckiego partnera.

A pomyst, ktéry pojawit sie wraz z nowa sp6tka, na rynku
przed 5 laty, byt bardzo prosty. C3 to takie angielskie CCC:
Creative - Composite - Components. Wywodzimy sie

z branzy zwigzanej z produkcja wysokoprzetworzonych
kompozytéw epoksydowo-weglowych, aramidowych
oraz szklano-poliestrowych, produkujemy laminaty do
samolotow, a teraz takze do przyczep konnych.

Produkcja i sprzedaz przyczep do przewozu koni to
tylko czesc - i to ta mniejsza — waszej regularnej
dziatalnosci. Dlaczego taki wtasnie pomyst na
biznes?

Nasza firme na rynek wprowadzito przed ponad dwiema
dekadami dwoch sympatykdw lotnictwa: Bolestaw Kawik
i Leszek Matuszek. Panowie sg pilotami, instruktorami,
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Zaprojektowana wedtug
najnowszych rynkowych
trendow. Wyposazona

w zawieszenie wielowahaczowe,
0 poprawionej aerodynamice
i doskonatych parametrach
trakcyjnych przyczepa do
przewozu koni RAMZES
niejednego dzi$ konia wozi.
Jak rozwigzania biznesowo-
technologiczne przenies¢

z lotnictwa na grunt branzy
jezdzieckiej? O tym opowiada
Adam Chrapek, menedzer ds.
sprzedazy w firmie C3

pasjonatami awiacji. Na samym poczatku produkowalismy
przyczepy do przewozéw szybowcéw, poniewaz pojawiaty
sie zapytania o mozliwos¢ przewozenia szybowca,

a w Polsce na tym rynku nie byto nikogo, kto by takie ustugi
Swiadczyt. To my weszlismy na ten rynek z taka oferta jako
pierwsi. Z biegiem lat zaczeliSmy prezentowa¢ nasze
przyczepy na targach lotnicznych AERO Friedrichshafen

w Niemczech, tam nawigzali$my pierwsze kontakty, w tym
z firmg Extra Fleugzeugbau specjalizujaca sie w produkgji
wyczynowych samolotéw akrobacyjnych. Dzieki tej
wspotpracy nabralismy doswiadczenia w produkgji
elementéw kompozytowych o najwyzszych parametrach
wytrzymatosciowych i jakosciowych. W kolejnych latach
zostaliSmy partnerem wykonawczym elementéw
kompozytowych do przyczep do transportu koni firmy
Westfalia, produkujacej w tamtym okresie przyczepy

0 najwyzszej renomie w Europie. W pézniejszym okresie
wspotpracowalismy takze jeszcze przez pewien okres

z firmami Bockman oraz kontynuatorami marki Westfalia.
Poniewaz bylismy przeswiadczeni iz zdecydowanie pod
wzgledem biznesowym korzystniejsza jest produkcja
wiasnego wyrobu, a nie tylko kooperacja, postanowilismy
na bazie wieloletniego doswiadczenia w budowie

kompozytéw oraz przyczep do transportu szybowcow
zbudowac samodzielnie nasza przyczepe do transportu
koni pod wtasna marka C3, ktéra od 5 lat — jest

w sprzedazy.

Méwimy o przyczepie RAMZES.

Tak, RAMZES to nasz topowy model, dostepny dla
klientéw w trzech konfiguracjach. To, co istotne, to to, ze
nasza przyczepa jest jedyna w Europie, ktéra ma
mozliwos¢ przewozenia paki akcesoryjnej, co dzis jest dla
jezdzcédw olbrzymim utatwieniem. Pake oczywiscie mozna
zamowic razem z wybranym wyposazeniem przyczepy.

Czym sie r6znig poszczegélne konfiguracje?

Kazda z przyczep ma mozliwo$¢ przewozenia maks.

2 koni. Model STANDARD ma niezagospodarowang
przednia czes¢ przyczepy i to, co sie w niej znajdzie, nalezy
do decyzji klienta. Model STANDARD ma
niezagospodarowang przednig cze$¢ przyczepy i to, co sie
w niej znajdzie, nalezy do decyzji i potrzeb klienta.

konfiguracjach przyczepy i tylko w detalach jestesmy
w stanie szukac innowacji.

Jak duzym rynkiem jest rynek przyczep w Polsce?
Sprzedajemy nasze przyczepy w Polsce, ale stawiamy
takze na eksport. Wiekszo$¢ przyczep sprzedaje sie jednak
zagranica. Nasze przyczepy jezdzg w takich krajach jak:
Szwecja, Niemcy, Holandia, Francja, Czechy, Stowa.

Nasza przyczepa jest jedyna w Europie,

ktéra ma mozliwos¢ przewozenia paki

akcesoryjnej, co dzis jest dla jezdzcow
olbrzymim utatwieniem.

Stawiamy przede wszystkim na eksport.
WiekszosS¢ przyczep jest przeznaczona
do sprzedazy zagranicznej.

Konfiguracja CLASSIC wystepuje z klasyczna zabudowg

z przodu a wiec z boczna komora na 2 siodta a takze
czescig na dodatkowe niezbedne akcesoria. W czesci
przedniej mamy petnowymiarowy ztéb dla dwéch koni
lub - jako nowos$¢ - potowe ztobu. Mamy tez miejsce na
to, by umiejscowic¢ tam kostki siana lub kubty paszowe. Sg
tez mocowania na siatki z sianem do zywienia konia

w trakcie transportu. Wersja COMFORT to w zasadzie
potaczenie dwdch poprzednich wariantéw. Przegrody,
sztangi przednie, tylne, tapicerki ochronne
zabezpieczajace konia. Kanatowy system wentylacji

z mozliwoscig regulacji, system okien bocznych, okna
dachowe, ukfad jezdny certyfikowany firmy KNOTT.
Poprawiona aerodynamika, skuteczno$¢ hamowania - to
praktycznie standardowe wyposazenie przyczepy. Nasze
przyczepy sa wyposazone w zawieszenie
wielowahaczowe, co obecnie jest najlepszym
rozwigzaniem na rynku. Kazde koto jest niezaleznie
amortyzowane w uktadzie wahacz-sprezyna-
—amortyzator, co podczas jazdy zapobiega kotysaniu
przyczepy i znacznie poprawia trakcje, a przede
wszystkim: nie przenosi drgan na catg przyczepe i kopyta
konia. To bardzo podnosi komfort podrézy zwierzecia.

Jak duza elastycznosc cechuje Wasze produkty

w kwestii dostosowania przyczepy do oczekiwan
klienta?

Kierujemy sie sugestiami klientéw — jesli jest to

w granicach mozliwosci producenta i zdrowego rozsadku,
to spetniamy niemal kazde indywidualne zapytanie.
Mielismy ostatnio prosbe od klienta o dostosowanie kodu
koloru lakieru przyczepy do lakieru, ktérym pokryty jest
jego SUV. Tak naprawde wiekszos¢ rozwigzan, ktére
proponujemy, jest juz wdrozonych w odpowiednich

Egzotycznym krajem jest Australia i tam z pomoca
naszego przedstawiciela réwniez staramy sie rozwina¢ na
tym rynku. Jezdzi tam juz jedna z naszych przyczep.

0 jakiej skali zaméwien przyczep rocznie mozemy
mowic?

Nasza przyczepe kazdorazowo musimy wykonac w jak
najlepszej jakosci. Produkcja przyczep do transportu koni
jest jedna z kilku gatezi naszego biznesu, produkujemy
bowiem przyczepy do transportu szybowcéw, przyczepy
do transportu samolotow typu ultralight, sterowcéw,
motoszybowcéw. Rdwniez zajmujemy sie produkcja
kompozytéw do samolotéw akrobacyjnych, produkcja
innych czesci samolotowych i zabudowa do samochodoéw
specjalistycznych. Produkcja do 100 przyczep rocznie to
s aktualnie nasze mozliwosci produkcyjne.

Jak wyglada proces zakupowy od momentu
zapoznania sie z Wasz3 oferta do chwili odbioru
zamoéwionej przyczepy?

Na samym poczatku, gdy zapadnie decyzja o kupnie
przyczepy, ustalamy jej konfiguracje. W zaleznosci od
okresu (w okresie letnim jest zdecydowanie wieksze
zainteresowanie zakupem) okres realizacji zamdwienia
trwa $rednio od 4 do 8 tygodni, w okresie zimowym
pojdzie to z pewnoscia sprawniej. Na wiosne ponownie
zauwazamy tendencje zwyzkowa z uwagi na poczatek
startu zawodnikéw w polskich i zagranicznych zawodach.
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Juz w maju (11-13.05.2018) Manolo Mendez po raz drugi poprowadzi w Polsce

klinike jezdziecka. Tym razem trzydniowe spotkanie odbedzie sie w jednym

z najwspanialszych osrodkéw w Polsce — Hipodromie Sopot.

Tekst i zdjecia dzieki uprzejmosci
Martyny Paczos

W przeciggu trzech dni szkolenia, Manolo Mendez
poprowadzi sesje treningowe dla o$miu par jezdziec—kon.
Jako publicznos¢ bedziemy mogli przygladac sie stosowanym
przez niego metodom, opartym o autorski program ,Training
for Wellness”. Celem treningu jest harmonijny rozwdj konia na
przestrzeni lat, ktory uwzglednia dobrostan fizyczny

i psychologiczny zwierzecia. Praca Manolo opiera sie na
integracji technik terapii manulanej, pracy z korimi w reku

i pracy z siodta. Program obejmuje wyszkolenie konia od
podstaw do najwyzszego poziomu ujezdzenia.
Usystematyzowana struktura treningéw, ciekawe potaczenia
¢wiczen ujezdzeniowych, holistyczne spojrzenie na konia - to
state elementy szkolenia, prowadzace do szybkiej diagnozy
danej pary i pozwalajace na skuteczna korekte.

Manolo prowadzi swoje treningi w jezyku angielskim i to ta
wersja jezykowa bedzie styszana w gtosnikach. Dla oséb
chcacych skorzystac z ttumaczenia symultanicznego
udostepniamy odbiorniki radiowe — zaréwno dla
publicznodci, jak i jezdZcow.

Mistrz Manolo!

Manolo Mendez to mieszkajacy na co dzier w Australii
wybitny trener jezdziectwa, posiadajacy uprawnienia
Miedzynarodowej Federacji Jezdzieckiej FEI. Jego
ponad czterdziestoletnie doswiadczenie obejmuje
tradycyjne ujezdzenie, skoki przez przeszkody

i jezdziectwo uzytkowe (doma vaquera). Jest réwniez
wspotzatozycielem klasycznej szkoty Royal Andalusian
School of Equestrian Art w Jerez (Hiszpania), gdzie
zajmowat stanowisko gtéwnego jezdZca. Na Swiecie
uznawany jest za mistrza piaffu, pasazu i piruetu.
Manolo propaguje fagodne i przyjazne koniom
metody treningowe, przygotowujace je psychicznie
i fizycznie do wymagan stawianych przed nimina
kazdym poziomie wyszkolenia i w kazdej dyscyplinie
jezdzieckiej — od podstaw po elementy Grand Prix

i Haute Ecole. Jest réwniez znany z pracy w reku,
przynoszacej znakomite efekty w treningu oraz
rehabilitacji koni.

Dlaczego wtasnie Manolo?

Powodéw jest wiele, ale tym najwazniejszym jest
najwyzsza jako$¢ ujezdzenia, na ktéra stawia Manolo,
idac droga na skroty. Kazde proponowane przez niego
¢wiczenie ma na celu psychiczne i fizyczne rozwiniecie
konia a niekoniecznie natychmiastowe osiggniecie
wynikéw na czworobokach. Dlatego na jego szkoleniach
mozemy ogladac zaréwno profesjonalnych jezdzcéw
chcacych doskonali¢ swoje umiejetnosci, jak i osoby,
ktdére napotkaty na problemy w treningu. W kazdym
przypadku Manolo jest w stanie stuzy¢ pomoca i swoim
doswiadczeniem.

Co jest szczegodlnie wazne, jako jeden z nielicznych
trenerow prezentuje holistyczne spojrzenie na konia i nie
traci go nawet gdy pracuje z koniem na poziomie Grand
Prix. Zawsze zwraca uwage na jakos¢ kopyt iich
ustawienie, jest wyczulony na béle miesniowe u konia,
dostrzega nawet drobne zaktécenia w ruchu konia. Co
najwazniejsze - zawsze trafnie rozpoznaje przyczyny

i podaje skuteczng recepte. Potrafi przerwac trening

i przeprowadzi¢ sesje terapii manualnej lub
przepracowac problem w reku. Jednego z koni na

poprzednim szkoleniu osobiscie wywerkowat, wyjasnit
jak i dlaczego oraz poinstruowat wiasciciela na co
powinien zwréci¢ uwage przy kolejnym struganiu.
Manolo zawsze stawia wymagania adekwatne do
poziomu konia. Jest osobga niezwykle inspirujaca

i charyzmatyczna, uwaznym i spostrzegawczym
obserwatorem, madrym rozmoéwca - to niezwykle
pozytywna posta¢, mistrz w kazdym calu. Ta klinika to
niepowtarzalna okazja obcowania z jednym

z najlepszych i najbardziej doswiadczonych specjalistéw
na $wiecie.

Mimo ze Manolo pojawi sie w Polsce dopiero drugi raz,
jego postac cieszy sie w naszym kraju ogromnym
zainteresowaniem. Jest szeroko udostepniany

w internecie, a na szkolenia $ciagaja prawdziwe ttumy.
Na dowdd popularnosci i niezwykle cieptego odbioru
tego trenera przez polska publicznos¢ wspomne, ze na
zakoniczenie poprzedniej kliniki osoby z publicznosci
zaprezentowaty transparent z napisem ,We Love You
Manolo!”. To byto bardzo mite i umocnito nas

w przekonaniu, ze wizyty takich oséb jak Manolo sa
naprawde potrzebne.

Bilety na wydarzenie dostepne sa na stronie www.classicalway.pl/manolo-mendez-w-polsce

Uczestnictwo w 3 dniach szkolenia jako stuchacz:

W przedsprzedazy do 15.04.18 - 350zt
Cena regularna po 15.04.18 - 400zt

Uczestnictwo w jednym dniu szkolenia: 175zt

Uczestnictwo w trzech dniach szkolenia jako jezdziec:

2300 zt (w cene wchodza 3 treningi, obiady, odbiornik do
tltumaczenia oraz bezptatne wejscie na klinike
dla wybranej osoby)
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Rewitalizacja Hipodromu Sopot kosztowata ponad 67 mln ztotych. Dzis teren

obiektu to blisko 39 hektaréw, na ktére sktadaja sie zabytkowy, ponad stuletni

tor wyscigow konnych, kompleks starych stajni czy najwieksza w Polsce kryta

ujezdzalnia — Hala Pomaranczowa, mniejsza Hala Zielona i hala szkétkowa.

O tym, jak sie zmierzy¢ z realizacjq takiego projektu, reprezentujac biznes branzy

jezdzieckiej, i jak ta potezna miejska inwestycja tchneta zycie w rekreacyjna

jazde konna mieszkancow Trojmiasta spytatam Kaje Koczurowska-

-Wawrzkiewicz, prezes Hipodromu Sopot.

Tekst: ILONA ROSIAK-£UKASZEWICZ
Zdjecia dzieki uprzejmosci Hipodromu Sopot

Kiedy zaczeta sie Twoja przygoda z Hipodromem?

Jestem zwigzana z tym obiektem od 10. roku zycia, kiedy
zaczetam jezdzi¢ konno na tym obiekcie. Jestem do dzi$
jego pensjonariuszem. Kiedy rodzice kupili mi
pierwszego konia, podpisaliémy umowe z hipodromem,
zamieszkaty tu moje konie i tak jestem tu juz ponad

30 lat. Pézniej zaczetam wspodtpracowac z Hipodromem:
przy zawodach, eventach sportowych, wydarzeniach,
ktore sie tutaj odbywaty. A na rzecz Hipodromu pracuje
od 4 lat: 2 lata petnitam funkcje wiceprezesa i za kilka dni
ming 2 lata, kiedy jestem prezesem tego obiektu. Takie
urodziny prezesury.

HORSE & BUSINESS MAGAZINE

Na jakim etapie byta inwestycja, kiedy objetas jej
stery?

Inwestycja byta juz zakoriczona. Zanim jeszcze sie

w ogole rozpoczeta ta rewitalizacja, petnitam juz funkcje
petnomocnika prezydenta ds. hipodromu.
Przygotowywatam grunt pod wniosek o dofinansowanie
unijne, konkurs na koncept architektoniczny itp. P6zniej
zycie prywatne odsuneto mnie od tego projektu

i wrécitam do pracy, kiedy obiekt byt juz ukoriczony.

Czy Ty odczuwasz biznesowo, jak bardzo ta
inwestycja byta Wam potrzebna?

Kazdy z nas, kto pracowat na rzecz Hipodromu Sopot,
dobrze wiedziat, Zze czasy swietnosci tego obiektu to byty

1§ “ d'iiH"i'm;

A Zabytkowa trybuna po rewitalizacji

lata 80. XX w. Kiedy wyczerpaty sie panstwowe srodki,

z ktérych korzysta¢ mozna byto przy zaktadach
treningowych np. dla mtodych ogieréw czy
panstwowych koniach trenowanych, utrzymanie tych
osrodkoéw zaczeto by¢ bardzo trudne. Zabrakto pieniedzy
na biezace sprawy, na inwestycje remontowe, obiekty
zaczety wiec powoli podupadad. Ja jako pensjonariusz
pamietam czas, kiedy mieliémy problemy z dachem,
wspieralismy go jakims filarem, wiec wszyscy czekalismy
na taka inwestycje. Trzeba tez zwréci¢ uwage, ze
wczesniej obiekt nie miat szans na taka inwestycje,
poniewaz zmieniat wtascicieli. Agencja Wtasnosci Rolnej
sprzedata Hipodrom miastu i dopiero wtedy mozna byto
zacza¢ myslec o jakich$ powazniejszych inwestycjach.

Jakie nowe przedsiewziecia umozliwit Wam ten
remont? Z czego wczesniej do czasu remontu obiekt
wymagat inwestycji musieliScie rezygnowac?
Trudne pytanie. Zmienity sie czasy. Oceniam to tak, ze
bez tej inwestycji przestalibysmy spetniac rosnace
oczekiwania klientédw. Szeroko pojete, jesli chodzi

o zawody czy warunki dla koni. Po 1989 r. w swiadomosci
ludzi sie wiele zmienito. Wczesniej sie cieszylismy, ze
mamy hale, mamy gdzie trenowac¢. Teraz mamy obiekt
Swiatowego formatu, te hale mozemy wykorzystywac
réznorako: koncerty, zasiadane kolacje na 1200 dla
duzych firm budowlanych czy deweloperskich. Mamy
wystawy kwiatowe, wystawy ras kocich — na starej hali
nikt by sie na to nie odwazyt. Mamy dwie samodzielnie
dziafajgce restauracje - jedng na hali, drugg na
zabytkowej trybunie. Na pewno przebudowa
infrastruktury rozpedzita mocno rekreacje w Sopocie.
Mamy 9 szkét jazdy konnej, wszystkie s3 mocno
oblegane, terminy sg porezerwowane z duzym
wyprzedzeniem. A na to wptywa na pewno to, ze rodzice
wiedza, ze ich dzieci majg komfortowe warunki do
trenowania, ze jezdza w cieptych halach, maja czyste
stajnie, tadne szatnie itp. Nasze imprezy odbywaja sie od

INWESTYCJE Z POTENCJAtEM
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Hipodrom Sopot w trakcie rewitalizacji A

rana do nocy, takze te o statucie regionalnym. | na nich
mamy prawie zawsze ponad 300 koni. To jest tez
pochodng tego, ze mamy duzg hale i duza rozprezalnie,
mozemy zapewnic¢ koniom swietne warunki. Takze ta
inwestycja spotegowata te rekreacje sopocka. Ostatni
czynnik — awans Sopotu do Ligi Pucharu Narodéw.
Doceniono nasz obiekt i to byto jednym z punktéw
decydujacym o przyznaniu nam tego awansu.

Powiedz, czy kiedy juz ma sie mozliwos¢
wykorzystania takiego obiektu o takiej renomie
irosnacym prestizu w skali miedzynarodowym, czy
musisz dbac o jego promocje? Czy wskazane sg takie
dziatania, kiedy przy wypetnionym kalendarzu,
obtozonych szkétkach nie jestescie juz w stanie
otworzyc sie bardziej na potencjalne mozliwosci?
My jako tako samego obiektu nie promujemy. Szkétki nie
sq nasze — Hipodrom nie posiada zadnego konia, szkétki
sa wiasnoscia prywatna i one samodzielnie inwestuja

w swojg promocje. My jestesmy tylko hotelem dla koni,
jest w nim niemal komplet miejsc zarezerwowanych.
Promujemy natomiast nasze imprezy wszystkimi
mozliwymi narzedziami: jestesmy obecni w telewizji,

w radiu, w mediach spotecznosciowych, korzystamy tez
z klasycznej reklamy outdoorowej. Nasze dziatania
marketingowe to przede wszystkim poszukiwanie
sponsoréw imprez, a poniewaz mamy ich bardzo duzo
—w tym roku 32, to mozemy elastycznie dopasowywac¢
sie do réznych przedsiebiorcéw, proponowac zaréwno
bardzo niskie, jak i bardzo wysokie kwoty, szuka¢
mniejszych partneréw do imprez o lokalnym zasiegu, ale
réwniez gigantéw biznesu dla imprez o najwyzszej
randze. Chcemy jak najczesciej istnie¢ na tej mapie
Sopotu, dlatego pilnujemy, bysmy byli obecni we
wszystkich miejskich materiatach: albumach,
przewodnikach. Piszemy teksty, recenzujemy zawody,
weryfikujemy zdjecia koni, oprowadzamy po obiekcie
szkoty czy studentéw uniwersytetu trzeciego wieku.
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A Stajnie po rewitalizacji

Staramy sie wtodarzom miasta okazywac wdziecznos$¢ za
to, ze w chwili, w ktdrej trzeba byto popetni¢ inwestycje
na rzecz Hipodromu, to te srodki finansowe na remont
sie znalazty. Myslimy powoli tez o inicjatywie
komercyjnej na przyszty rok, ale o tym poéki co cicho sza.

Czy gdybys musiata doradzi¢ mniejszym
inwestorom, na czym skupic sig, planujac kapitat na
remont, to priorytetem bytby komfort konia czy
komfort jezdZca? Mozemy w ogéle méwic o takim
rozgraniczeniu?

Uwazam, ze taki podziat bytby trudny. To, co z pewnoscia
moge doradzi¢, to poszukiwanie zewnetrznych zrédet
finansowania. Wiele sie méwi o planach, ale bez
pieniedzy sa one niemozliwe do realizacji. A wokot
troche tych srodkéw do wyjecia z rynku jest. | méwie tu
nie tylko o rozmaitych funduszach inwestycyjnych, ale
takze o tzw. projektach miekkich. To sa np. programy
wyréwnywania szans dla mtodziezy trudnej. Z nich
mozna wyciggna¢ dodatkowe pienigdze na np.
oprowadzanie grup szkolnych. Pierwszym plusem tego
rozwigzania jest staty ruch w obiekcie, dodatkowo
zwieksza to szanse, ze otrzymamy pienigdze na zakup
sprzetu czy drobne remonty. Na pewno trzeba sie
otworzy¢ na rézne grupy i patrze¢ wszechstronnie.
Dziecko jezdzace konno ma rodzicéw, nierzadko
dziadkéw, ktdrzy chcieliby skorzystaé z innych ustug.
Dziatalno$¢ Hipodromu to nie jest tylko kon i jego hotel.
Wazne jest to, zeby ci opiekunowie mieli gdzie

v Targi towarzyszace zawodom
2 h

A Kaja Koczurowska-Wawrzkiewicz - prezes Hipodromu Sopot

zaparkowac auto, co zjes¢, oczekujac na pocieche po
treningu, by same dzieci mogty trenowac w dobrych
warunkach, by stajnia byta ciepfa i czysta. Nikt nie
oczekuje ztotych scian. Rozwigzania maja by¢ praktyczne
i zapewnia¢ kompleksowa opieke nad gosémi
Hipodromu.

Jak to, co udato sie Wam dokonag¢, przetozyto sie na
pobudzenie tego biznesu i popularyzacje
jezdziectwa w Tréjmiescie? Czy sklepy jezdzieckie
albo handel konmi prosperuja lepiej? Inne osrodki
jezdzieckie zyskaty na popularnosci?

Nie potrafie powiedzie¢, w jaki sposéb posrednio
przetozyt sie na te kwestie sukces Hipodromu, cho¢
pewnie sie przetozyt. Jesli sukcesywnie rosnie liczba
0s6b jezdzacych rekreacyjnie konno, to te osoby gdzie$
pieniadze musza wydawac. Nie czuje sie kompetentna,
by precyzyjnie odpowiedzie¢. Ale na pewno faktem jest
rozwoj osrodkéw jezdzieckich. My mamy co tydzien
niemal impreze, bo ludzie chca u nas startowac na fajnej
hali. A to nie taczy sie z duzymi kosztami wyjazdu.
Obserwujemy wiec staty wzrost startujacych, a ze nie
wszyscy stoja u nas —-musza wiec sta¢ w okolicznych
osrodkach. | to z pewnoscig pobudza pomorskie
jezdziectwo do wzrostu. Po kazdej imprezie CSIO
rozdzwaniaja sie telefony szkétek, bo dzieci na zawodach
zobaczyty piekne konie i zapragnety na nich jezdzi¢.
Jestem przekonana, ze to jest system naczyn
potaczonych.

v Miedzynarodowe Zawody w Ujezdzeniu luty 2018 ¥
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CZY KOMENTAR

CO SIE LICZY NA FACEBOOKU?

Facebook — najwigksza, bo ponad 1,5-miliardowa spoteczno$¢ na Swiecie —

oferuje nam szereg statystyk stron firmowych. Na ktére zwrocié¢ szczegélng

uwage w obliczu powaznych zmian algorytméw News Feedu (wy$wietlanych na

Twoim facebooku postow), zapowiedzianych 12 stycznia 2018 r. przez Marka

Zuckerberga?

Tekst: KRZYSZTOF BARANOWSKI

Media spotecznosciowe od dtuzszego czasu sg
rzeczywistoscig biznesows i dla kazdego managera jest
jasne, ze jego firma w mniejszym lub wigkszym stopniu
musi by¢ w nich obecna. Media spotecznosciowe (SM)
daja nam dostep do zasiegdéw naszych komunikatéw,
pokazuja, jak bardzo ludzie polubili nasz content
(posty, zdjecia, filmiki) i czy zachecit ich do podzielenia
sie nim ze swoimi znajomymi lub innej aktywnosci. Ale
co doktadnie oznaczaja te dane? Ktére z nich sa
najwazniejsze? | ile to jest duzo, a ile mato?

Zasieg
To podstawowy parametr oceny reklamy dostepny
marketingowcom od wielu lat. Zasieg TV liczyt sie

w statystyce ogladalnosci, a prasy w liczbie naktaddéw.
I to wystarczyto managerom podejmowac decyzje
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o tym, czy warto zainteresowac sie danym medium. Po
kampanii reklamowej mozna byto zrobi¢ badania, na
podstawie ktérych wyliczano faktyczny zasieg. Latwo
sie domysli¢, ze zawsze byta to liczba szacowana.

W dobie internetu i mediéw spotecznosciowych zasieg
jest okreslony bardzo precyzyjnie. Nierzadko jest to
dokfadna liczba oséb, ktdéra zobaczyta nasz komunikat.

Historia oraz intuicja podpowiada
nam, ze im wieksza jest ta liczba,
tym lepiej. Okazuje sie, ze jest
jednak zupetnie inacze).

oA

Najlepiej zrozumieé na przyktadzie:

A

W Polsce jest ~38 mln ludzi i wedtug
badan ~0.78% z nich interesuje sie
jazda konnga. Organizator targow
jezdzieckich w miescie A ma trady-
cyjne podejscie do marketingu i za-
lezy mu na maksymalizacji zasiegu.
Swéj komunikat kieruje do wszyst-
kich Polakéw. Ma duzy budzet i spe-
cjaliste od promocji w mediach spo-
tecznosciowych. Dzieki temu jego
komunikat dotrze do 2 milionéw
Polakéw. To bardzo duza liczba.
Jego komunikat zainteresuje jedy-
nie 0.78% tych wszystkich oséb, do
ktérych dotart komunikat, czyli ~15
600 oséb. To znaczy, ze w ponad
99% jego komunikat dotrze do oséb
zupetnie niezainteresowanych ta
forma aktywnosci. Mozliwe, ze jakis
promil oséb dzieki tej informacji roz-
pocznie swoja przygode z tym spor-
tem, ale miesci sie to w granicach
btedu statystycznego.

«{ Share

B

Organizator targéw o tej samej te-
matyce, ale w miescie B ma nowe
podejscie i kiedy przygotowuje ko-
munikat w mediach spotecznoscio-
wych dba o to, aby promocja trafiata
do oséb zainteresowanych jezdziec-
twem. Wiekszos¢ paneli reklamo-
wych w sieciach spotecznosciowych
umozliwia zawezanie swojej grupy
odbiorczej po zainteresowaniach
uzytkownikéw (algorytm reklamo-
wy wie, ktory uzytkownik serwisu
lubi jezdziectwo analizujac polubio-
ne strony, powtarzajgce sie stowa
kluczowe w postach i komentarzach
uzytkownika, a w przysztosci bedzie
tez analizowat zdjecia). Takie zawe-
zenie grupy odbiorcéw komunikatu
powoduje, ze dysponujac tym sa-
mym budzetem docieramy do okoto
200 tys. os6b zamiast 2 min. Algo-
rytm nie jest idealny, jednak i tak
$miato mozna zatozy¢, ze 80% oséb
do ktérych udato sie dotrzec to pa-
sjonaci jezdziectwa.

Podsumowujac - o targach w miescie A dowiedziato sie okoto
15 600 potencjalnych odwiedzajacych oraz ponad 1,8 milio-
na osob, ktére na pewno na takie targi nie przyjada. O targach
w miescie B dowiedziato sie 160 tysiecy fanéw jezdziectwa, a za-

razem potencjalnych klientéw.

Zasieg
Procent 0séb zainteresowanych

Faktyczna liczba potencjalnych klientéw

Wydana kwota

Miasto A Miasto B
2 000 000 200 000
0.78% +80%

15 600 160 000
10 x B PLN B PLN

W mediach spotecznosciowych
bardziej optaca sie trafi¢ do

mniejszej grupy osob, ale
faktycznie zainteresowanych tym,

O

co chcesz powiedzie¢, niz do
wiekszej, ale nieokreslone;.
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Dobry manager, paradoksalnie, dgzy wiec do
zmniejszenia zasiegu.

Zasiegu zte oblicze

Zasada “less is more” nie jest jedynym powodem, dla
ktérego nie powinnismy przywigzywac tak duzej wagi
do zasiegdéw w mediach spotecznosciowych. Wedtug
badan nad “przetadowaniem informacjami”
przeprowadzonych przez University of California

w 2016 roku, dziennie przetwarzamy 100 tysiecy stéw.
Taki zalew informacji powoduje, ze wytaczamy sie na
wiele komunikatow. Nasz post na Facebooku
najprawdopodobniej zostanie pominiety przez
wiekszos¢ oséb, do ktérych dotart.

Nawet sam Facebook zmniejsza zasiegi komercyjnych
stron. Kiedys post wyswietlat sie wszystkim osobom,
ktore polubity strone. Teraz srednio dociera do 10%.
Wynika to réwniez z zasady Less is more — algorytm
Facebooka wybiera najlepsze 10% z naszej zebranej
spotecznosci. Natomiast po zmianach zapowiadanych
na najblizsze miesigce 2018 roku, zasieg organiczny

facebook =

[#1 Photo

5 dobry rad
facebookowego survivalu

1. Wylicz wspotczynnik zaangazowania dla swoich
mediow spotecznosciowych juz dzisiaj.

2. Porownaj sie z konkurencjg i monitoruj go na
biezaco.

3. Trzymaj reke na pulsie i trendach. Odwaznie te-
stuj nowe rozwigzania i swoje pomysty na anga-
7owanie swoich odbiorcow.

¢ Check In

Poktady mozliwosci

postéw firmowych bedzie znacznie mniejszy

i nieoptacalny bez ptatnej promogji. o o S )
4. Optymalizuj wyniki i pamietaj, ze liczba fanow

Wysoki zasieg jest réwniez tatwy i tani w osiggnieciu. sama w sobie nie przynosi zadnych korzysci.

Z racji tego, ze w wiekszosci jest ignorowany przez

5. Oprzyj sie pokusie budowania duzych zasiegow,
a skoncentruj sie na tym, by fanpage wspierat
budujacy konwersje wizerunek lub prestiz jasno
okreslony cel marketingowy.

Do zaangazowania wlicza sie m.in (od najsta-

biej ocenianych przez FB reakcji, do najlepiej OO Office Sign Con oy o
ocenianych).:
Klikniecia w zdjecie ol Like B Comment # Share

Klikniecie w dowolny link w poscie
Klikniecia w rozwiniete tekstu “wiecej...”
Polubienie postu

Polublenlekomentarza @ 6 6 06 06 06 06 0 0 06 0 0 0 0 ¢ 0 0 0 0 0 0 o o

Wybranie reakcji (opcja dostepna po naje-

chaniu kursorem na ikone polubienia)
odbiorcow, niewielkimi srodkami finansowymi mozna
wygenerowac duze liczby. Takie podejscie pozostaw

nieswiadomej konkurencji.

Napisanie komentarza

N

KGHM

POLSKA MIEDZ

Udostepnienie postu

S g

Kto mnie lubi?

Drugim wyznacznikiem, ktéry czesto jest brany pod
uwage przy ocenie dziatan w social mediach jest liczba
fanéw na profilu firmowym. Ta liczba - podobnie jak
poprzednia — ma juz teraz niewielkie znaczenie,
poniewaz zbyt fatwo mozna jag sztucznie pompowac: na
allegro za 10 zt mozna kupic¢ 10 tysiecy dosyc¢ realnie
wygladajacych fanéw.

Prawdopodobnie w przysztosci Facebook, ana-

lizujac obraz z przedniej kamery telefonu, be-

dzie nawet brat pod uwage czy dana osoba pa- Dzieki wiedzy i doswiadczeniu naszych pracownikow

trzyta na dany post dtuzej niz p6t sekundy. wydobywamy i przetwarzamy cenne zasoby ziemi,

umozliwiajgc rozwoéj nowoczesnego $wiata.
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Jeszcze kilka lat temu szacowano
wartosc¢ jednego fana na 1 zt.
Obecnie zaryzykowatbym
stwierdzenie, ze nieprawdziwy fan
nie jest wart ztamanego grosza.

Nadal dla wielu odbiorcéw moze miec to znaczenie

i podnosi¢ wiarygodnos¢ firmy, ale znajacy sie na
rzeczy marketingowiec w ocenie wartosci fanpage
wezmie pod uwage inne kryteria. Co wiecej — wieksza
liczba niedopasowanych lub sztucznych fanéw, to
mniejsza ilo$¢ statystyk, ktére maja znaczenie.

Co ma znaczenie?

Jak w kazdej relacji (nie tylko biznesowej) najcenniejsze
jest zaangazowanie. Na Facebooku jest to przejaw
dowolnej aktywnosci wykonanej przez uzytkownika

w odpowiedzi na nasza informacje. Liczy sie nawet
najmniejszy ruch, jaki wykona uzytkownik. Dla
algorytméw Facebooka to oznacza, ze przede
wszystkich zauwazyt nasz komunikat, rozpoznat go

i zachecit do wykonania akgji.

W obliczu najblizszych zmian w News Feedzie,
niepromowane wpisy nieposiadajace angazujacych
tresci zachecajacych do dialogu, w ogéle nie beda
wyswietlane na gtéwnym wallu. A trzeba pamieta¢, ze
w zdecydowanej wiekszosci uzytkownik oglada wpisy
firmowe na swoim wallu - nie na fanpage firmy.

Inaczej jest np. z Pinterestem. Zasieg na tym kanale SM
budowany jest przez samych uzytkownikéw, przez
wpisywanie fraz w wyszukiwarke. Taki zasieg jest
wartosciowy, poniewaz docieramy do 0sdb, ktore sg

w procesie poszukiwania czegos, co odnajduja na
naszych zdjeciach. Dodatkowo Pinterest nie ma jeszcze
swojego narzedzia reklamowego, wiec zasieg mozna
tam “kupi¢” jedynie dobra trescia.

Trudnosci i nowosci

Nie ma zadnej watpliwosci, ze
zaangazowanie jest wiasnie tym
efektem, jaki chcemy osiggnac
w social mediach. Jednaki tu sg
wyjatki.
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Wspotczynnik
zaangazowania

Zaangazowanie
Zasieg

(WZ) = X 100%

Wedtug raportu przygotowanego przez
WorldStream o zaangazowaniu uzytkowni-
kow spotecznosci internetowych w komu-
nikaty komercyjne, wspotczynnik zaangazo-
wania waha sie w réznych branzach od 0,4%
w branzy szkoleniowej do 1,6% w branzy
prawniczej.

*poza tresciami komercyjnymi wspdtczynnik zaangazo-
wania moze by¢ znacznie wyzszy.

Obecnie znaczaco rosnie popularnos¢ tresci video,

w ktérych liczy sie ilos¢ wyswietlen, sredni czas
spedzony na ogladaniu oraz wspoétczynnik porzucen.
Pojawiajg sie transmisje na zywo, ktére maja jedynie
liczbe swoich ogladajacych. Rosnie popularnos¢ tresci,
ktore trwaja okreslony czas, a potem sa niedostepne.
Po zmianach algorytmu Neews Feedu zaangazowanie
bedzie mozna zdoby¢ gtéwnie przez ptatne kampanie
promocyjne, a tam wygrywa umiejetne targetowanie,
wiedza marketingowa i copywriting.

Wspotczynnik zaangazowania

Wiemy juz, Zze zasieg ma mate znaczenie. Wiemy tez, ze
zaangazowanie cho¢ porzadne, jest trudne do
ocenienia. Okazuje sig, ze najlepszy sposéb
sprawdzenia skutecznosci dziatan w nowych mediach
jest potaczenie tych dwoch danych i wyliczenie
wspotczynnika zaangazowania (WZ). To procent oséb,
ktére zaangazowaty sie w stosunku do zasiegu.

Audyt i ustugi poSwiadczajace
Atk
ugi doradcze
adztwo prawne
LgIkSiegowe
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A Podczas wizyty w sklepie Hidalgo miatam przyjemnos¢ pozna¢ (od lewej) Alexandre Szymborski,
Piotra Zahczyka, wtasciciela oraz Katarzyne Walicka

D

IDALGO.

Tekst i

zdjecia: ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ

Pierwszy tom historii krakowskiego sklepu Hidalgo napisany zostat w 2006 roku,
kiedy to jego wtasciciel, Piotr Zabczyk, powedrowat za gtosem serca, ale nie
swojego, lecz dziewczyny, ktéra jako pierwsza zaprowadzita go do stajni. Dzi$
w nowe;j siedzibie przy ul. tagiewnickiej 33 jest ekspertem i doskonale wie, jakie sg

oczekiwania klientéw.

38

O dkad zobaczytam po raz pierwszy zdjecia ze
sklepu Hidalgo, wiedziatam, ze musze mozliwie
jak najszybciej go odwiedzi¢ i przedstawi¢ Panstwu to

stylowe i bardzo wyrafinowane miejsce. Jaki jest klimat
tego miejsca i co w nim najbardziej cenig klienci?

Niewinne poczatki

- Do stajni trafitem przypadkowo, dzieki mojej dziewczy-
nie. Dzielac z nig jej pasje, skupiatem sie raczej na
kwestiach technicznych, co pozwolito mi w szybkim
tempie zorientowac sie w dostepnych na rynku markach,
jakosci wykonania produktéw i zastosowaniu. W pew-

HORSE & BUSINESS MAGAZINE

emium Equestrian Shop

nym momencie doszedtem do wniosku, ze skoro jest to
nasz sposob na zycie, moze by¢ réwniez sposobem na
biznes — wprowadza w swoja przygode z jezdziectwem
Piotr Zabczyk, wiasciciel sklepu.

Hidalgo prowadzony jest od 2006 roku, a dwa lata temu
z sukcesem przeniesiono go do nowego miejsca.
Wiasciciel dlugo szukat nowej lokalizacji, az wreszcie
udato mu sie trafi¢ na miejsce idealne, w dobrej lokaliza-
¢ji, akceptowalnej cenie, z obszernym parkingiem. — Sta-
cjonujac blisko obwodnicy Krakowa i wylotéwki poza
miasto, odczuwamy korzysci w postaci sporej liczby
klientéw, ktérzy wpadaja do nas po drodze do swoich

Dobre produkty
bronia sie same

i w zasadzie nie
trzeba ich promo-
wac. W Hidalgo
takim hitem sa na
przyktad buty »

stajni — méwi Alexandra Szymborski, doradca klienta. —
Réwnie licznag grupa klientéw sa ci zdeterminowani,
ktérzy odwiedzaja nas z konkretnego powodu, na
przyktad oferty i marek, ktére sie w niej znajduja, ale
takze obstugi oraz ogélnego klimatu. Nawet po zmianie
lokalizacji stali klienci do nas zagladaja.

Gdzie wiec tkwi fenomen Hidalgo?
Przede wszystkim w klimacie sklepu uzyskanym przez
stylowy wystréj wnetrza. Skérzana kanapa zacheca
osoby towarzyszace zakupowiczom do chwili relaksu
przy serwowanej gosciom kawie. Klubowy charakter
Hidalgo podkreslaja debowa podioga, wyraziste elemen-
ty systemu ekspozycyjnego oraz wywazone dekory.
Znajdziemy tu rowniez bielong cegte i solidne okucia
stotow petnigcych tez funkcje special display’ow.
Dopetnieniem catosci jest loftowy sufit, z ktérego
zwisajg duze, metalowe lampy. — O pomoc w zaaranzo-
waniu tej przestrzeni poprositem architekta wnetrz.
Wiedziatem, jaki efekt koricowy chce osiagna¢, ale
wolatem powierzy¢ jego realizacje profesjonalistom —

WOKOE DETALU

A Klubowy charakterHidalgoipodkre-
$laja skorzana kahapa, debowalpod-
toga, elementy/systemulekspozycyj-
nego oraz wyiazoneldekory

A Nie wyglad sklepu jest priorytetem. Ponad wszystko stawia sie tu na naj-
wyzszy poziom obstugi klienta, co gwarantuje wspaniaty personel

S

A Wihasciciel dtugo szukat nowej lokalizacji, az wreszcie udato mu sie trafi¢ na miej-
sce idealne, w dobrej lokalizacji, akceptowalnej cenie, z obszernym parkingiem
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opowiada Piotr Zgbczyk. - Nie wyglad sklepu jest jednak
naszym priorytetem. Ponad wszystko stawiamy na
wysoki poziom obstugi klienta, co gwarantuje nasz
wspaniaty personel - trzy dziewczyny, jezdzgce konno,
niezwykle zaangazowane w swojg prace specjalistki —
Alexandra Szymborski, Sara Partyka oraz Katarzyna
Walicka. Ich kompetencje pozwalaja na obstuge zawo-
dowcéw o wyjatkowo wysokich wymaganiach i zaawan-
sowanej wiedzy, ale réwniez poczatkujacych adeptéow
jezdziectwa oraz ich rodzicéw, ktérzy czesto podejmuja
ostateczne decyzje zakupowe.

Duzym atutem sklepu sa réwniez produkty. Wiasciciel
wraz z zatoga tak dobiera asortyment, aby klienci byli
bezwzglednie usatysfakcjonowani jego jakoscia. — Celu-
jemy w srednig i wysoka potke. Tej najnizszej zreszta

w naszej branzy witasciwie nie ma. Ceny produktéw sg
dos¢ wygoérowane, wiec o ich ekonomicznosci trudno
rozmawiac - stwierdza witasciciel Hidalgo. — Zdarzaja sie
przypadki, kiedy to marki obnizaja poziom swoich
towardéw, wéwczas i my zmniejszamy poziom zamowie-
nia, badz catkowicie rezygnujemy ze wspotpracy. Nie
mozemy sobie pozwoli¢ na niezadowolenie oséb
skupionych wokét naszego sklepu - podkresla.

Klienci czesto przyjezdzajg do Hidalgo po konkretng
marke, bo wiedza, ze sposrdd wszystkich jezdzieckich
sklepow tylko tutaj jest ona dostepna. Czesto jednak
ulegaja urokowi innych producentéw, ktérzy dang
kolekcje wyposazyli w dodatkowe funkcjonalnosci lub
dodali im wiecej waloréw estetycznych, co w pewnych
grupach asortymentowych moze mie¢ decydujacy
wptyw.

Zupetnie inaczej sprzedaje sie produkty dla konia,
szczegolnie pasze i suplementy. - Lubie zadawa¢ duzo
pytan, ktére pozwalaja mi wstepnie oceni¢, w jakiej
kondycji znajduje sie wierzchowiec. Nie zawsze klienci
wystarczajgco wnikliwie obserwujg swoich podopiecz-
nych, wiec wizyte w sklepie traktuja jako mocno
proedukacyjna - opowiada Katarzyna Walicka. - My

z kolei bardzo sie cieszymy, ze mozemy stuzy¢é pomoca

i troszczy¢ sie o dobrostan tych wspaniatych zwierzat.
Praca z nimi to wielka pasja, ktérag mamy szanse tu
rozwijac.

Wsparcie sprzedazy

Dobre produkty bronia sie same i w zasadzie nie trzeba
ich promowac. W Hidalgo takim hitem sa na przyktad
buty. Wtasciciel dat klientom wybér, a oni zakochali sie
w jednej, konkretnej marce, ktéra generuje bardzo dobre
wyniki sprzedazy.

Zatoga chetnie korzysta z materiatéw wspierajacych
sprzedaz, takich jak ekspozytory, POS-y, ulotki itp.
Zdecydowanie najlepiej sprawdzaja sie organizowane
w sklepie eventy, jak np. konsultacje dietetyczne

z udziatem ekspertéw zywieniowych. Nie wszystkie
firmy jednak w rownym stopniu angazuja sie w takie
akcje. Zagraniczni dostawcy nie dostrzegajg potencjatu
polskiego rynku, bo ich zdaniem skala importu za tym
nie przemawia. Polscy producenci, cho¢ niesamowicie
progresywni, skupiajg sie wcigz na sprzedazy, a nie
inwestycji w rozwoj kanatow dystrybucji. — Najwazniej-
sze jednak, ze cos$ sie dzieje, ze na sklepowych pétkach
nie ma stagnacji, bo klienci jej nie lubig. Mozemy tez
coraz szerzej otwierac sie na polskie marki, bo jakos¢ ich
produktéw nie odbiega od tych zachodnich propozycji
- wyjasnia Piotr Zabczyk.

Warto inwestowac?

Cho¢ na wnikliwg analize finansowa Hidalgo w nowej
lokalizacji przyjdzie jeszcze czas, to witasciciel jedno-
znacznie stwierdza, ze zmiany sg dZzwignia biznesu

i korzystnie wptywaja na jego rozwdj. Nowe miejsce
okazato sie by¢ atrakcyjniejsze dla wiekszej liczby
klientédw. Pozytywnie wptyneto réwniez na komfort
zakupoéw i jakos$¢ obstugi. Czy warto wiec inwestowac
w sklep jezdziecki? Odpowiedz jest oczywistal

A Klienci czesto przyjezdzaja do Hidalgo po konkretna marke,
bo wiedza, ze sposréd wszystkich jezdzieckich sklepow tylko
tutaj jest ona dostepna

< Duzym atutem sklepu sg réwniez produkty. Whasciciel wraz
z zatoga tak dobiera asortyment, aby klienci byli bezwzglednie
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_ SKOK PO BIZNESOWA WIEDZE

Do rentownego biznesu w branzy konnej warto utorowac sobie droge, niekoniecznie

petna skokéw przez oksery czy stacjonaty, i siggna¢ po sprawdzone narzedzia,

wspierajace rozwoj przedsiebiorstwa. | z takim przestaniem podczas tegorocznych
zawodow jezdzieckich CAVALIADA Poznar (30.11-3.12 br.) wystartowata

Horse & Business Academy — cykl szkoleri dla profesjonalistéw z zakresu

efektywnej sprzedazy, promocji marki wtasnej oraz opieki i pielegnacji koni.

CAVALIADA od lat skupia uwage profesjonalistéw

i amatorow, wiascicieli sklepow oraz osrodkow
jezdzieckich, sportowcéw i poczatkujacych jezdzcow,
ktérych taczy wspdlna pasja. Obserwujac rynek i badajac
potrzeby branzy, chcac caty czas wspierac i rozwijac
polskie jezdziectwo, redakcja ,Horse & Business
Magazine” podczas CAVALIADY Poznan uruchomita
program szkoleniowy Horse & Business Academy

w trzech $ciezkach tematycznych: Retail, Marketing

i Care. Oto efekty intensywnych szkoleniowych dni.

HORSERy o~

: __fil\{xfh\DE\vH '- ﬁ

p (=
OWERED gy IU CAVALIAZE

Michat Paradowski uczyt, jak budo-
wac lejki sprzedazowe, zwigkszajace
rentownos¢ biznesu jezdzieckiego v

Akademia Marketingu

Czym jest skuteczna marka? W jaki sposéb ja zbudowac,
by wygra¢ z konkurencja? Na te i wiele innych pytan
odpowiedzi poszukiwali uczestnicy $ciezki poswieconej
planowaniu efektywnych kampanii promocyjnych.
Wsrdd poruszanych watkéw prelegenci z 4Results

w szczegodlnosci skupili sie na kryteriach spoéjnosci, ktére
charakteryzowa¢ powinny kazda wyrazista

i rozpoznawalng marke jezdziecka. Najlepiej jednak
problemy, z jakimi mierza sie przedsiebiorcy, omawia sie

na konkretnych studiach przypadku, stad podczas
popotudniowej debaty organizatorzy najwiekszych
eventdéw jezdzieckich: Kaja Koczurowska-Wawrzkiewicz
reprezentujaca Hipodrom Sopot, Agnieszka Olszewska
z KJ Osadkowski oraz Tomasz Kobierski, przewodniczacy
komitetu organizacyjnego CAVALIADY podzielili sie
swoimi wyzwaniami, z ktérymi mierza sie, organizujac
najwieksze w Polsce wydarzenia jezdzieckie. Zaden
event nie obejdzie sie bez odpowiednich srodkéw
finansowania, dlatego partner strategiczny Horse
Business Academy — PKO Bank Polski — w specjalnym
panelu dyskusyjnym z zaproszonymi go$¢mi wskazat
mozliwosci, jakie stoja przed przedsiebiorcami na
pozyskanie wtasciwych funduszy. Znaczacy akcent
prelegenci potozyli takze na obowigzkowa dzi$
komunikacje online: Justyna Golitz z Plus Division
opowiedziata o tym, jak nie zanudza¢ w social media na
przyktadzie brandu Over Horse, AMM Archery
przekazato wskazéwki, jak budowac zasiegi,
wspotpracujac ze sponsorem, za$ Rafat Btachowski
udowodnit, ze wystapien publicznych - nawet przy
braku doswiadczenia - w ogéle nie trzeba sie bac.

Akademia Handlu

Praktyka i doswiadczenie ekspertéw to gwarancja
sprawdzonych rozwigzan dla handlu, ktére z pewnoscia
trafig w oczekiwania wiascicieli i pracownikéw sklepéw
jezdzieckich, ale réwniez producentéw i dystrybutoréw
sprzetu i akcesoridw. Uczestnikéw Sciezki poswieconej
handlowi Michat Paradowski uczyt, jak budowac lejki
sprzedazowe, zwiekszajace rentownos¢ biznesu

jezdzieckiego. Pawet Bronikowi odczarowat zas tajniki
social sellingu, a wiec sprzedazy w sektorze B2B

z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. Praca

z klientem to jednak tylko potowa sukcesu — czasem

o wzmozonej sprzedazy w sklepie jezdzieckim decyduja
takze visual merchandising, promocje cenowe czy
odpowiednia polityka rabatowa. Dla uczestnikéw
szkolenia zadne z tych zagadnien nie stanowi juz
niezrozumiatej zagadki.

Akademia Pielegnaciji

Prawidtowa opieka nad zwierzetami to nie tylko
wiasciwe odzywianie. Mitosnicy koni, ktérzy zdecydowali
sie na udziat w prelekcjach z zakresu tej Sciezki
edukacyjnej, zaznajomili sie z nowoczesnymi technikami
diagnozowania choréb u swoich zwierzat. Profilaktyka
wrzodow zotadka u konia, rezonans magnetyczny

i scyntygrafia, embriotransfer i inne nowoczesne
biotechniki stosowane w rozrodzie u koni to gtéwne
tematy poruszane przez dr n.wet. Macieja Przewoznego
oraz dr n. wet. Anne Grabowska. Pasjonaci hippiki poza
zagadnieniami diagnostycznymi zaznajomili sie takze

z technikami stosowanymi przy odnowie biologicznej
koni: krioterapia, terapig powieziowa czy hydroterapia
ozonowana.

Spotkanie szkoleniowe z cyklu Horse & Business
Academy byto pierwsza i z pewnoscia nie ostatnig
inicjatywa spod znaku edukacji na rzecz efektywnego,
rentownego biznesu. Do kolejnych edycji bedziemy
Panstwa zapraszac. Szczegoty juz wkrdtce na tamach
,Horse & Business Magazine”.

Liczne grono uczestnikéw spotkania dowodzi potrzeby =
prowadzenia dyskusji zwiazanych z branza jezdziecka.

0 kolejnych tego typu wydarzenia tradycyjnie informo- -
wac bedziemy na tamach ,Horse & Business Magazine” [

A Spotkanie szkoleniowe z cyklu Horse &

<« Zaden event nie obejdzie sie

Drieh dobry

T aniasaii
FOWTRIS I i) Bipnes

A Najwiekszym zainteresowaniem cieszyta sie debata z udziatem
organizatoréw imprez jezdzieckich. Od prawej: llona Rosiak-
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tukaszewicz, moderator dyskusji, Kaja Koczurowska-Wawrzkiewicz, |& El‘gl '

prezes Hipodromu Sopot, Tomasz Kobierski, wiceprezes
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, Przewodniczacy Komitetu
Organizacyjnego Cavaliada Tour, Agnieszka Olszewska, menadzer
zespotu organizacyjnego zawodéw w Jakubowicach
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- PKO Bank Polski zaprosit do dys-
kusji czotowych polskich produ-
centow. Na zdjeciu od lewej: llona
Rosiak-Lukaszewicz, Bogumit
Wozniak, wkspert w Biurze Matych
i $rednich Przedsiebiorstw

w Departamencie Sprzedazy
Detalicznej PKO Banku Polskiego,
Hanna i Arkasiusz Watras, wtasci-
ciele firmy Torpol a miedzy nimi
Stanistaw Gosiewski, prezes zarza-
du firmy Over Group
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